
GOGOGOG FAMILIEN-GEN
INNOVATION UND WACHSTUM: SEIT VIER 

GENERATIONEN BAUT FAMILIE SIXT MIT LUST 
UND LEIDENSCHAFT DEN WELT-ERFOLG.RELAX & DISCOVER

MÜNCHEN 1912: VON DER KUTSCHE ZUM 
AUTOMOBIL – VORREITER DER MOBILITÄT.

MÜNCHEN 2012: VOM LEASING BIS ZUM 
CARSHARING – MODERNE MOBILITÄT.
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 fRankfuRt
fReuDe & technik: innovative  BMW i3 
elektRo  staRs unD flotte 
schlitten faszinieRen auf DeR iaa.

phoenix
fantasie & Wüste: staRschauspieleR 
 Wolfgang fieRek zeigt uns seine zWeite 
 heiMat aRizona. feel the fReeDoM.

Bonn
heRzlichkeit & seRvice: caRsten k. Rath, 

unteRnehMeR unD eRfinDeR DeR 
kaMeha-hotels, lieBt Die veRänDeRung.
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 münchEn
UmwElT & TEchnIk: DIE InnovaTIvE  
Bmw i3-FloTTE hälT DEn grünEn DaUmEn 
hoch UnD BIETET FrEUDE am FahrEn.

phoEnIx
FanTaSIE & wüSTE: STarSchaUSpIElEr 
 wolFgang FIErEk zEIgT UnS SEInE zwEITE 
 hEImaT arIzona. FEEl ThE FrEEDom.

BErlIn
romanTIk & rap: volkSmUSIkSTar hEIno 
SpIElT mIT rammSTEIn UnD rockT DIE gäSTE 
DEr SIxT-ITB-parTy Im EvEnT-TEmpEl »goya«.

Grosse Yucatan-
Maya-reportage 

auf S. 44

Mit Sixt 
und Partnerland 
Mexiko auf der 

ITB 2014

Regine Sixt

Roots & Wings
100 Years of Sixt   

1912–2012  
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 FRANKFURT
FREUDE & TECHNIK: INNOVATIVE  BMW i3 

ELEKTRO  STARS UND FLOTTE 

SCHLITTEN FASZINIEREN AUF DER IAA.

PHOENIX
FANTASIE & WÜSTE: STARSCHAUSPIELER 

 WOLFGANG FIEREK ZEIGT UNS SEINE ZWEITE 

 HEIMAT ARIZONA. FEEL THE FREEDOM.

 MUNICH

HI-TECH & E-MOBILITY: THE ADDITION OF 

THE BMW I3 TO THE SIXT FLEET DEMONSTRATES 

THE COMPANY’S PROGRESSIVENESS.

DAVOS

NATURE & BUSINESS: BUSINESS HIPSTERS ENJOY 

THE SMALL TOWN DAVOS AND IN ZURICH 

THE NEW ART DISTRICT “ZÜRI-WEST” BLOOMS.

HOLLYWOOD
CHARM & PERSONALITY: THE AMERICAN 

GIGOLO RICHARD GERE ON 

WISDOM, WOMEN, AND CHARACTER.
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Wiesn 2014 

Lifestyle-Gaudi:  Die Isarmetropole schaltet fürs  

Oktoberfest in den Festmodus und die ganze Welt feiert mit.

MÜNCHENLEUCHTET

WELTSPITZE IN BAYREUTH
Intendantin Eva Wagner-Pasquier und Sohn Antoine Wagner im läss igen Doppel- Interview.

MITEINANDERFeiernMünchens Bürgermeister und Wiesn-Chef Josef  Schmid über die Marke Oktoberfest , Tradit ion & Stammwürze.

BayerischeStaatsoper
Star-Bar i ton Thomas Hampson in „Tosca“
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R E G I N E  S I X T  C H I L D R E N ’ S  A I D  F O U N D A T I O N

CHARITY NEWS  |   ED IT ION 04.2014 

DRYING LITTLE TEARS

E D U C A T I O N Children’s television broadcaster RiC, 

and KATAG AG, Europe’s biggest fashion 

service provider, have together donated 

€20,000 to the Regine Sixt Children’s Aid 

Foundation ‘Drying Little Tears’.

E M E R G E N C Y  A I D 
Help for the flood victims. More than ten 

Sixt vans gradually set off from Munich, 

Rostock, Vienna, Frankfurt, and other Ger-

man cities to bring relief supplies to the 

affected regions in Balkan.

BAYREUTH
EVOLUTIONEN: EVA WAGNER-PASQUIER, 

INTENDANTIN DER BAYREUTHER FESTSPIELE, IM 
DUETT MIT SOHN ANTOINE WAGNER.

SALZBURG
ERFINDUNGEN: HELGA RABL-STADLER, 

PRÄSIDENTIN DER SALZBURGER FESTSPIELE, 
ÜBER KUNST, RISIKO UND ERFOLG.

MÜNCHEN
EMOTIONEN: STARBARITON 
THOMAS HAMPSON UND SEINE OPERNHELDEN 
TRAGEN CHARAKTER. EIN PORTRÄT.

Eine Hymne an den V8R 
und an sein Design 
für klassische Racer.

Jaguar 
F-Type CoupéDAS MAGAZIN FÜR LIFESTYLE & MOBILITÄT
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D
A

S
 M

A
G

A
Z

IN
 F

Ü
R

 L
IF

E
S

T
Y

LE
 &

 M
O

B
IL

IT
Ä

T
N

R
. 

3
2

 S
O

M
M

E
R

 2
0

1
4

 •
 K

A
LI

F
O

R
N

IE
N

 •
 J

A
G

U
A

R
 F

-T
Y

P
E

 C
O

U
P

É
 •

 B
A

R
IT

O
N

 T
H

O
M

A
S

 H
A

M
P

S
O

N
 •

 I
N

T
E

N
D

A
N

T
IN

 E
V

A
 W

A
G

N
E

R
-P

A
S

Q
U

IE
R

 •
 A

N
T

I-
A

G
IN

G
: 

• 
H

O
T

E
LI

E
R

 T
H

O
M

A
S

 H
. 

A
LT

H
O

F
F

 •
 

EUR 4,80

www.gosixt .de

NR. 32 DAMENWIESN 2014  

DAS MAGAZIN FÜR LIFESTYLE & MOBILITÄT

EUR 4,80

www.gosixt .de

Wiesn 2014 

Lifestyle-Gaudi:  Die Isarmetropole schaltet fürs  
Oktoberfest in den Festmodus und die ganze Welt feiert mit.

MÜNCHEN
LEUCHTET

WELTSPITZE IN 
BAYREUTH
Intendantin 
Eva Wagner-Pasquier 
und Sohn Antoine 
Wagner im läss igen 
Doppel- Interview.

MITEINANDER

Feiern
Münchens 
Bürgermeister 
und Wiesn-Chef 
Josef  Schmid 
über die Marke 
Oktoberfest , 
Tradit ion & 
Stammwürze.

Bayerische
Staatsoper
Star-Bar i ton 

Thomas Hampson 

in „Tosca“
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PHOENIX
FANTASIE & WÜSTE: STARSCHAUSPIELER 
 WOLFGANG FIEREK ZEIGT UNS SEINE ZWEITE 
 HEIMAT ARIZONA. FEEL THE FREEDOM.

 MUNICH
HI-TECH & E-MOBILITY: THE ADDITION OF 

THE BMW I3 TO THE SIXT FLEET DEMONSTRATES 
THE COMPANY’S PROGRESSIVENESS.

DAVOS
NATURE & BUSINESS: BUSINESS HIPSTERS ENJOY 

THE SMALL TOWN DAVOS AND IN ZURICH 
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GoSixt • Jubilee • CharityNews 

CORPORATE PUBLISHING 
			      		  BY

DAS MAGAZIN FÜR LIFESTYLE & MOBILITÄT

Edition JUBILEE. The worldwide 
family of Sixt in 105 countries.

Charity news DRYING LITTLE 
TEARS by the Regine Sixt 

Children’s Aid Foundation.

Issues of the premium 
magazine GOSIXT from 

2006 to 2014 as well 
as special editions like 

DAMENWIESN_2014.
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STYLE GoGo STYLE

THE URBAN 
TRAVELLER

Mit shorts und 
Blazer bleibt Mann 
auch im Asphalt 
Jungle cool – der 
trendbewusste 
großstadttourist 
kombiniert Leinen, 
Canvas und Leder. 

GUT BETUCHT
Manns Lieblings-
Accessoire ist das 
feine Tuch mit 
Karomuster. 
www.camelactive.de

BESSERE AUSSICHT
Must-Have ist die 
Retro-Sonnenbrille 
mit Horngestell und 
runden Gläsern. 
www.trussardi.com

DOPPELREIHER
Wenn abends die 
Temperaturen 
sinken, passt der 
Strick-Cardigan. 
www.marc-o-polo.de

FARBE BEKENNEN
Der leichte Desert-
Boot in Lemon 
erfrischt den Look. 
www.cinque.de

NUR MUT!
In diesem 
Sommer zeigen 
Männer Bein. 
www.clubmonaco
.com

Putzen ist kein Kinderspiel. Die Quietscheente liebt
das Wasser, aber die Bodenpflege überlässt sie lieber 
dem Nasswisch-Roboter. Scooba® 230 reinigt Ihre 
Fußböden selbständig und gründlich dazu.

Schwer zugängliche Stellen und Hindernisse sind
für ihn kein Problem. Scooba® 230 stoppt auch vor
kleinen Enten. Der Nasswisch-Roboter verwendet
nur sauberes Wasser. Mit einem Wisch entfernt er
Schmutz und Bakterien.

20 Jahre Erfahrung. 7,5 Millionen verkaufte
Haushalts-Roboter. iRobot entwickelt Technik,
die Ihrem Zuhause Glanz verleiht.

Exklusiv-Vertrieb und Service in Deutschland und Österreich durch Klein Robotics – www.klein-robotics.de
© 2012 iRobot Corporation. Alle Rechte vorbehalten. iRobot und Scooba sind eingetragene Marken der iRobot Corporation.

Der neue Scooba® 230 Nasswisch-
Roboter macht’s möglich.

Eine glänzende Idee
für Ihr Zuhause

Award-Winner

Mode & Beauty
Ob flotte Aigner-Bags oder steile Louboutin-Stilettos, 

ob High-Tech-Wüstenschiffe von Land Rover oder pfiffige 
Missoni-Röcke als Saison-Must-haves; ob leidenschaftliche 

Pastel-Kunst von Louis Vuitton oder Parfum-Kreationen 
von Chloé: Lassen Sie Ihren Style strahlen – mit GoSixt!
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GOSTYLE

PrettY Pastels
Diese zarten Töne bringen uns in diesem Frühjahr 

zum Träumen. Zusammen sind Mint, Rosé und 
 Apricot ein frisches Trio. Und immer schön daran 

denken, egal ob pastell oder kräftig: Colour 
Blocking, Farbmix ist diese Saison eben angesagt.

AUF WOLKE SIEBEN
Diese Peeptoes sorgen 
garantiert für einen beflü-
gelnden Auftritt. 
www.rupertsanderson.com

SOMMERFRISCHE
„The new 
Fragrance” von 
L´Eau de Chloé 
verleiht die leichte 
Sommernote. 
www.chloe.com

DRESSED TO SPRING
Ein Kleid mit Zippern 
und coolen Details. 
www.bymalene
birger.com

GOLDSTÜCKE
Qual der Wahl. 
Rosévergoldete 
Ringe mit  
Edelsteinen. 
www.noble
necklaces.com

Federleichter
Begleiter
Legerer 
Chronograph aus 
Aluminium. 
www.fossil.de

IT BAG
Henkeltasche aus 
Leder verzaubert 
Fifties-Liebhaber. 
www. prada.com

EISDIELE
Retro und pastellfarben 
ist die Welt von Louis Vuitton 
in der Sommerkampagne. 
www.louisvuitton.de

HiEnd
Ob feinste Uhren-Juwele der 

Chrono-Künstler von Tag 
Heuer oder trendige Kopf

hörer der Edel-Hifies von 
Bower & Wilkens, ob lässige 
Balance-Waagen von Bosch 

oder tickende Olympia-
Zeiten mit 007-Uhren von 

Omega, junger Lifestyle von 
Ermenegildo Zegna oder 
definitive Hideaways im 

Indischen Ozean: 
Präsentieren Sie sich in High-

Tech-Form – mit GoSixt!
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GOHI-END

HELLO 
HI-TECHS! 
HOW ARE 
YOU?

007-tribute
Seamaster, gestatten Classic 
 Seamaster Co-Axial 300 M. Der 
Omega-Klassiker als Sammler-
stück zur 50-jährigen Leinwand-
karriere von James Bond – mit 
gebürstetem und poliertem Edel-
stahlarmband sowie dem Omega-
Kaliber 2507 mit Automatikauf-
zug. In der auf 11.007 Exemplare 
limitierten Edition ziert den Ge-
häuseboden ein geprägter Pisto-
lenlauf, und auf dem Rotor thront 
eine Kugel-Verzierung. Klar, ohne 
Walther PKK kein 007-Zeitmess-
erlebnis.  omegawatches.com/de

kristallkontrolle
Manchmal können leuchtende Produkte die 
schwerste Hürde der Welt, das Gewicht, ganz 
leicht machen. Man nehme dafür die Waage 
 AxxenceCrystal, die klassische Bosch-Glaswaa-
gentechnik, 333 Swarovski-Elemente und designe 
das quadratische schwarze Etwas als reduziertes 
Nichts und lasse die Swarovski-Steinchen mit 
blauen LEDs illuminieren. Da spielt die angezeigte 
Zahl doch kaum noch eine Rolle. Wellness statt 
Weightwatching. bosch-hausgeraete.de

titankultur
Männer mögen Mut und kennen gerne 
auch die genaue Zeit in 200 Meter Tiefe: 
TAG Heuer Formula 1 Chrono heißt der 
rot-schwarz gestylte Sekunden- Ticker 
für Hi-Tech-Fans und PS-Liebhaber. 
Auffallen fürs flotte Understatement: 
Tag-Heuer-Botschafter Lewis Hamilton 
schätzt das Topmaterial aus schwarzer 
Titankarbidbeschichtung mit rotem 
Aluminiumring. Gestaltete eiskühle 
Leidenschaft. tagheuer.com

filmlaufsteg
ZZegna? Nein, ist kein Schreibfehler, sondern die junge Kol-
lektion aus dem Haus des Edelschneiders Ermenegildo 
 Zegna. Markenbotschafter Daniel Brühl, Held aus „Good 
Bye, Lenin!“ und den „Inglourious Basterds“ hier mit Ze-
gna-Designer Alessandro Sartori. ZZegna: schmal, schwarz, 
elegant, auf Taille: junger Filmlaufsteg eben. zegna.com

LEWIS
HAMILTON

DANIEL
BRÜHL

eisbrecher
Material schafft Marke. Das erste Luxus-Smartphone-
mit Google-Android-Software und 1 GHZ-Geschwindig-
keit heißt TAG Heuer Link und ist aus schwarzem PVD 
und glanzpoliertem, satiniertem, hypoallergenem 316L-
Edelstahl. Klar: Gigant mit Geheimnis.  tagheuer.com
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GOHI-END

HI-END Go

Stil-ego
Ausblick schafft Erholung. Das 
neu eröffnete Andaz Shanghai 
von Hyatt Hotels & Resorts 
markiert neues Businesswoh-
nen in Asien. Nach L. A., New 
York und London bietet das 
 Andaz asketischen Retrochic 
der 70er mit Edelhölzern: Mini-
malismus küsst Charakter. Und 
der Gast komponiert die Farbe 
des wohltemperierten LED-
Lichts im Zimmer. Das Busi-
ness-Ego entspannt im Sein. 
Stilvoller Rückzug für Business-
Egos. Shanghai.andaz.hyatt.com

pop-trip
Ohne Discokugel geht nix. Mit den Logis-Tempeln der Starwood-Hotellerie ist es 
ganz einfach: einmal W, immer W. Der junge Business- und Popluxus regiert jetzt 
auch am Leicester Square, Londons Party-Mitte. Lofts, Lounges, Lifestyle-Bar. 
W-London zaubert Individualität ins Leben.   wlondon.co.uk

WEGGEHEN   
ANKOMMEN

kult-SchloSS
Come in, feel fine. Dramatische Him-
melsgemälde über der Wetterstein-
wand nahe Garmisch-Partenkirchen 
und modernes Wohnen in historischem 
Ambiente plus Jazz und Literatur: Die 
Kultur- und Lodging-Marke Schloss 
 Elmau setzt auf ganzheitliches Erholen 
und die Gourmetküche strahlt. Das 
Fünfsterne-Superior-Haus präsentiert 
Schloss as Schloss can: zeitlose Eleganz 
mit Wohlfühlfaktor. SchloSS-elmau.de

aqua-oper
Die Erfindung vom türkisfarbenen 
Klischee: Huvafen Fushi. Lümmeln 
im Lagoon-Bungalow mit Badewan-
ne Normalnull über dem Meeres-
spiegel; Horizont-Erforschen im 
800-qm-Infinity-Pool sowie Wein-
Degustationen und Wasserpavillon-
Performances mit allem Zipp und 
Zapp. Das Hideaway ist eine elegante 
Ikone des designten Malediven-Ab-
tauchens.  huvafenfuShi.com

palm-zelt
Niyama, das neue Firstclass-Haus 
der Per-Aquum-Gruppe im Dhaalu-
Atoll bietet ab Januar 2012 luxuri-
ös-einfache Beach-Pavillons und 
den ersten Unterwasser-Nachtclub 
der Malediven. Die Website weist 
den Weg: Rhythmische Beats brin-
gen die Sinne zum Tanzen. Niyama: 
Energie braucht Ruhe und Bewe-
gung. niyama.peraquum.com

ob die popträume der Starwood-manager für ihre w-hotels, die Stilkre-
ationen der hyatt hotels & resort-macher für ihre andaz-häuser oder 
die  ozeanischen refugien der per-aquum-planer – alle schauen nach 
vorne: der gast ist unterwegs, also zuhause. homo Sapiens mobilitas.
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People
Ob Deutschlands Kino-Königin 
Iris Berben oder Fernseh-Queen 

Maria Furtwängler oder die 
MacherInnen des Global Players 

Sixt AG: GoSixt bietet mit 
Gesprächen und Porträts im 

MyWay-Ressort exklusive 
Information und intelligente 

Unterhaltung. Lassen Sie sich 
überraschen – von GoSixt!

Travel
Ob First-Class-Holidays auf 
der Karibik-Perle Barbados 
oder Abenteuertouren auf 
Australiens endlosen High-
ways oder Surf - und Relax-
Ferien im ewigen 
Sunshine-State 
Florida mit seiner 
Kunst- und Bar-
Metropole Miami 
Beach: Lassen Sie 
sich verführen – 
von GoSixt!

Sie hat mit 18 den ersten Film 
gedreht, gilt Kritikern und 
Fans auch mit 60 immer noch 
immer wieder als attraktivste 
und beste Schauspielerin 
in Deutschland: Iris Berben. Ein 
Frühstück mit Mrs. Right. 
Von Wolfgang Timpe und Harald Hoffmann (Fotos)

IcH gEnIESSE     
MEIn 
lEBEn

Rit iustie magnis augait 
la consendre magna aut 
lum zzrilis ent lorem 
volobor autem quipisi.
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GOTRAVEL

IMMER 
WEITER

Australien lebt. Ob Surferküsten bei Brisbane, 

Regenwald hinter Cairns, Outback am Uluru, 

Sonnenuntergänge in Perth, Great Ocean 

Road bei Melbourne oder Lifestyle in Sydney: 

Down Under – die glückliche Mitte des Reisens. 

Von Wolfgang Timpe (Text und Fotos) Highway der Unendlichkeit. 
Cruisen ins Ich. Die stundenlange Geradeaus-Fahrt von der 

Wüstenstadt Alice Springs zum Aborigines-Lebensberg 

Uluru wandelt sich zum Hineingleiten in die Entschleunigung. 

AUSTRALIEN go sixt   41      

TRAVEL GO

26   go sixt Portrait

GOMY WAY

Schauspielerin Maria Furtwängler: „Wenn 
man bei mir etwas spürt, dann ist es dieses Drängen: 
mehr, weiter, besser, genauer, tiefer. Was 
ich tue, hat immer eine gewisse Notwendigkeit.”

Grosse
emotion
Sie kann einfach alle Fächer.  ob Ärztin, 

schauspielerin, Mutter, Managerin oder halt 

Frau; ob am Filmset, im Leben, auf der DLD-

Women-Bühne oder als Kuratoriumspräsidentin 

der Hilfsorganisation Ärzte für die Dritte Welt:  

Dr. Maria Furtwänglers unterschiedliche Rollen 

haben immer ihr ganz eigenes Zentrum,  

eine Mitte: Charakter und glaubwürdigkeit. 

Von Wolfgang timpe und Jorinde gersina / Robo Press (Fotos)

»
«
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Magazinkonzept
Das Magazin GoSixt ist ein optisch und journalis
tisch hochwertiges Kundenmagazin für ausgewählte 
Diamond-, Platinum- und Goldcard-Kunden der 
Firma Sixt. Es bietet exklusive Städteberichte, Reise- 
und Lifestylereportagen sowie Interviews und Por-
träts rund um das Thema Mobilität. Top-News aus 
dem Hause Sixt runden dieses Premium-Magazin 
ab, und machen es zum effektiven Kundenbindungs
instrument für eine FirstClass-Klientel. 

Leserschaft
GoSixt richtet sich an Kunden mit überdurch
schnittlicher Kaufkraft: ausgewählte Sixt-Diamond-, 
Platinum- und Goldcard-Inhaber. Besonders werden 
Großstädter bzw. Bewohner von Großstadtrand- 
gebieten erreicht, die mehr als 20 Sixt-Anmietungen 
an Flughäfen jährlich verbuchen.

GOLD-CARD: ab mindestens 5 Mieten pro Jahr 
oder entsprechender Status in einem Vielflieger-/
Hotel-/Kreditkartenprogramm.

PLATINUM CARD: ab mindestens 20 Mieten pro 
Jahr oder entsprechender Status in einem Vielflie-
ger-/Hotel-/Kreditkartenprogramm.

DIAMOND CARD: Persönliche Einladung durch 
Frau oder Herrn Sixt oder entsprechender Status in 
einem Vielflieger-/Hotel-/Kreditkartenprogramm.

ALTER: zwischen 30 und 49 Jahre (73,7%)

BERUFSGRUPPE: Akademiker mit  
überdurchschnittlichem Bildungsstand

GESCHLECHT: 88% der Leserschaft ist männlich

KUNDENSTRUKTUR: ca. 70 % Firmenkunden  
(Mitarbeiter der ersten und zweiten Führungsebene)

 Mediadaten 
Erscheinungsweise :		  1⁄4-jährlich
Auflage : 			   60.000 Ex.
Umfang: 			   68 Seiten
Anzeigenformat : 		  1/1 4c
Anzeigenpreise 1/1 4c : 	  	 EUR   9.400,- 
2. Umschlagseite : 		  EUR 10.500,- 
3. Umschlagseite : 		  EUR   9.850,- 
4. Umschlagseite : 		   EUR 11.250,-

Anzeigenvermarktung 
Mit der Anzeigenvermarktung des Magazins  
GoSixt ist die Büro Freihafen Verlags GmbH exklusiv 
beauftragt. Es handelt sich um ein finanziell eigen-
ständiges Magazin. Wir bitten um Verständnis, dass 
Anzeigen sowie Terms & Conditions ausschließlich 
über die Büro Freihafen Verlags GmbH verhandelbar 
und buchbar sind, und das Unternehmen Sixt keinen 
Einfluss auf die Preisgestaltung hat.

MANCHE MÖGEN’S HART
HOLLYWOOD-        STAR RALf MOELLER fÄHRT fÜR GO SIXT DEN  

OffROAD-        BOLIDEN HuMMER H3. EIN REPORT VOM SET
 Von Wolfgang Timpe und gabor ekecs (foTos) 

CruisingGO 

Businessmann Ralf Moeller  auf Offroad-Tour  in den Malibu-Mountains: „Ich bin schon als 24-Jähriger Porsche gefahren. Nicht erst als Rentner.“

Cru
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DRUCKVERFAHREN: 	 Inhalt Rollenoffset, Umschlag Bogenoffset

WEITERVERARBEITUNG: 	Klebebindung
Für über den Bund laufende Bildmotive bitte je Seite 5 mm Bundzugabe/
Motivdoppelung (im Nettoformat) berücksichtigen. Die über den Bund laufen-
den Texte bitte zusätzlich zum bestehenden Buchstaben- bzw. Wortabstand je 
Seite 3 mm aus dem Bund ziehen.

LIEFERUNG DER DRUCKDATEN:
Wir benötigen PDF-Daten in der Version 1.3 als Einzelseiten gemäß der 
Neef+Stumme-Datenanlieferungsrichtlinie. Zur Erstellung sind die Druck- und 
Exportstile und Distiller-Einstellungen von Neef+Stumme zu verwenden. Die 
Anlieferungsrichtlinie und die Settings finden Sie unter 
http://www.neef-stumme.de/downloads/Datenanlieferung_D.pdf. 
Die Daten müssen im CMYK-Modus ohne eingebettete/gelinkte Profile geliefert 
werden, da dies zu unerwünschten Ergebnissen führen kann.
Bitte überprüfen Sie Ihre erzeugten PDF-Dateien vor dem Versand.
Bei Nichteinhaltung der Vorgaben können Fehler im Workflow entstehen, für die 

Anzeigenformate Angeschnittene Anzeigen 
(plus Beschnittzugabe an

allen Seiten je 5 mm)

Formate im Satzspiegel

Breite	        Höhe Breite	        Höhe

200 mm	 280 mm

400 mm	 280 mm

190 mm	 270 mm

wir keineVerantwortung übernehmen. Die Daten werden als korrekt und verbindlich 
nach unseren Richtlinien übernommen und entsprechend weiterverarbeitet. Bei 
auftretenden Fehlern wird die geschlossene Datei von Neef+Stumme geprüft. Dieser 
Vorgang wird kostenpflichtig, wenn die Richtlinien nicht eingehalten wurden.

DATEINAMEN:
Benennen Sie generell Ihre Dateien nach folgendem Muster „FirmaXY_ProduktXY_
AnzeigeGoSixt.pdf“ (ohne Leerzeichen, Umlaute, ß oder sonstige Sonderzeichen; 
folgende Zeichen können verwendet werden: A bis Z , 0 bis 9 und _). 

BITTE SENDEN SIE DIE DATEN (ausschließlich geschlossene PDF-Dateien) AN:
per Datenträger: 		 Büro Freihafen Verlags GmbH
			   Anzeigen, Am Sandtorkai 64 a, 20457 Hamburg
per E-Mail: 		  hello@gosixt.de
			   Für alle technischen Fragen rufen Sie bitte das Büro GoSixt
			   unter der Tel.-Nr +49 (0)40 767 556 75 an.

Proofs: Bitte liefern Sie zu jeder Anzeige ein Proof nach ISOcoated_V2 (Fogra 39) mit. 
Sofern kein Proof vorliegt, ist ein Druckausfall nach Norm zu erwarten.

Das Anzeigenmotiv schicken Sie bitte per E-Mail als JPG-Datei oder gering 
aufgelöstes PDF an hello@gosixt.de sowie an timpe@gosixt.de.

Zu beachten: Für die Bearbeitung der Anzeige (Digitalisieren, Proof etc.) entstehen 
Kosten in Höhe von 99,- Euro, die nicht im Anzeigenpreis enthalten sind und Ihnen 
separat in Rechnung gestellt werden.

Heftformat 200 mm breit x 280 mm hoch

Technische Daten zur Anzeigenanlieferung

1/1  (Einzelseite)

2/1  (Doppelseite)
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