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REGINE SIXT
Ein vollig
neues
Denken!

»Wir sind, was wir denken.
Alles, was wir sind, entsteht aus unseren Gedanken.

Mit unseren Gedanken formen wir die Welt.«
BUDDHA

Liebe Leser,

~Karamba, Karacho®, das ist nicht nur einer von Heinos meistgespielten Hits,
das scheint auch sein Lebensmotto zu sein: Seit unglaublichen 50 Jahren gibt
er Vollgas. Seine Lieder sind seither in den Charts und er erfindet sich immer
wieder neu. Ob er nun gemeinsam mit Rammstein auf der Bithne steht oder
ob er mit seiner letzten Produktion Geschichte schreibt: Denn ,Mit freund-
lichen Griilen” wurde so oft aus dem Internet heruntergeladen wie kein
Werk eines deutschen Interpreten zuvor und stieg im letzten Jahr auf Platz
eins der deutschen Album-Charts. Nur folgerichtig, dass Heino der Star des
Abends ist, wenn Sixt in Berlin wieder zur ITB-Party ,,The Night the Winners
meet” einlddt. Denn Sixt und Heino haben einiges gemeinsam: Die Marken-
bekanntschaft von uns beiden geht in Deutschland auf die 100 Prozent zu.
Wir sind rund um die Welt préasent — Heino singt auf jedem Kontinent und
genauso dient Sixt in 105 Léndern einem weltweiten Publikum. Die ITB, the
world’s leading travel trade show, ist also der perfekte Ort fiir den gemeinsa-
men Auftritt der Marken Heino und Sixt, die standig On Tour sind und die
die Menschen im wahrsten Sinn des Wortes bewegen.

Wenn Sie auf die néchste Seite blattern, kommt Ihnen sicherlich gleich ein
anderer Song in den Kopf: , These boots are made for walking” werden Sie
singen, wenn Sie die Sammlung handgemachter Western-Boots von Wolf-
gang Fierek sehen. Er liebt seine zweite Heimat Arizona. Doch auch wir von
Sixt stellen unsere Liebe zu den USA unter Beweis. In ganz Amerika bauen
wir neue Homebases, neue Stationen auf. Von Las Vegas bis Santiago de Chi-
le. Go West, so lautet unsere Devise, und ich lade Sie ein, es ebenso zu tun
und sich im Land der unbegrenzten Méglichkeiten inspirieren zu lassen. Und
ruhig mal in Western-Boots zu steigen. Vielleicht machen Sie damit ja grofSe
Spriinge. Quantenspriinge.

Denn die gilt es immer wieder in seinem Leben zu vollfithren, um nicht auf
der Stelle zu treten. Einen Quantensprung im Automobilbau présentieren
wir Thnen in dieser GoSixt - er weist in eine visiondre Richtung. Denn es geht
nicht nur um ein neues Produkt, sondern um ein véllig neues Denken iiber
Mobilitét, gerade in den Mega-Cities dieser Welt. Ich spreche vom ersten
richtigen Serien-Elektroauto, dem BMW i3, der mit seinem LifeDrive-Kon-
zept neu definiert, wie mobiles Leben kiinftig aussieht. Christoph von
Tschirschnitz, der Direktvertriebschef der BMW Group Deutschland, erklart
die Vorteile dieses revolutionéren, wahrhaft elektrisierenden Konzeptes.

Innovationen und Nummer-eins-Hits kommen nur in die Welt, wenn wir am
Ball bleiben und uns bewegen. Wenn wir tagtaglich die Stiefel schniiren, um
Neuland zu betreten. Wenn wir nicht stillstehen. Bei Sixt liegt uns Bewegung
in den Genen. Und die Welt wartet nur darauf, dass wir sie mit frischen Ideen
begeistern. Packen wir's an — Karamba, Karacho!
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-
~Die Cowboystiefel von Paul Bend aus’Nogales, Krizona, p-assen
mir wie Handschuhe und erden mich”: Ohne Westernstiefel im
plakativen Indio-Design des Sonnenstaates Arizona geht bei
Starschauspieler Wolfgang Fierek nix. Stiefelmacher Paul Bond
fertigte die Cowboy-Boots schon fir John Wayne und Steve
McQueen sowie die US-Prasidenten George Bush und Bill Clinton.
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Heino iiber Regine Sixt: ,,Sie ist fiir mich
eine absolute Powerfrau, die weifs, wie
man Business macht. Ich kann nur
meinen Hut vor ihrer nie endenden
Aktivitdt ziehen. Und wenn wir zusammen
sind geht die Post ab, wird viel gelacht
und immer wieder auch mal gesungen.”
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Flexible Mobilitat

Innovation. Das neue Produkt

bietet effizientes
Fuhrparkmanagement, individuelle
Mobilitatsplanung der Mitarbeiter und

smarte Intranet-Buchung. Drive Corporate.
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ie Idee: Viele Mitarbeiter eines GrofSunternehmens

teilen sich die Wagen ihres Fahrzeugpools auf intel-

ligente und effiziente Weise wéhrend der Arbeitszeit
und dariiber hinaus.
(Peugeot und Citroén) haben in Kooperation das Sixt Corpo-
rate CarSharing entwickelt. Das innovative Mobilitatskon-
zept bietet deutliche Vorteile fiir Unternehmen und Mitarbei-
ter gleichermafien: Unternehmen kénnen die Auslastung
ihrer Fahrzeugflotte signifikant optimieren, den Aufwand fiir
das eigene Fuhrparkmanagement reduzieren und ihren Mit-
arbeitern eine flexible und giinstige Form von Mobilitét auch

fiir die private Nutzung zur Verfiigung stellen. Insgesamt kén-
nen die Flottenkosten mit dem Sixt Corporate CarSharing um
bis zu 30 Prozent reduziert werden.

Mit dem komfortablen System auf Leasing-Basis ist das Un-
ternehmen in der Lage, die Auslastung seiner Fahrzeug- und
Serviceflotte zu optimieren und den Aufwand ihres Fuhrpark-
managements zu reduzieren. Auflerdem kénnen Sie durch
den Einsatz von Elektrofahrzeugen eine besonders umwelt-
schonende Flotte vor allem im urbanen Umfeld nutzen. Und
durch die Privatnutzung der Fahrzeuge durch die Mitarbeiter

SIXT CORPORATE CarSharing:
Ab in die Flottenzukunft. Sixt Leasing

und die PSA-Gruppe (Peugeot und Citroén)
bieten mit dem neuen Sixt Corporate
CarSharing ein Win-Win-Modell an.
Mitarbeiter kénnen Poolfahrzeuge privat
nutzen, die Flotte ist besser ausgelastet
und Leasingkosten kénnen bis zu 30%
gesenkt werden.

lassen sich Einnahmen erzielen, die zu einer Refinanzierung
der Leasingrate beitragen. Das Sixt Corporate CarSharing ist
ein eigensténdiges Produkt von

und besteht unabhéngig vom Premium-Cars-
haring-Angebot DriveNow. Wie geht’s? Jeder teilnehmende
Mitarbeiter hat wie bei DriveNow einen so genannten RFID-
Chip auf dem Fiihrerschein. So kann das Auto schliissellos
geoffnet werden, die Elektronik des Wagens liefert die ge-
fahrenen Kilometer ans System, das dem privaten Nutzer die
Kosten in Rechnung stellt. Beim Sixt Corporate CarSharing
koénnen Unternehmen ihre Fahrzeugflotte mit Leasing-Fahr-
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) Geschéftsfahrten aller Art (egal ob langfristige Planung oder
spontane Buchung)

) Direktfahrten zwischen Unternehmensstandorten oder zu
Knotenpunkten des &ffentlichen Personenverkehrs

) Arbeitswege mit der Option zum Carsharing

) Private Nutzung am Abend oder Wochenende.

Effiziente Nutzung spart Geld

Sich ein Fahrzeug zu teilen senkt vor allem die Kosten.

Besonders im Flottengeschéft bietet lhnen Sixt Corporate

CarSharing deshalb unschlagbare Vorteile:

) Profitieren Sie von bis zu 30% Kosteneinsparung

> Senkung der Flottenkosten durch optimierte und kosten-
stellenibergreifende Nutzung der Dienstfahrzeuge

> Einsparungen durch die Reduzierung von Taxi- und OPNV-
Kosten

) Einfache Fahrzeugnutzung durch Mitarbeiter ohne lastige
Schlusselibergaben

) Selbststandige, flexible Abholung und Riickgabe
24 Stunden am Tag, 7 Tage die Woche

> Bestimmen Sie selbst, wo lhre Fahrzeuge geparkt werden:
an Unternehmensstandorten, Flughafen, bei Kunden etc.

> Verwalten Sie Ihre Flotte und Parkplatze einfach in Ihrem
parametrisierbaren Flotten-Management-System.

Private Nutzung spart Geld

Gerade die Privatnutzung der Pool-Fahrzeuge durch lhre
Mitarbeiter bietet lhnen einen entscheidenden Kostenvorteil:
Sie lhren Mitarbeitern ein attraktives Angebot machen und
zusatzliche Ertrage mit den Fahrzeugen erwirtschaften.

Fiir jeden Einsatzzweck ein Fahrzeug

Wir bieten lhnen ein breites Fahrzeugportfolio. Aktuell stehen
Ihnen 4 Modelle unterschiedlicher Fahrzeugklassen

der PSA-Gruppe mit Citroén (DS Line) und Peugeot zur
Verfiigung.

zeugen der PSA-Gruppe von Peugeot und Citroén zusammen-
stellen. Natiirlich berat Sixt Leasing dabei hinsichtlich des
tatsachlichen Mobilitdtsbedarfs und der optimalen Fahr-
zeugauswahl.

Ein von Sixt entwickeltes online-gestiitztes Tool, das auch mit
dem jeweiligen Intranet des Unternehmens verkniipft werden
kann, verbindet die Fahrzeuge mit einem zentralen Verwal-
tungssystem. Die Mitarbeiter des jeweiligen Unternehmens
konnen die Fahrzeuge sowohl fiir Dienstfahrten als auch fiir
Privatfahrten aufSerhalb der Arbeitszeiten nutzen. Bendtigen
sie ein Fahrzeug, egal ob dienstlich oder privat, konnen sie
dieses iiber das System buchen und erhalten 60 Minuten vor
Fahrantritt eine verbindliche Bestétigung. Die Preise fiir die
private Nutzung werden vom Kundenunternehmen festgelegt

8 GO SIXT LOUNGE

und richten sich nach Zeitraum und gefahrenen Kilometern
und orientieren sich dabei an den Leasing-Gesamtkosten des
jeweiligen Fahrzeugs. Dr. Rudolf Rizzolli, Vorstand der Sixt
Leasing AG: ,.Sixt bestatigt mit dem Sixt Corporate CarSha-
ring einmal mehr seinen Status als Innovationsfiithrer im
Full-Service-Leasing. Mit der PSA-Gruppe haben wir dabei
einen starken Partner gefunden. Unser neuartiges Mobilitéts-
modell verbindet die spezifischen Starken von Leasing und
Carsharing und generiert damit deutliche Vorteile fiir Unter-
nehmen und ihre Mitarbeiter. Dies zeigt einmal mehr, dass
Sixt permanent an der Entwicklung der Mobilitét arbeitet
und dabei die Wiinsche und Bediirfnisse seiner Kunden in
den Mittelpunkt stellt.

Indem die Mitarbeiter fiir die private Nutzung der Firmen-
fahrzeuge zahlen, tragen sie zu einer Refinanzierung der Lea-
singraten bei. Insgesamt lassen sich die Kosten fiir die Firmen-
flotte somit um bis zu 30 Prozent senken. Dariiber hinaus
erhalten Unternehmen mit dem Sixt Corporate CarSharing
alle Leistungen rund um das Consulting und Management

»Sixt bestatigt mit dem
Sixt Corporate CarSharing
einmal mehr seinen Status
als Innovationsfiihrer

im Full-Service-Leasing.«

DR. RUDOLF RIZZOLI, VORSTAND SIXT LEASING AG

ihres Fuhrparks aus einer Hand. Dazu gehdren Fuhrpark-
leistungen von der Logistik und Zulassung iiber Bestandteile
wie Reifen, Steuern, Versicherungen und Benzinkarten bis hin
zur Wartung und Assistance. Dariiber hinaus umfasst das On-
line-Carsharing-Tool Systemzugénge fiir die Fahrzeugnutzer
(Registrierung und Buchung), zur Systemverwaltung (Daten-
management und Reports) und fiir das Flottenmanagement.

Das Sixt Corporate CarSharing in Kooperation mit der
PSA-Gruppe umfasst ein Fahrzeugportfolio mit bislang vier
Modellen der Marken Peugeot (u.a. 308 HDI FAP & 3008 HDI
FAP) und Citroén (u.a. DS3 & DS4). Es sind hochwertig aus-
gestattete Fahrzeuge von der Kompaktklasse bis zum Mini-
van im Angebot. Alexander Boone, Projektleiter Konzernent-
wicklung: ,,Sixt Corporate CarSharing gibt eine klare Antwort
auf die aktuellen Herausforderungen im Bereich Unterneh-
mensmobilitdt. Wir haben zusammen mit der PSA-Gruppe
ein Angebot entwickelt, das die Fuhrparkauslastung erh6hen
und damit die Gesamtkosten im Leasing nachhaltig reduzie-
ren kann. Dabei haben wir besonderen Wert darauf gelegt, die
Steuerung des Fuhrparks signifikant zu vereinfachen und
Verwaltungskosten somit auf ein Minimum zu beschrénken.
Das Sixt Corporate CarSharing ist der logische nachste Schritt
im Fuhrparkmanagement.”
WWW.SIXT.DE/CORPORATECARSHARING

FOTOS: © HERSTELLER (4); MAURITIUS IMAGES /RADIUS IMAGES; MAURITIUS IMAGES / CULTURA; SIXT AG.

Teilen mit Herz

GoSixt-Autorin Bettina von Trott zu Solz
pladiert fur ein Geben und Bekommen, fir
den Weg von Charity zu Share-ty.

iele Menschen und viele Unternehmen engagieren

sich fiir andere, fiir den guten Zweck. Es ist ein hohes

Gut unserer Kultur, dass diejenigen, die in der Mitte
der Gesellschaft stehen, diejenigen unterstiitzen, die sich an
ihrem Rand befinden, und denen es oft an Vielem mangelt. In
der Begegnung mit Menschen und Organisationen, die sich
fiir den Anderen einsetzen, fiir seine Gesundheit, sein Wohl-
ergehen, seine Erndhrung, seine Bildungschancen, ist es eine
spannende Frage: Was bewegt den Menschen zu helfen?

Ist es Nachstenliebe, Erziehung, etwas Sinnvolles bewirken?
Oder ist es Mitleid und Verantwortung nicht nur fiir sich, son-
dern auch fiir andere iibernehmen, und der Wille, die Dinge
verbessern oder einen Zustand einfach nicht akzeptieren zu
wollen? All dies sind Motive und Motoren, die Menschen an-
treiben nicht fiir sich, sondern fiir den Anderen etwas zu tun:
Aider au trui - Hilf dem Anderen, so heifst eine Organisation
in Belgien, deren Name Programm ist.

SIND WIR STOLZ AUF DAS, WAS WIR LEISTEN?

Aber ist es wirklich so? Wollen wir, in dem, was wir tun, wirk-
lich immer nur das Beste fiir den Anderen und nehmen wir
uns dabei selbst nicht zu wichtig? Erwischen wir uns nicht
immer wieder dabei, dass wir unser Engagement doch auch
schon finden, ja, dass wir stolz sind, auf das, was wir leisten?
Wenn wir ehrlich dazu stehen, dann ist es auch gut, denn auch
das gibt uns Motivation, mit unserem Tun fortzufahren.

Vom puren
Helfen zum
Teilen finden:
+Wir brauchen
den Fortschritt
im Herzen.”

Wenn wir uns wirklich engagieren wollen, miissen wir uns auf
Augenhohe begeben mit dem, dem wir helfen wollen, um zu
erkennen, wie wir ihm helfen kénnen - ohne ihn blof$ zu stel-
len, ihn zu verletzen, ohne iiberheblich zu sein oder arrogant
zu wirken. ,Wir brauchen den Fortschritt im Herzen”, formu-
liert Regine Sixt, wenn sie von ihrem Engagement fiir die Kin-
der spricht; und dieser Fortschritt kann vielleicht auch hei-
B3en, dass wir vom puren Helfen zum Teilen finden miissen
- von Charity zu Share- ty.

‘Wenn wir teilen, so ist das mehr als Almosen. Teilen tut man
in der Familie, mit Freunden, also mit Herz. Was kostet es uns
zu teilen statt abzugeben? Schlief3en wir doch unser Herz mit
ein in das, was wir Anderen Gutes tun! Was immer wir fiir
andere tun, tun wir auch ein kleines bisschen fiir uns. Wie
schon ist es, Dankbarkeit zu empfangen von denen, denen wir
helfen; von denen, die Zeuge unseres Tuns sind.

Wie schon ist es, mit einem kranken oder behinderten Men-
schen ein Stiick Weges gemeinsam zuriickzulegen, den er al-
leine nicht hatte gehen konnen! Wie schon ist es, ein Lachen
zu sehen von Menschen, klein und grof3, die nicht viel zu la-
chen haben! Charity tut gut, auch denen, die sie ausiiben. Sha-
re-ty ware vielleicht noch besser. Denn in allem Guten, das wir
tun, trocknen wir ja auch ein bisschen unsere eigenen Trén-
chen. Share-ty auch fiir uns.

SPENDEN AUCH SIE:

TR ANCHEW
Regine Sixt TROCENEN
Kinderhilfe Stiftung @:!B

Konto 746 500 800

BLZ 700 700 10

Deutsche Bank Miinchen
Kennwort:

TRANCHEN TROCKNEN
www.regine-sixt-kinderhilfe.de
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myDriver - Die
Taxi-Alternative von Sixt

Service- und Qualitatsvorteile eines

klassischen Chauffeurdienstes kombiniert
mit der Preisattraktivitat einer Taxifahrt.

it myDriver bietet Sixt einen Premi-

um-Fahrservice mit professionell ausge-

bildeten Fahrern zu giinstigen Preisen an.

Das Angebot steht Geschafts- und Privat-

kunden als komfortable Alternative zu
Taxis und klassischen Limousinen-Services zur Verfiigung.
Die Fahrzeugflotte von myDriver besteht aus grofSrdumigen,
hochwertig ausgestatteten Limousinen namhafter Marken.
Alle Fahrer erfiigen iiber eine spezielle Ausbildung, hervor-
ragende Ortskenntnisse und werden von myDriver nach
strengen Qualitdtskriterien ausgewahlt. myDriver arbeitet
mit lokalen Partnern auf Basis langfristiger Kooperationen
zusammen und setzt aufSerdem auf den kontinuierlichen
Ausbau eines eigenen Fahrer- und Fahrzeugpools.

10 GO SIXT LOUNGE

Expansionsplédne im In- und Ausland Nach dem erfolgrei-
chen Testbetrieb in den grofien Metropolen Anfang 2013
wurde myDriver konsequent ausgebaut und ist mittlerweile
in ganz Deutschland flichendeckend verfiigbar. Standorte
mit eigenen Fahrern und Fahrzeugen existieren bereits in
Berlin, Miinchen, Diisseldorf, Koln, Frankfurt und Ham-
burg. In allen anderen Regionen Deutschlands wird durch
ein Netzwerk von ca. 1,000 Partnern der Fahrservice auf dem
gleichen hohen Qualitétsniveau sichergestellt. Aktuell be-
reitet myDriver die Expansion ins europdische Ausland vor.
Noch in 2014 soll der Betrieb in vielen europdischen Haupt-
stadten aufgenommen werden. Die Fahrzeuge von myDriver
konnen zu jeder Tages- und Nachtzeit kurz- oder auch lan-
gerfristig im Voraus gebucht werden.

Zuverlédssig und piinktlich wird der Kunde am gewiinschten
Ort abgeholt und schnell und bequem zu seinem Wunschziel
chauffiert. Einfache Nutzung und Bezahlung Die Buchung
von myDriver-Fahrten erfolgt einfach und unkompliziert
iiber die Smartphone-App, die Homepage oder die Hotline.

FOTOS (2): © myDriver
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Die Registrierung fiir die Fahrdienste von myDriver ist kos-
tenlos. Auch die Bezahlung wird iiber die myDriver-App ab-
gewickelt. Kunden kénnen bargeldlos mit ihrer Kreditkarte

bezahlen, sodass aufwéndige Reisekostenabrechnungen und
unleserliche Fahrtenbelege der Vergangenheit angehoren.
Die Fahrt erfolgt zu einem garantierten, im Vorfeld festgeleg-

ﬂ'w@river

ten Festpreis; Stornierungen sind problemlos méglich und
bis zu zwei Stunden vor dem vereinbarten Termin kostenlos.
Zur Verfiigung stehen den Kunden vier Buchungsklassen, die
von der gewiinschten Fahrzeugklasse abhdngen. Die Preise
beginnen knapp unter dem Taxipreis und liegen selbst in den
hoéheren Buchungsklassen unter denen klassischer Limousi-
nen-Services.

myDriver wird von der MD Digital Mobility GmbH & Co.
KG, einem 100% Tochterunternehmen der Sixt-Gruppe, be-
trieben. Die Geschéftsfithrung von myDriver besteht aus den
erfahrenen Unternehmern Dr. Carl Schuster, Oliver Mickler
und Andreas Goschler. Flexible und komfortable Mobili-
tat myDriver profitiert beim Aufbau von den bestehenden
Sixt-Strukturen. Dazu zéhlen insbesondere Synergien in den
Bereichen Vertrieb, Einkauf und IT-Systeme. Alexander Sixt,

-
& 1-

Leiter Konzernentwicklung und Strategie der Sixt AG: ,,Als
Innovationsfiihrer der Branche entwickelt Sixt konsequent
innovative Mobilitdtsangebote und Services und tragt damit
den verdnderten Mobilitatsbediirfnissen seiner Kunden
Rechnung. Nach dem erfolgreichen Aufbau unseres Premi-
um-Carsharing-Angebots DriveNow ist myDriver ein weite-
res Beispiel dafiir, dass Sixt frithzeitig und gezielt Trends am
Markt aufgreift. Mit myDriver ergdnzt Sixt sein umfassendes
Mobilitatsangebot, das die Kunden flexibel und komfortabel
mobil hilt - von Mietangeboten von wenigen Minuten bis zu
mehreren Jahren.
WWW.MYDRIVER.DE
MYDRIVER-HOTLINE: 0800 - 723 71 03

LOUNGE GO SIXT 1
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ARIZONA

GRAND CANYON STATE

»lch bin immer
schon meinem Instinkt
gefolgt und bin siichtig
nach Einsamkeit unter

freiem Himmel.«

12 GO SIXT REPORTAGE

Schépfungsskulpturen: Abendstimmung am
Mitten Butte und Merrick Butte, dem linken und
rechten , Fausthandschuh” im Monument Valley. /

(engl. Mitten, fiir Fausthandschuh, und Butte fiir-Spitzkuppe)

REPORTAGE GO SIXT 13



Zerkliiftete Horizonte: Sonnenuntergang am
Navajo Point, Grand Canyon Nationalpark, South Rim.

14 GO SIXT REPORTAGE

»Indianer kénnen im
Gegensatz zu uns
Zivilisierten sich liberall
einfach hinsetzen und
nachdenken.«




GO Travel

Lebensader Interstate. Geometrie
ins Nirwana der Wiiste auf dem
Highway 10 von Phoenix nach Tuscon.

16 GO SIXT REPORTAGE
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In Arizona spendet
die Natur von Mitte
»Wenn gelbe Klatschmohn-Bliiten, Millionen April bis Mitte Maiigeyl

garantierte Regentage

von Poppy-Seed-Bliiten die Saguaro-Kakteen im Jahr.
umspielen, wird Arizona zum Garten Eden.«

REPORTAGE GO SIXT 17



PS-Cowboyleben: Steak-In bei Amado, Tourguide Wolfgang Fierek als Mr. America auf der Route 66 bei Ambay in Arizona.

lutrot leuchten die beiden machtig-filigranen
Sandstein-Formationen linker und rechter Faust-
handschuh in der Abendsonne, wihrend sich der
staubige 17-Mile-Drive durch die archaische Mond-
landschaft der blau leuchtenden Himmelsdecke und dem un-
endlichen Horizont entgegenschldngelt. Monument Valley,
Arizona, USA. Wilder Westen. Wiege der Freiheit und Magie
der Natur. ,,Das echte Gefiihl kommt erst nach drei Tagen auf,
wenn du in jeder Ritze deines Korpers den Dreck spiirst, dir
jeder Millimeter des Riickens wehtut und du eins wirst mit
der StrafSe. Das ist der unglaubliche Harley-Spirit.” Spricht
Schauspieler Wolfgang Fierek und sein Blick wandert am
John-Ford-Point im Monument Valley sehnsiichtig in die Fer-
ne. Melancholisch schaut er dem Sonnenuntergang entgegen
und fliistert: ,Wissen Sie, hier im Valley oder auch am
Grand-Canyon-Aussichtspunkt, Navajo Point, South Rim,
packt mich immer wieder die Demut. In monumentaler Natur
wird der Mensch reduziert und kommt einfach runter. Das
nehme ich sehr gerne an.” Fiereks Arizona-Downsizing,

Und die hemmungslose Hippie-Harley-Nostalgie gehort fiir
ihn einfach dazu: ,Das Easy-Rider-Gefiihl war nie weg, Blue
Jeans und Hippie-Hemd waren fiir mich nie out.” Und was

18 GO SIXT REPORTAGE

fasziniert den 61-jahrigen grofien Jungen am Cruiseleben mit
Chopper? ,Wenn ich auf dem Motorrad sitze und dem blauen
Himmel entgegenfahre, bin ich ein Cowboy, der dahinreitet,
da knicke ich romantisch ein.” So ist er halt, der One-and-on-
ly-,Bayer auf Riigen®, der Mr. Motorrad der deutschen Schau-
spielszene. Ein Mann, ein Bike, ein Outfit. Nicht nur, dass sich
Zuhause in Brunnthal bei Miinchen die quietschbunten Cow-
bystiefel meterlang aufreihen. Wenn schon ganz, dann richtig:
Auf dem Riicken der Motorradjacke schwebt das Harley-Sym-
bol, der Seekopfadler, das US-Staatswappentier. Stolz, unab-
héngig, nur der Freiheit gehorchend. Fiereks Welt. Um seinen
Hals windet sich ein endloser Stars & Stripes-Schal, und den
Tank seiner Harley zieren die Symbolfarben seiner 2. Heimat:
peach and blue, pfirsichgelb und himmelblau, die weiten Wii-
sten und imponierenden Himmelslandschaften von Arizona.

WIEGE DER FREIHEIT, MAGIE DER NATUR

Wolfgang Fierek bedient kein Klischee, er lebt es — auch an
den Fuf3en. Ohne seine Boots geht’s auf keine Tour. ,,Die sind
alle von Paul Bond aus Nogles nahe der mexikanischen Gren-
ze. Alles Handarbeit mit den wunderschonen Indianerfarben
und -motiven®, lachelt er stolz, ,die sitzen wie ein Handschuh.
Nie Blasen! Und aufierdem sind schon John Wayne und Steve

FOTOS: © MAURITIUS IMAGES / AGE (4); MINDEN PICTURES;

WOLFGANG FIEREK (4); @ HELI US AIRWAYS INC

DRIVE WEST

Man nehme einen Ford Mustang oder eine Harley
Davidson. Die Lieblingsroute von Schauspieler
Wolfgang Fierek, seine ganz private

Freedom Tour”, startet am Ende der USA

in Florida, Key West. Vom karibischen
Aussteigernest geht es Uber die

legendare 7-Mile-Bridge Ubers Meer

Richtung Miami, die Kunst- und
Nightlife-Metropole mit kilometerlan- 3

gen Stranden. Uber die historische 7&
Alligator-Alley, den Highway 41, 2
durchquert man die Everglades-Stimp- ’7»‘
fe Richtung Sanibel Island im Golf von

Mexiko. Nach der Sonnenuntergangsstil-

le auf Sanibel cruist man weiter zu Floridas
Indycar-PS-Kultstétte Daytona Beach. Und

von Amerikas erster Siedlerstadt St. Augustine geht
es Uber Louisianas New Orleans und der leben-
digen Stadt Austin in Texas zu Wolfgang Fiereks

2. Heimat: Phoenix, Arizona. Machen Sie's wie einst
die Siedler als moderner Bike- oder Auto-Nomade:
Nix Go West, sondern: Drive West.

ARIZONA

GRAND CANYON STATE

Romantischer
Patriot. Der Stars &
Stripes-Mantel ist aus
zwei Originalflaggen
vom Weil3en Haus

gendht.
VEREINIGTE STAATEN E
ARIZONA &
NEW MEXIKO LOUISIANA [:
TEXAS MISSISSIPPI f
IALABAMA &‘\’
Phoenix )
¢ Elp FLORIDA
Tombstone o Sl PP St. Augustine

Lake Charles Silver Springg <
° °

eDaytona

Austine New Orleans Beach
®San Antonio Sanibels Miami
Key West o

50 Bundesstaaten bilden die USA mit 313,8 Mio. Einwohnern. 82% der
Amerikaner leben in Stadten. Die Bevolkerung setzt sich zu 64,9% aus
WeiBen zusammen, und 12,9% sind afrikanischer, 15,1% hispanischer,
4,4% asiatischer, 1% indianischer und 1,7% mehrerer Abstammungen.
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Grand-Canyon-Demut: ,,In
monumentaler Natur wird
man reduziert und kommt

wieder runter.”

Chopper-Fan Wolfgang Fierek mit seinem Cheyenne-Heiler
Hawk und dessen Ehefrau Vicky, die eine Horse Wrangler
ist, Wildpferde zureitet. ,,Hawk hat mir nach meinem
schweren Motorradunfall meine Chakren ge&ffnet und der

ARIZONA

GRAND CANYON STATE

«Das Easy-Rider-
Gefiihl war nie weg.
Blue Jeans und

Hippie-Hemd waren fiir
mich nie out.”

Schmerz konnte abflieBen. Er hat mich geheilt.”

McQueen sowie die US-Prasidenten Bill Clinton und George
Bush zu Stiefelmacher Paul gepilgert.” Eben Wilder Westen
und Easy-Rider-Leben. Und warum nun den Rentnerchopper
fahren? ,Ich bin Harley. Die Sitzposition, der lange Seiten-
stander, die Grazie und Lassigkeit®, schwéarmt Fierek, ,mit der
sie wie ein Cowboy entspannt an der Wand lehnt.” Die Liebe
zum Chopper hat er vom Vater in seinen Kindertagen mitbe-
kommen. Der arbeitete nach der Heimkehr aus der Kriegsge-
fangenschaft als Koch fiir die in Bayern stationierten US-Trup-
pen und fuhr, na klar, eine Harley. Wie der Vater, so der Sohn.

KRAFTVOLLE RUHE, KOSMISCHE ENERGIE

Doch nicht nur das Motorrad swingt den jungen Wolfgang
Fierek auf Amerika ein. Freiheit ist fiir ihn das allein gliicklich
machende Zauberwort. Als er das erste Mal in einem Jeep saf3,
ohne Tiiren und Dach, wusste er sofort: ,Diese direkte Néhe
zur Natur ist mein Ding. Ich bin immer meinem Instinkt

EINBLICKE

Heli USA bietet exklusive Helikopter-
Rundflige Uber den Grand Canyon an.

Fliegen schafft Nahe — zu den keine zweite Natur ist, oder

tigen Naturwunder- wer halt einfach nicht genug
Landschaften des Grand Zeit hat, der kann g vohl
Canyon. Wem tagelanges atemberaubende Einblicke in
n bei sengender Hitze die Schluchten des Grand
und Ubernachten im Freien Canyon, auf die Gesteinsfor-

bei kiihlen Temperaturen mationen und den wilden

nachgegangen, in allen Dingen. Ich bin siichtig nach der Ein-
sambkeit unter freiem Himmel. Und was nimmt er nach mehr-
wochigen Arizona-Aufenthalten und seinen ,Fierek’s Free-
dom Tours", die er fiir Chopper- und Amerikafans (s. Kasten
S. 25) veranstaltet, mit nach Hause? ,Jmmer wieder an die
Gelassenheit und kraftvolle Ruhe der Indianer denken. Im
Gegensatz zu uns Zivilisierten konnen die sich iiberall einfach
hinsetzen und nachdenken.” Seine Mitte und den Glauben an
das Spirituelle, an kosmische Krafte und Energien, verdankt
der sensible Kerl dem Cheyenne-Heiler Hawk. ,Nach meinem
schweren Motorradunfall wurde ich meine Schmerzen nicht
los. Hawk hat meine Chakren gedffnet, der Schmerz konnte
abfliefSen. Er hat mich geheilt.” Seine Bindung zum Himmel
wichst: ,God is great.” Der Satz klingt nach. Stille erz&hlt von
ihm. Was hat ihn so gelassen werden lassen? ,Ich hatte ein
starkes und warmes Elternhaus, deshalb bin ich zum Beispiel
auch an Drogen vorbeigekommen. Mir war bei allem Hippie-

Flusslauf des Colorado River Turner in GroBbritannien und

nieBBen. In den sie gebaut w
n ,Ferraris der L
verspricht der Griinder und
Pilot Nigel Turner von Heli
USA A /s seinen Gasten

L unvergessliche Bilder und

ein speziell fir den Heliflug

entwickeltes Soundsystem mit
Flugeindriicke”. Die grof3zi- gerduschdéampfenden
igen Panoramafenster der Bose-Kopfhorern er

He oter e 3 z

Westl moglich macht,

speziellen Wiinschen de Luxus. Feel free, fly Grand

Eigners und Piloten Nige Canyon.  WWW.HELIUSA.COM
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Das Who is Who der Kunstszene trifft sich am Wasser: Miamis neues Perez Art Museum.

KUNST-MEKKA

Meilenstein. Im Dezember 2013 eréffnete
das neue Perez Art Museum in Miami — ein
Tempel des Schonen und Spektakularen mit
Werken und Installationen aus dem 20. und
21. Jahrhundert.

Alle Jahre wieder pilgern im

Dezember Kunstinteressierte,

Sammler und Galeristen aus
aller Welt zu einer der
aufregendsten Schauen der
Gegenwartskunst, der Art
Basel Miami. Das Perez Art
Museum (PAMM) aus der
Feder des Schweizer Star-

der Eréffnungsausstellungen
im PAMM wird unter dem
Motto ,According to what?”
Arbeiten des chinesischen
Kinstlers Ai Weiwei préasen-
tieren.

Mit insgesamt gut 18.500
Quadratmetern bietet das
neue Gebaude rund dreimal

schafft er kiinftig Platz fir die  genieBen oder das hauseige-
Sammlung von Kinstlern des ne, noch namenlose Restau-
20. und 21. Jahrhunderts
sowie verschiedene Wechsel-

rant besuchen. Hierflir wurde
der renommierte Kiichenchef
Stephen Starr aus Philadel-
phia verpflichtet, dessen

ausstellungen. Kostenlose
Fihrungen stehen ab
Dezember jeden Tag um 11
und 14 Uhr auf dem Pro-
gramm. Kulturinstitutionen umfasst.

Restaurant-Imperium 31
Restaurants und sieben

Achtung Feinschmecker: Wer  Das asiatisch inspirierte

nach der Kunst Appetit auf
irdische GenUsse hat, kann
entweder im Bistro mit Blick
auf die Biscayne Bay Snacks

Meni soll sich durch
familienfreundliche Preise
auszeichnen. Art meets
Gourmet. Miami is calling.

Architektenbiiros Herzog & so viel Platz wie das alte — die

de Meuron wird am 4. Bedeutung des Kultursektors
fur die quirlige Kistenmetro-
pole wachst. Rund 220
Millionen US-Dollar, davon
100 Millionen 6ffentliche

Gelder, flossen in den

Dezember 2013 im neuen
Museum Park in Miami
offiziell eréffnet. Clever, fallt
der Termin doch auf den
Vorabend des alljahrlichen
Top-Events der Kunstszene, spektakulédren Neubau. Mit
der Art Basel Miami Beach (5.

bis 8. Dezember 2013). Eine

bodentiefen Fenstern und
weiten Blicken aufs Wasser

faible ein schones Leberwurstbrot immer wichtiger als ein
LSD-Trip.“ Die Liebe, die Geduld und das Verstandnis des Va-
ters (.er hat mir immer vertraut!”) und die klare Strenge der
Mutter (,sie hat mir Disziplin ermoglicht®) lassen den Cha-
rakter des Schwabinger Kiezadlers Wolfgang Fierek stark und
natiirlich wachsen. Dieses Vertrauen spiiren die Menschen
offenbar, die mit ihm zusammen und unterwegs

DB t— i

Ai Weiwei, He Xie, 2011: Die ,Ai Weiwei: According to what?"-
Ausstellung erdffnet das neue Perez Art Museum in Miami.

vom flippigen Key West quer durch den US-Siiden nach Phoe-
nix, Arizona (s. Kasten S. 21). Ohne Straien-Rhythmus kann
Biker und Cruiser Fierek nicht. On the road again.

Der Tag versinkt endgiiltig in der blauen Stunde Arizonas, die
Harley wirbelt den Staub des 17-Mile-Drive im Monument
Valley auf und der erwachsene Junge winkt bye, bye

sind. Wie lebt sich’s denn nun mit dem Klischee A ZONA und ruft zum Abschied: ,HaaHooHee! Feel free.*
von Everybody’s Kumpel? ,Ich stehe dazu, denn GRAND CANYON STATE Der moderne Westernheld Wolfgang Fierek rei-

es ist aufrichtig. Ich bin ein heilloser Romantiker®,
lacht er. Und wenn ihn wieder mal der Abenteu-
er-Hafer piekt, jettet er nach Miami, nimmt sich
einen Ford Mustang oder Chopper und zieht

22 GO SIXT REPORTAGE

»Wenn ich auf
dem Motorrad sitze,
bin ich Cowboy und
knicke romantisch
ein.«

tet dem Horizont zum heimatlichen Scottsdale
bei Phoenix, Arizona, entgegen. Mach’s gut Cow-
boy. Immer schén drive West. Amerika ist grof
und das Land weit.

VITA Wolfgang Fierek

Der gelernte Feinmechaniker arbeitete nach der \\\
Ausbildung als Lkw-Fahrer, Kellner, Zeitsoldat bei

der Bundeswehr und: als DJ. Seine Schauspielkarriere
begann 1977 mit dem Szenefilm ,Idole” des Filmema-
chers Klaus Lemke. Er mimte in der Kult-TV-Serie ,, Mo-
naco Franze” von Helmut Dietl mit und wurde mit seinen
Motorradrollen als Polizist in ,,Ein Bayer auf Rigen” und
als Folklore-Chopper in der TV-Serie ,,Zwei Miinchner in
Hamburg” zum Fernsehstar. Als Sénger landete er 1984
mit dem Gassenhauer ,Resi, | hol di mit meim Traktor
ab"” einen Dauerhit auf Oktoberfesten und Musikanten-
stadIn. Der Christ Wolfgang Fierek (61) aus Ottobrunn
bei Miinchen heiratete 1994 seine muslimische Lebens-
geféhrtin Djamila Mendil (45) nach indianischen
Sioux-Riten.

Der Harley-Davidson-Fan hat nach einem unverschulde-
ten, schweren Motorradunfall 2003 seine Erlebnisse im
Buch ,Mit der Harley an der Himmelspforte” verarbei-
tet. Der Sénger und Schauspieler kocht gerne und
huldigt mit der Single ,,On The Road Again” seiner 2.
Heimat Arizona und der Harley-Davidson-Chopper-Lei-
denschaft. Heute veranstaltet der Cruisefan seine ,Fie-
rek’s Freedom Tour” fur Biker (s. re.). ,Ich mochte den
Menschen die unglaubliche Weite und den Spirit der
Natur nahebringen.” Eben ganz easy, Rider Fierek.

Bizarre Naturskelette im Monument Valley:

»Man ist total alleine, findet sich und

seinen Frieden und bekommt gute Laune.”

FIEREK'S FREEDOM TOURS 2014 MIT
HARLEY‘DAVI DSON'BIKES WWW.FIEREKSFREEDOMTOURS.COM

ARIZONA BIKER,
04.-13.04.2014,
10 TAGE

Wir bleiben 9 Tage
im traumhaften
Scottsdale bei
Phoenix, Arizona,
und unternehmen
ausgedehnte
Tages-Trips bei
bestem Biker-Wet-
ter Uber perfekte
Back-Roads in der
Woiste zu den
Highlights der
Region im Herzen

Arizonas.

CALIFORNIA
TRIP, 27.05.-
08.06.2014,
13 TAGE

Wir starten in

Scottsdale Arizona,

um Uber Neben-
strecken nach Las

Vegas zu gelangen.

Durchs Death
Valley cruisen wir
weiter westlich
nach California,
um am Ende der
Route 66 in Santa
Monica den Pazifik
zu begriBen.

CANYON RIDE,
10.-21.09.2014,
12 TAGE

Arizona ist
berlihmt fir seine
gigantischen und
wilden Canyons.
Auf dieser
12-Tage-Tour
schaffen wir nicht
alle, aber die
imposantesten und
bekanntesten
schauen wir uns an:
Zion, Monument
Valley und Grand
Canyon.
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AUTOVERMIETUNG

MADE IN GERMANY

EROBERT DIE USA Zwei Jahre nach dem

erfolgreichen US-Start in Miami stehen bei Sixt jetzt
alle Zeichen auf weiteres Wachstum.

er Erfolg von Sixt in den USA zeigt: War die erste
Mietstation in Miami im Frithjahr 2011 noch ein
Experiment, so hat sich das Filialnetz in knapp zwei
Jahren so positiv entwickelt, dass Florida als strate-
gischer Hub nun weiter ausgebaut wird;
weitere Stationen an zentralen Punkten
in den USA folgen. Dass auf ,Made in
Germany” auch im Ausland Verlass ist,
zeigen die Premiumfahrzeuge von Sixt.
Mit diesem garantierten Angebot und
Alleinstellungsmerkmal punktet der Au-
tovermieter bei seinen amerikanischen
- und deutschen - Kunden. 4

Zum richtigen Zeitpunkt am richtigen
Ort - Timing ist bekanntlich alles. Wa-
rum Sixt jetzt den Zeitpunkt fiir richtig
halt, erklart Detlev Péatsch, Vorstand
Operations der Sixt SE, so: ,Der nord-
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»Es ist uns gelungen,
lokales Geschaft aufzubauen
und wirklich im US-Markt
Fuf§ zu fassen«

DETLEV PATSCH, VORSTAND
OPERATIONS SIXT SE

amerikanische Markt ist riesig und von einem starken Wett-
bewerb gekennzeichnet. Man kann dort sehr erfolgreich sein,
jedoch muss der Einstieg wohl iiberlegt sein. Die Zeichen
standen nun gut, da sich der Markt konsolidiert und die Prei-
se in dem vorliegenden Oligopol aus
Hertz, Enterprise und AvisBudget nicht
sonderlich unter Druck geraten sollten.”

Bald hat Sixt 20 eigene Stationen in den
USA. Von Florida bis nach Seattle im
Bundesstaat Washington werden wich-
tige Standorte mit Stationen besetzt:
sowohl an Airports als auch attraktiven
City-Destinationen. Schritt fiir Schritt
will sich das Unternehmen an den US-
Markt herantasten. Weniger im Fokus
steht dabei, kurzfristig ein flichende-
ckendes Netz aufzubauen. ,Das wire
angesichts der Grofle dieses Marktes

FOTOS: @ BMW AG; SIXT SE (2)

auch gar nicht méglich und kann
nur ein Langfristziel sein®, duflert
sich Detlev Patsch. Zunachst wird
das Unternehmen einen Schwer-
punkt auf Florida haben, aber nach
und nach auch andere Regionen in
Angriff nehmen.

Das schone Wetter und die vielen
Strénde machen Florida zu einem
interessanten Freizeitort fiir Ur-
lauber aus aller Welt. Patsch
schétzt das Potential im Sunshine
State fiir Sixt daher als enorm ein:
»Florida allein ist schon eine grof3e
Aufgabe, wenn Sie sich die Grofle
des US-Vermietmarktes vor Augen
fithren. Allein im Airport in Miami
laufen rund 30.000 Mietwagen, das
ist zirka Dreiviertel der Flottengro-
Be von Sixt in Deutschland. Und
wenn man die wichtigen Stationen
an Airports und in den Cities in
Florida zusammenzihlt, diirfte
sich deren Umsatz bei mehr als drei
Milliarden US-Dollar bewegen.
Umgerechnet ist dies ungefahr die
Grofle des gesamten deutschen
Marktes.

Sie sehen also, dass wir eine ganze
Weile damit beschaftigt sein wiir-
den, allein im Bundesstaat Florida
eine relevante Marktposition auf-
zubauen.” Sixt setzt bei der Auswei-
tung seines Netzwerks zudem auf
einen ausgewogenen Mix aus eige-
nen Stationen, aber auch von Fran-
chisenehmern. Im ersten Quartal 2013 startete in Tampa/
Florida der erste Franchisenehmer. In den letzten Monaten
sind zahlreiche weitere Stationen dazu gekommen; unter an-
derem Charlotte Flughafen in North Carolina und Myrtle Be-
ach in South Carolina.

VOR ALLEM AMERIKANER MIETEN MIT
SIXT

Der grofdte Teil des Amerika-Geschéfts stammt im Moment
aus den USA. ,Es ist uns also gelungen, lokales Geschaft auf-
zubauen und wirklich im US-Markt Fuf$ zu fassen®, so Detlev
Patsch. ,,Auch fiir den Européischen Markt birgt der US-Fo-
kus Vorteile fiir den ganzen Konzern und vor allem auch mehr
Buchungen nach Europa. Unsere Websites werden starker auf
die Bediirfnisse unserer US-Kunden angepasst; wir entwi-
ckeln Outbound-Mérkte wie Brasilien und Kanada weiter, die
fiir das Florida-Geschéft wichtig sind. Am stérksten profitie-
ren unsere Geschifte in Siidamerika von Sixt USA. Der Aus-
bau der US-amerikanischen Vertriebsplattform fiihrt zu ver-

starkten Reservierungen nach Mittel- und Siidamerika und in
die Karibik", ergdnzt er.

PREMIUMBRANDS MIT GARANTIE

Die derzeitige US-Flottengrofie betrégt iiber 4.000 Fahrzeuge,
wobei ein GrofSteil der Flotte mit deutschen Premiumfahr-
zeugen bestritten wird. So bietet Sixt seinen amerikanischen
Kunden eine Fahrzeuggruppe, die ein deutsches Premium-
fahrzeug der Premiumbrands wie Mercedes oder BMW ga-
rantiert. Das ist ein einmaliges Angebot, welches Sixt in der
Form nur in den USA anbietet. Auch was die Service-Dienst-
leistungen angeht, liegt der Fokus eindeutig auf Premiumqua-
litdt — von Express-Service-Schaltern, dem My Sixt Card
Programm bis zu Rundum-Sorglos-Paketen fiir deutsche
Touristen.

MIT PARTNERN PUNKTEN - AUCH

IN DEN USA

Sixt hat weltweit ein umfangreiches Partnernetzwerk, von
dem natiirlich auch die Sixt-Kunden auf dem US-Markt pro-
fitieren. Zu den Schliisselpartnerschaften fiir den US-Reise-
markt zdhlen u.a. Fluggesellschaften wie Delta, United, Virgin
America und US Airways sowie Hotelpartner wie die Leading
Hotels of the world und Worldhotels. Die Partnerschaften
bieten den Kunden attraktive Extra-Dienstleistungen, die
eine nahtlose Reisekette garantieren und den Reisekomfort
steigern.

Sixt — auf dem richtigen Weg zum Exportschlager ,Made in
Germany*“? Der Operations-Vorstand Detlev Péatsch ist sich
hier sicher: ,Wir sind iiberzeugt, dass wir den US-Markt er-
folgreich erobern werden. Die Weichen sind nach zwei Jahren
Warm-up richtig gestellt.”

SIXT USA

Head Office: Informations:

USA Head Office Fort http://www.sixt.de/mietwagen
Lauderdale usa und

Sixt rent aCar, LLC.
1850 SE 17th Street Suite 207 http://www.sixt.de/sixt-in-den-
Fort Lauderdale, FL 33316 usa/

Bookings Hotline:
+1 888 SIXTCAR (749 8227)

Reservation enquiries:

reservations-usa@sixt.com
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»Der Rap von hetite,
ist die Volksmusik

von morger

Romantik & Rap: Der Volksmusiksanger mit
blonder Haarpracht, Sonnenbrille und
Bariton-Stimme mischt jetzt die deutsche
Schlagerszene auf. Heino Superstar erfindet
sich mit gerappten Coversongs von
Rammstein oder den Arzten neu — als
Rocklimmel mit schwarzlederner Nieten-
jacke und Totenkopfring. Der 75-jahrige ist
topfit und rockt zur Tourismusmesse ITB

in Berlin die Géaste der , The Night

The Winners Meet"-Party von Sixt im
Hauptstadt-Eventtempel ,Goya”.

Von Wolfgang Timpe und Christian Brodack /Starwatch (Fotos)
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| MIT FREUNDLICHEN GRUEEEN
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RAP-ENTERTAINER UND
VOLKSMUSIKER: ,,Ich
kann heute Dinge nach
AuBen tragen und sagen,
die man als Volksmusik-
interpret nicht tun

oder sagen sollte.”

eino, Sie haben mit Ihrem Coversong-
Album ,Mit freundlichen GriifSen” die
Pole Position der Downloadcharts in
Deutschland belegt. Wie passt denn Ihre
Volksmusikromantik zur digitalen
Downloadwelt der jungen Rapper und Rocker?
Das passt prima. SchlieSlich war ich im ersten Halbjahr
2013 Downloadkoénig von Deutschland. Es passt vor allem
auch deshalb, weil man nur so auch die jungen Menschen
erreicht. Durch meine Rap- und Rocklieder habe ich mein
Publikum teilweise um 40 Jahre jiinger machen kénnen.

Sie sind ein Vertreter des Konservativen, des guten
Deutschen. Wie passt dazu das bése Rapperimage?

Ich bin sogar ein Prototyp des Konservativen gewesen. Aber
in der heutigen Zeit muss man sich davon 16sen. Friiher trug
ich auch Anzug und Krawatte, heute ist Gott sei Dank alles
etwas lockerer geworden. Konservativ ist im gewissen
Rahmen ganz schon, doch ldngst kein Muss mehr.

Sie vermarkten sich mit Comic-1-Shirt und , Heino
rockt*“-Slogan?

Das ist in der Tat nicht konservativ, aber witzig. Ich bin halt
eines Besseren belehrt worden. Die jungen Menschen haben
mich iiberzeugt, und ich fiihle mich in

In meiner Familie wurde immer viel musiziert. Mein
Grof3vater war Organist und Kantor im Kélner Dom, die
Briider meiner Mutter haben auch alle musiziert und mein
Onkel, mit dem ich viel Musik machte, spielte Akkordeon.
Und das wollte ich dann auch unbedingt haben.

Als Sie Ihr Album ,,Mit freundlichen GriifSen” planten,
ging es in der Musikszene ganz schén zur Sache. Haben
Sie die Anfeindungen gestért?

Nein, nicht wirklich. Die Attacken haben mich nicht gestort.
Ich habe das ja auch verstanden. Ich wére auch irritiert,
wenn Rammstein plétzlich Heino-Lieder covern wiirde. Da
kommt einer, der 50 Jahre lang Volksmusik singt und will in
der deutschen Popszene einsteigen. Ich war doch ein
Feindbild von denen. Aber als die Platte draufien war, die
Musik zu mir passte, und ich auch noch Downloadkénig
geworden bin, wuchs die Akzeptanz, und es wurde stiller.
Auflerden vergessen Sie nicht: Ob Autoren, Komponisten,
Texter oder Verlage - da ist ja noch ein schénes Geld
hereingekommen fiir alle. Man sdgt sich doch nicht den
Stuhl ab, auf dem man sitzt. Und ich will mich nicht
beweihrauchern, aber manchen Song habe ich als Solist
besser gesungen und arrangiert als im Original. Das wissen
die Jungs auch und das Schimpfen hat aufgehort.

der Welt, in der ich jetzt bin, sehr wohl. slch will mich nicht selbst Und worauf sind Sie besonders stolz?

Also je oller desto doller?
Ja, irgendwie schon. Ich bin mir jedoch
treu geblieben, bin nur nicht mehr so

Die Berichte und Uberschriften waren

beweihr dLlChBI" n, aber alle schon. Doch eins sticht heraus:
manchen COVGI’SOﬂg habe Wer hat schon eine Doppelseite im

»stern“? Heino! Ich stehe da mit

erzkonservativ wie frither. Ach, wissen lCh CllS SOllSt bGSSel’ ausgebreiteten Armen und rotem

Sie, es macht mir einfach mit den
jungen Leuten und den tollen Songs
von denen unheimlich viel Spaf3.

Wie halten Sie sich mit immerhin 75 Jahren so fit und
rank und schlank? Qudlen Sie sich in der Muckibude?
Nein. ich habe frither mal den Schwarzgurt in Karate gehabt
und mache jeden Tag mit Disziplin und Ausdauer eine
Stunde meine Aerobic-Ubungen. Vom Spazierengehen und
Radfahren halte ich tiberhaupt nix.

Sie haben Bdcker und Konditor gelernt. Was kann der

eine, was der andere nicht kann?

Ein Konditor kann kein Schwarzbrot und keine Brétchen
backen, aber ein Backer kann Konditoreisachen machen.

Sie lieben das Akkordeon. Warum?

Weil es fiir mich eine grofie Bedeutung hat. Das war das erste
musikalische Geschenk meiner Mutter. Ich bin auf meinem
Schulweg jeden Tag an einem Musikgeschéft vorbei gegan-
gen, wo ein Akkordeon im Fester ausgestellt war. Ich habe es
mir so sehr gewiinscht. Meine Mutter sagte immer, dass wir
dafiir kein Geld hétten. Und dann habe ich es 1949 zu
Weihnachten auf dem Gabentisch gefunden. Meine Mutter
hat es damals mit fiinf D-Mark pro Monat abgestottert.

Woher kam die Neugier aufs Akkordeon?

gesungen und arrangiert
als im Original.«

Jackett mit Till Lindemann von
Rammstein in Wacken auf der Biihne.
Einzigartig. Ein ganz tolles Gefiihl. Ich
hatte im vergangenen Jahr iiber 80
Rockkonzerte und auch die Journalisten, die friither schlecht
iiber mich geschrieben haben, konnten sich meistens
Respekt nicht verkneifen und haben ordentlich geschrieben.
Das hat mir gut getan.

2005 haben Sie Ihr 50-jiihriges Biihnen- und Ihr 40-jéih-
riges Schallplattenjubildium gefeiert. Seitdem sind Sie
nun schon fast zehn Jahre auf Abschiedstournee. Kann
Heino-Superstar ohne Droge Auftritt nicht leben?

Es gab nur eine Abschiedstournee: 2005. Die war sehr
erfolgreich. Und dann war Schluss - mit einem Nachteil:
Zuhause war ich unertréglich. Meine Frau Hannelore hat
mich wieder rausgeschickt und gesagt: ,,Sing wieder! Das ist
dein Leben und Du bist geniefSbarer Zuhause.” So ist es. Ich
habe einfach keine Lust, in Miinstereiffel oder in Kitzbiihel
herumzusitzen. Das ist zwar ganz schon, aber geht mir nach
drei Wochen auch auf den Nerv (redet er sich mit rhei-
nischem Slang in Rage).

Trotzdem: Wie lange wollen Sie es noch machen?

So lange der liebe Gott mir meine Stimme lasst. Es macht
mir Spafd und ich lasse alles ganz gelassen auf mich zukom-
men und entscheide dann: Mach ich’s oder mach ich’s nicht.
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Satzanfange Heino

dass ich immer damit
konfrontiert wurde, dass es ein altes
Nazilied sei, was definitiv nicht
stimmt. Es ist ein Lied von 1876. Es
bereitet mir nach wie vor viel freude
und nehme es gerade fir mein Al-
bum im Herbst 2014 in einer neuen
Rap-Version auf.

etwas
AuBergewdhnliches. Bislang stand
ich immer fur Volksmusik und jetzt
stehe ich auch fir Rock- und Rap-Mu-
sik fUr junge Leute. Ich bin sowieso
der Meinung, dass die Rap-Musik
von heute, die Volksmusik von mor-
gen sein wird.

eigentlich nicht
mein Ding. Ich bin eher ruhig und be-
sonnen ist und halte mich lieber im
Hintergund auf. Trotz meiner Rap-Lie-
der bin ich nicht fir eine Revolution.

fir mich eine wichtige
Sache. Aber da haben wir unsere Po-
litiker fUr, die das besser kdnnen als
wir Laien. Fragen Sie nicht nach mei-
ner Richtung (lacht I3ssig), ich mache
intensiv von meinem Wahlgeheimnis
Gebrauch.

sind das Markenzeichen von Heino,
wobei ich die Sonnenbrille von mei-
nem Vater geerbt habe, und die Son-
nenbrille ist dazu gekommen, weil
ich 1971 eine Uberfunktion der
Schilddrise hatte und sich ein Auge
nach vorne geschoben hatte. So bin
ich durch einen Zufall zur Sonnenbril-
le gekommen.

konnte ich mir fri-
her nicht vorstellen. Jetzt kann ich
mich durch die Rap- und Rock-Musik
damit sehr gut identifizieren.
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»Ich bin eher ruhig und
besonnen und halte mich
lieber im Hintergrund
auf. Trotz meiner
Rap-Lieder bin ich nicht
fiir eine Revolution.«

finde ich erst
einmal nicht wichtig. Mich interes-
siert nur: Kann ich es singen oder
nicht. Volkslieder sind ja in der Regel
freie Lieder. Und bei Coverversionen
suche ich mir nur Lieder aus, die ich
mag, die zu mir passen, denn nur
dann kann ich auch mein Publikum
erfreuen.

ohne ansténdiges Marketing geht
nichts in der Unterhaltung. Als ich in
der Bliitezeit des Beats in den 60er
Jahren, war die Volksmusik ja ver-
pont. Ich war der Erste, der damals
Volksmusik gesungen hat. Im Radio
waren das einzig Deutsche die Nach-
richten. Da habe ich mit meiner Mu-
sik startegisch gegengesteuert. ich
war der natlrliche Gegener der Pop-
muisker, da brauchte man noch keine

ausgefeilten Marketingstrategien.
Heute geht ohne das Fernsehen
nichts mehr.

erst einmal
nichts, das hat sich entwickelt. Diszi-
plin, handwerk, Vorwértskommen ist
mir jedoch wichtig. Menschen die
keine Karriere machen wollen, kann
ich mir nicht vorstellen.

was Positi-
ves. Ich kann durch die musikalische
Erweiterung meines Repertoires
durch Rap- und Rockmusik Dinge
nach auBen tragen und sagen, die
man als Volksmusikinterpret ja nicht
unbedingt tun oder sagen sollte. Fri-
her war es fir mich unvorstellbar sich
zu duzen. Das ist unter jungen Leu-
ten und in der Rap- und Rockszene
aber selbstverstandlich. Ich habe
mein Publikum ja um rund 40 jahre
verjingt. Da duzt man sich und ich
finde es gut, weil man mir respektvoll
und tolerant gegeniber ist. Das
habe ich so in meiner volkstimlichen
Szene nie erlebt.

ist zurzeit
.Junge” von den Arzten. Weil mir
die Leute in meiner neuen Kleidung
auf der Stral3e zurufen: ,,Und wie Du
wieder aussiehst!” Das ist u.a. auch
eine Zeile aus ,Junge” und ein scho-
nes Lied.

wichtig, obwohl ich
weder in der Politik noch in der Musik
welche hatte. Man muss sich ja orien-
tieren und dabei seine eigene Per-
sonlichkeit entwickeln. Fir mich war
meine Mutter ein Vorbild an Zuriick-
haltung und Disziplin.

einen
hohen Stellenwert und ohne Heino
wirde sie es so nicht geben.

muss mehr
gespielt werden. Er muss noch vierel
besser promotet werden.

—>

rent a car

Sonne, Mond
und Stem.

(Mieten Sie das Mercedes-Benz E-Klasse Gabrio unter sixt.de)




Das neue Mitglied in

den Unternehmensflotten:
Fuhrparkmanager kénnen mit

dem BMW i3 Kosten senken

und den griinen Daumen hochhalten.
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rfindungen gibt es nicht jeden Tag und neue, in-

telligente Konzepte und Produkte fiir eine nach-

haltige Mobilitdt noch seltener. Mit dem Elektro-

automobil BMW i3 und BMW i8 feierte BMW auf

der 65. Internationalen Automobilausstellung
(IAA) in Frankfurt eine glanzvolle Weltpremiere seiner Zero-
Emission-Premiumprodukte. Ein konsequenter Schritt in die
automobile Zukunft findet Christoph v. Tschirschnitz, Leiter
Direktvertrieb BMW Group Deutschland mit BMW, MINI
und BMW i, zu dessen Kunden unter anderem Unternehmen-
und Behordenfuhrparks, Flotten und Autovermieter zahlen.
Er lebt mit seinen Teams konsequente Kundenorientierung
mit individueller Beratung und legt groflen Wert darauf, dass
dieses Prinzip in jedem seiner deutschlandweit agierenden
Vertriebsteams jeden Tag zum Einsatz kommt. Christoph v.
Tschirschnitz ist fasziniert von den neuen BMW i Automobi-
len und sieht schon jetzt die Begeisterung seiner Flottenkun-
den fiir den Einsatz vor allem des BMW i3. Der im November
2013 neu an den Markt gekommene i3 ist das erste spezifisch
fiir den elektrischen Antrieb konstruierte Automobil im Pre-
miumsegment und brilliert nicht nur mit ,,Zero Emission” im
Fahrbetrieb. Die gesamte Produktionskette wird ausschlief3-

»Der BMW i3

bringt jedem
Konzept, das die hohen Kunden zweli
dormw Gromp mromse. DiNge: stabile
quenter Weise erfiillt. Re i C h we i't e
und Freude
am Fahren.«

lich mit regenerativer Ener-
gie betrieben. Viele Materi-
alien sind aus nachwachs-

enden Rohstoffen herge-
stellt. Kurz: BMW i ist ein
gesamthaft durchdachtes

Die Reichweite, ein wichti-
ger Punkt der Elektromobi-
litat gerade bei den Flot-
tenkunden, betrdgt beim i3
mindestens 150, im Eco Pro
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»Bei BMW

gehen wir mit
unternehmerischem
Mut die Zukunfts-

themen an. Mit den
BMW i Angeboten

sind wir Vorreiter
der Automobil-
Branche.«

Christoph von Tschirschnitz,
Leiter Direktvertrieb
BMW Group Deutschland.

Mode sogar 200 Kilometer. Wie kann BMW i das so iiberzeu-
gend garantieren? Der Akku wird durch ein von BMW entwi-
ckeltes Batterie-Management gesteuert. Die Batterie-Perfor-
mance garantiert BMW iiber beeindruckende acht Jahre — als
einziger Automobilhersteller iiberhaupt. Ein weiterer wichti-
ger Faktor fiir gute Reichweite ist das Fahrzeuggewicht. Hier
hat BMW einen Innovationsprung gemacht, der in der gesam-
ten Automobilbranche, aber auch in anderen Branchen ohne
Vergleich dasteht: Durch den groflindustriellen Einsatz des
ultraleichten Materials Carbon fiir die Fahrgastzelle kann der
i3 das Gewicht des 22 kW Akkus sogar iiberkompensieren.
Der i3 wiegt nur 1199 Kilogramm. Eine starke BMW Batterie,
das geringe Fahrzeuggewicht und ein hocheffizienter Elektro-
antrieb bringen jedem i3 Kunden zwei Dinge: stabile Reich-
weite und Freude am Fahren.

Auch bei der Konnektivitat geht der BMW i3 mit ,,Connected
Drive” noch einen Schritt weiter: Neben dynamischen Navi-
gationsdaten mit Staumeldungen und der Einbindung des
offentlichen Nahverkehrs zeigt der i3 entlang der Route alle
offentlich zugédnglichen Ladesdulen und hat viele weitere
niitzliche Funktionen parat.

FOTO: © DER DEHMEL, BERLIN; BMW AG (S. 36/37).

Im Jahr 2007 beauftragte der BMW Vorstand ein kleines
Team, iiber die Zukunft der individuellen Mobilit4t nachzu-
denken und attraktive Losungen zu erarbeiten. Vor allem die
Mobilitdt in grofSen Stddten sowie die Anforderung ,Zero
Emission” standen im Zentrum des ,,Project i". Natiirlich soll-
te das zu entwickelnde Produkt- und Dienstleistungsangebot
die Kundenerwartungen an einen BMW erfiillen. Das Ergeb-
nis kann sich sehen lassen: Nach der Premiere auf der IAA
rollten die beiden Automobile BMW i3 und i8 zu den Kunden.
BMW hat mit dem i3 nicht die in der Branche haufig zu beob-
achtende x-te Studie zur Elektromobilitat vorgestellt, son-
dern ein attraktives, hoch funktionales, reichweitenstarkes
Grof$serien-Automobil.

Neben den beiden Autos bietet BMW unter BMW i ein weites
Spektrum an Dienstleistungen an: Von der Einrichtung einer
E-Ladestation fiir Unternehmensgaragen und Privathéduser
tiber innovative Parkplatz-Buchungen mit der App ,,ParkNow*
bis hin zum Carsharing-Programm fiir Privatpersonen und
Flottenkunden in Stadten hat BMW i ein umfassendes Ange-
bot zur individuellen Mobilitat entwickelt. ,Wir bei BMW den-
ken und handeln konsequent und gehen mit unternehmeri-

schen Mut die Zukunftsthemen an. Mit den BMW i Angeboten
und der Carbon-Technologie von i3 und i8 sind wir Vorreiter
der gesamten Automobilbranche’, kommentiert Christoph v.
Tschirschnitz die positiven Reaktionen der Kunden. ,,Die zahl-
reichen Bestellungen von Unternehmen und Privatkunden
bestatigen, dass wir mit BMW i den richtigen Weg gehen.”

»Die Kunden des BMW Group Direktvertriebs Deutschland”,
so v. Tschirschnitz, ,,also Unternehmen, Behorden und grofle
Flotten, wiinschen sich zur Erfiillung der eigenen CO,- Ziele
seit langem ein Elektroautomobil wie den i3. Der BMW i3 mit
groflem Innenraumangebot fiir vier Personen bei gleichzeitig
kompakten Auflenmaflen wird zum ganz ,normalen” und
gern gesehenen Mitglied eines jeden Fuhrparks.”

GoSixt: Herr von Tschirschnitz, was unterscheidet den
Privatkunden, der beim Héandler sein Auto kauft, vom
Grofikunden eines Industrieunternehmens?

Christoph v. Tschirschnitz: Sowohl der Privatkunde als auch
die Unternehmenskunden kaufen mit einem BMW, MINI
oder jetzt BMW i ein Premiumprodukt. Unsere Kunden ent-
scheiden sich fiir das gute Image unserer Premium-Marken
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Oben: Christoph v. Tschirschnitz auf dem BMW i3 Stand auf
der 65. IAA in Frankfurt. - Der BMW i3 bietet fiir Fuhrpark-
manager eine attraktive TCO-Kennziffer in €ct/km und
garantiert durch Carbon-Leichtbau auch als Elektromobil
das ewige BMW Markenversprechen: Freude am Fah-

ren. Rechts: 1. Hochwertige Ausstattungselemente und
reine Naturmaterialien - das Leder wird ohne Chemie mit
dem Ol-Extrakt des Olivenbaumblattes gegerbt. 2. Edle
Ausstattung, groBziigiges Platzangebot ohne B-Sdule. 3.
Intuitive Bedienung.

und schétzen faszinierendes Design, hervorragendes Fahrver-
halten und sehr gute Qualitdt. Unterschiede zwischen dem
Privatkunden und den Grofkunden gibt es natiirlich im Kauf-
prozess. Der Privatkunde wird von seinem BMW Héndler oder
BMW i Agenten umfassend vor Ort betreut. Die Einkéufer und
Fuhrparkmanager der Unternehmen werden durch eine Key-
Account-Manager-Mannschaft zwischen Flensburg und
Berchtesgaden vertraglich betreut. Das heif$t Rahmenverein-
barungen, Beratung zur Fuhrparkpolicy oder der
Finanzierungsoptionen fiithren unsere Teams mit den Grof3-
kunden durch. Die eigentliche Fahrzeugauslieferung an Grof3-
kunden machen spezialisierte BMW Héndler, die sogenannten
Grofikundenstiitzpunkte.

Ein grofSer Fuhrpark stellt einen signifikanten Kostenfaktor
im Unternehmen dar und wird nach verschiedenen Kriterien
wie Wirtschaftlichkeit, Funktionalitat, Nachhaltigkeit und
Attraktivitat gefiihrt. Hier kann BMW traditionell gut punk-
ten, da unsere Automobile mit konventionellem Benzin oder
Dieselantrieb — etwa durch unsere seriemaflige Ausstattung
mit ,EfficientDynamics” - zu den verbrauchsarmsten und
gleichzeitig fahraktivsten Automobilen gehéren. Geringer
Verbrauch heifit geringe Kosten und geringe Emissionen. Die-
se Eigenschaften von BMW begeistern Fuhrparkmanager,
Controller wie Nutzer der Unternehmensflotte gleicherma-
len.

Was sind da fiir den Einkaufer die zentralen Kriterien?
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Einerseits wird darauf geachtet, wie das einzelne Fahrzeug im
Unternehmen wirtschaftlich zu betreiben ist. Hier spielt die
TCO, der Total Cost of Ownership, die zentrale Rolle. Das ist
eine Vollkostenbetrachtung des Fuhrparkmanagers, der zum
Schluss wissen will: Was kostet mich unter Einschluss aller
Kostenpositionen zum Beispiel iiber einen Leasingzeitraum
von 36 Monaten der einzelne Kilometer. Die TCO ist eine ty-
pische Kennzahl, nach der der Fuhrparkmanager misst, aber
nach der seine Geschaftsfiihrung auch seine Managerleistung
bewertet.

Aber auf den Preis schaut der Privatkunde doch auch?
Natiirlich. Aber dessen Entscheidung fiir ein Premium-Auto-
mobil bestimmt mehr, welches Fahrzeugkonzept er oder sie
von welcher Marke und mit welcher Ausstattung sucht.

Der private Autokdufer hat zwar auch die Kosten im Blick;
seine Kaufentscheidung wird jedoch starker von emotionalen
Beweggriinden gelenkt. Bei aller Rationalitat der Flotten-Ein-
kaufsentscheidung bewerten Mitarbeiter eines Unterneh-
mens, die ein Premium-Automobil auswihlen diirfen, ihre
individuelle Entscheidung natiirlich auch nach persénlicher
Praferenz fiir eine Marke.

Also sind Sie doch,
salopp formuliert,

BMWs oberster Flot-
tendealer?

»Das positive

Feedback von Bei BMW ,dealen® wir
nicht, wir beraten un-

unseren Kunden sere Kunden kompe-

. . tent und verhandeln

ist uns die

SChE)nSte In der Geschéftsfiith-
rung des BMW Ver-

Anerkennung.« trieis Deutschland

mit den Fuhrpark-Ein-
kaufern.

FOTOS: © DIEPHOTODESIGNER.DE (2); BMW AG (3).

verantworte ich den Direktvertrieb mit sehr qualifizierten
Vertriebsteams. Unsere Kunden, aber auch die Presse hono-
rieren unser Betreuungskonzept: Wir waren sehr stolz, dass
uns die Fachzeitschrift ,,Autoflotte” im Frithjahr den Preis fiir
die ,Beste Grof8kundenbetreuung in Deutschland” iiberreicht
hat. Sie merken: Uns ist die Kundenbetreuung ein sehr grofles
Anliegen.

Bei der Fithrung dieser Vertriebsteams ist es meine Aufgabe,
den Mitarbeitern optimale Bedingungen fiir ihre tagliche Ar-
beit zu erméglichen. Natiirlich gehéren zu meinen Aufgaben
auch die Messung der Kundenzufriedenheit und der Leistung
der Vertriebsmannschaften. Die eigentliche Basis fiir unseren
Erfolg sind hervorragende Produkte von BMW, MINI und nun
BMW i und ein ausgezeichneter Werkstattservice beim Kun-
den vor Ort durch unsere BMW Héandler. Wir miissen als
BMW Direktvertrieb tagtéglich Spitzenleistung abliefern. Das
positive Feedback von unseren Kunden ist uns die schonste
Anerkennung,.

Wie erfahren Sie eigentlich, was Unternehmen genau
mochten?

Genau zuhéren! Welche Produkt- und Betreuungsbediirf-
nisse hat der Kunde? Dazu gehort auch, sich in die Perspekti-
ve des Einkédufers wie auch der Mitarbeiter des Unterneh-
mens hineinzudenken. Wir wollen dem Kunden dabei helfen,
auch unser Angebot an Elektromobilitét in der Flotte wirt-
schaftlich einzusetzen.

Heif3t helfen im Vertrieb denn nicht auch mit Charme
iiberreden?

Uberhaupt nicht. Das ist weder der Stil noch das Interesse von
BMW und MINI. Wer iiberredet wird, ist nicht iiberzeugt, und
wer nicht iiberzeugt ist, bleibt nicht ein Leben lang bei einer
Marke. Umgekehrt macht es doch viel mehr Sinn! Je besser wir
uns in die Bediirfnisse unserer Kunden hineindenken, um so

VITA Christoph ”
von Tschirschnitz

Der gebirtige Minchner pflegt seine Leiden-
schaft firs Wasser (Segeln), die Berge (Skilaufen)
und das Fotografieren. Der 48-J3hrige, Vater von
drei Kindern, hat als studierter Betriebswirt mit
BMW fir sich das groBBe Los gezogen: ,Ich bin
seit 20 Jahren dabei. Es war immer spannend,
weil ich ganz unterschiedliche Aufgaben machen
durfte.” Seit 2008 ist Christoph von Tschirschnitz
Leiter Direktvertrieb BMW Group Deutschland.
Das umfasst alle Kundengruppen, die eine direk-
te Vertragsbeziehung mit der BMW AG haben —
also Flotten- und GroBBkunden, Regierungen und
Behorden sowie VIPs, Mitarbeiter der BMW AG
oder Autovermieter. Zuvor ging es von Corpora-
te Planning, Mergers & Akquisitions Uber Ver-
triebswegestrategie fir MINI und Rolls Royce zu
deren Neustart unter Flihrung von BMW in 2000.
Es folgten dann Leiter Marketing BMW Motorrad
und wieder zuriick zu den vier Radern als Director
Sales & Marketing BMW Group Asien, Pazifik,
Africa, Middle East, Eastern Europe.

\\ :
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besser sind spater die Antworten, die wir ihnen geben kénnen.

Das heifdt, ein Key-Account-Manager braucht Empathie?
Auch. Empathie fiir die Kundenbediirfnisse und hohe fach-
liche Kompetenz. Es geht darum, eine gute nachhaltige Kun-
denbeziehung aufzubauen. Es zdhlt das Gesamtpaket aus
verschiedenen Modellen von BMW, MINI und BMW i, aus
Dienstleistungen, Leasingvertridgen oder, wenn es passt, auch
der Einsatz von Carsharing-Angeboten unserer Dienstlei-
stung AlphaCity. Oder auch Fragen technischer Servcielei-
stungen wie der Vor-Ort-Service oder Ersatzfahrzeuge. Wenn
der Kunde sich gut beraten fiihlt, schafft das Loyalitat und
eine Robustheit in einer Geschéftsbeziehung, in der es wie im
Leben Aufs und Abs geben kann. Am Schluss soll der Kunde
das Gefiihl haben: Bei BMW fiihle ich mich wohl.

Was begeistert Sie so am i3?

Der unternehmerische Mut und die Klarheit von BMW bei
der Elektromobilitat. Dass wir uns die Freiheit genommen
haben, individuelle Mobilitat im Hinblick auf die kiinftigen
Kundenbediirfnisse und gesellschaftlichen Erfordernisse
ganz neu zu erdenken - und dieses mit technologischer Inno-
vation umsetzen konnten.

Was bewirken die Innovationen rund um den i3 noch?
Eines der Einsatzgebiete des i3 wird der Unternehmens-
Fahrzeugpool sein. Kombiniert mit der ab Werk einbaubaren
Corporate-Carsharing-Funktion kénnen Nutzer des Pools
papierlos den i3 im Unternehmens-Intranet buchen und los-
fahren. Corporate Carsharing ist das nachste Wachstumsseg-
ment im etablierten Carsharing-Markt.

Und was hat denn der BMW Direktvertrieb Deutschland
davon?

Wir bieten unseren Flottenkunden mit dem i3 eine iiberzeu-
gend funktionale, attraktive und dazu auch aus Control-
ler-Sicht noch kostenorientierte Elektromobilitét fiir ihre
Fuhrparks anbieten. Der Vertrieb fiir den i3 ist entsprechend
gut angelaufen. Etliche hundert i3 sind in Deutschland an
unsere Kunden iibergeben worden - weltweit etliche tausend.
Der i3 verbreitet nun Freude am Fahren und kommt bei de-
nen an, fiir die wir ihn konstruiert haben: unseren Kunden.
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die Puste ausgeht,

beschleunigtider BMW i3 weiter:

REVOLUTION AUF
LEISEN SOHLEN

Mit dem BMW i3 ist das erste echte und nach-
haltige Elektroautomobil mit superleichter
Carbonkarosse und regenerativem Material

in GroBserie gegangen und an viele tausend
Kunden lGbergeben worden. Go green,

go future. Ein leise schnurrender E-Fahrbericht.

n der geschwungenen Front wolbt sich die klassische Niere,

doch mit dem, was man von den Miinchnern sonst so kennt,

hat dieser kompakte Kubus auf Rddern nicht viel gemein. Zu

schlank fiir die BMW Modellpalette, kurz und dafiir ziemlich
hoch ragt der Wagen auf. Der kleine Kerl, der auf der IAA als
BMW i3 seine Publikumspremiere feierte und seit November im
Handel ist, will auch optisch gar nichts mehr zu tun haben mit
Einser, Dreier oder Fiinfer. Der i3 ist der erste BMW einer neuen
Zeit - und geht deshalb mit Elektroantrieb und Carbonkarosse
gleich in zwei Disziplinen einen vollig neuen Weg. Fiir BMW ist
das auf ein Investitionsvolumen von zwei bis drei Milliarden
Euro geschétzte Projekt mit dem innovativen Kiirzel ,,i“ eine Re-
volution; und fiir die Kunden bedeutet der mindestens 34.950
Euro teure Stromer zumindest eine Umstellung. Die Zeiten, in
denen man um ein Auto mit Akku noch ein grofles Autheben
gemacht hat, sind eigentlich vorbei. Dass seit September 2013
trotzdem alle Welt iiber den vier Meter langen BMW i3 spricht,
liegt vor allem an der Konsequenz, mit der BMW dieses Fahr-
zeug entwickelt hat: Wahrend die meisten Hersteller bei ihren
E-Autos einfach nur den Verbrenner gegen eine E-Maschine
ausgetauscht oder mit konventionellen Mitteln ein neues Auto
um den neuen Antrieb gebaut haben, haben die Bayern das Auto
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Ein lichtes Ambiente ldsst den Fahrer des BMW i3 die
GrofBstadtschluchten genief3en.

Eine Schnellladesédule kann 80 Prozent des Akkus in rund
30 Minuten laden.

BMW i3 Projektleiter Ulrich Kranz hat ein genaues Prognose-
system entwickelt, das den Aktionsradius wachsen lasst.

von Grund anders gedacht und neu gemacht - und sind so auf
die leichte, aufwandige Carbonkarosse gekommen.

DIE E-MASCHINE LEISTET 170 PS UND 250 NM.

Die E-Maschine hat 170 PS, geht mit bis zu 250 Nm zu Werke
und lasst bis auf die eigenwillige Soundkulisse keine Sehnsucht
nach einem Verbrenner aufkommen. Denn wie man es in einem
BMW gewohnt ist, zischt der i3 flott davon: 3,7 Sekunden rei-
chen dem Elektroautomobil von 0 auf 60 km/h. Und wo anderen
Akku-Autos am Ortsschild gerne die Puste ausgeht, beschleu-
nigt der i3 munter weiter und erreicht nach weiteren 3,5 Sekun-
den Tempo 100. Mehr als 150 Sachen lasst die Bordelektronik
nicht zu, weil sonst die Reichweite zu schnell in den Keller
rauscht.

Uberhaupt, die Reichweite. Projektleiter Ulrich Kranz hat ein
sehr genaues Prognosesystem entwickelt und der Leichtbau
lasst den Aktionsradius wachsen und mit der Eco-Pro-Taste be-
kommt man sogar zusétzliche Kilometer. Und beim Rekuperie-

ren fallt man fast in den Gurt, so kréftig lauft der E-Motor dann
als Dynamo. Fiir den Alltag geben die Bayern zwischen 130 und
160 Kilometer Reichweite an. Klar, irgendwann sind die 22 Kilo-
wattstunden der Lithium-Ionen-Zellen aufgezehrt, der i3 muss
an die Steckdose. An der néchsten 6ffentlich nutzbaren Schnell-
ladeséule, die das Navigationssystem sehr prézise anzeigt, kann
man 80 Prozent des Akkus in 30 Minuten laden. Und bei mehr
und mehr Arbeitgebern finden sich inzwischen Ladeséulen auf
den Mitarbeiterparkpldtzen. Da hat das Auto genug Zeit auf-
zutanken. Daheim an der Steckdose kann das Tanken iiber
Nacht eben auch ruhig langer dauern. Fiir die Kunden, denen
realistische 160 Kilometer zu wenig sind, baut BMW auf Wunsch
einen Range Extender ein: Ein Zweizylinder aus dem Motorrad-
regal treibt dann einen Dynamo an und steigert die Reichweite
so auf bis zu 300 Kilometer.

URBANES FAHREN MIT EINEM NEUEN FAHRGEFUHL.
An die ungewohnte Stille beim Elektrofahren muss sich der
Fahrer gew6hnen - und sich umstellen: Die Sitzposition im
BMW i3 ist vollig neu. Auf der einen Seite thront man wie in
einem Geldndewagen und sieht durch die weit nach unten
gezogenen Scheiben sowie die kurzen Uberhinge viel besser.
Auf der anderen Seite erlebt der Fahrer auf dem schlanken
und bequemen Sessel ein vollig neues, entspanntes Mobili-
tatsgefiihl. Urbanes Fahren: Man ist unterwegs, um anzukom-
men. Und der i3 bietet noch viele andere Vorziige: Das extrem
aufgerdumte, leichte und bedienerfreundliche Cockpit zum
Beispiel oder die iippigen Platzverhaltnisse. Weil die gesamte
Antriebstechnik im Wagenboden aus Aluminium verschwin-
det, stehen den Passagieren fast die vollen vier Meter zur Ver-
fiigung. Und weil die Tiiren ohne stérenden Mittelpfosten in
gegenlaufiger Richtung 6ffnen, kann man diesen Platz auch
perfekt nutzen.

Ein neues Sitzgefiihl, neue regenerative Materialien, zuriickge-
nommene Formen und ein lichtes Ambiente - all das lasst einen
das Auto sogar dann geniefSen, wenn der Verkehrsfluss rund um
das Megacity-Vehicle mal ins Stocken gerit, sagt Designer Be-
noit Jacob. Wer im BMW i3 sitzt, der soll sich gelassener und
entspannter als in jedem anderen Auto fiihlen: ,,Das hilft uns am
Ende sogar bei Verbrauch und Reichweite: Ein entspannter Kun-
de fahrt sparsamer und kommt deshalb mit einer Akkuladung
weiter” Eine Revolution auf leisen Sohlen.

BMW i3 (mit Range Extender)* BMW i3
Spitzenleistung in kW (PS) 125 (170) 125 (170)
Max. Drehmoment Nm 250 250
V-max (abgeregelt) in km/h 150 150
Kombiniertin 1/100 km 0,6 -
CO,-Emission in g/km 13 0
Verbrauch (NEFZ) in kWh/100km 13,5 12,9
Batterietyp/Netto Batterieinhalt in kWh Li-lon/18,8 Li-lon/18,8
Elektrische Reichweite (NEFZ) in km 170 190
Ladezeit (DC-Schnellladen) in h 0,5 0,5
Ladezeit (z.B. Haushaltssteckdose) in h 6-8 6-8
Preis inkl. MwSt. ab 39.450,— 34.950,—

*Ein Zweizylinder-Motorradmotor treibt Dynamo an; bis zu 300 km mehr.
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4-WHEEL-ADVENTURE

Die Evolution des legendéren
Designs in ein modernes High-
Tech-Firstclass-SUV meistert
Dinenabenteuer, GroBstadt-
asphalt wie auch legere Cruise-
touren. Range Rover 2014 ist Stil,

TRENDIGER CHIC anfte pastelliae Farben in Power und Wellness-Lifestyle.
Die erste deutsche Mode- und KombiFr)lation gwit aufregen- www.landrover.com
Lifestyle-Kultmarke zeigt den Mustern und zarten
hochste Qualitat und Perfektion Col - ..
im Detail — auch bei olor-Blocking-Tonen. Ja, der
Taschen im Sahara-Look. Mix macht's im Frihjahr. Wenn's
www.aignermunich.com drauBen warmer wird, bekom-
men Frau und Mann Lust auf
neue individuelle Trends und
Tone. Da kann sich Ledertasche
von Aigner im schénen Puderton
hervorragend zum Glockenrock
mit Zickzackmuster von Missoni
gesellen. GoSixt wiinscht schlicht
frohliches Frihlings-Ausfihren!

WUSTEN
BLUME

STILVOLLE POINTEN
Nie mehr nackt. Die neue
Schmuckkollektion von

Ti Sento zieht an.
www.tisento-milano.com

SCHONE ZEITLOSIGKEIT
Limited Edition der neuen
Kollektion Sedna.
www.omegawatches.com

LEUCH DE STERNE

Mit sinnlichen Duften
verzaubern Teelichter die ersten
lauen Outdoor-Abende auf
Terrasse und Balkon.
www.jacob-jensen-store.com

LADY PEEP

Auffallen bei jeder Party,
flanieren um jeden Blick -
Christian Louboutins
Peeptoes Python Aquarel in
bunter Schlangenoptik.
www.unger-fashion.com

JUNGE KLASSIK
Missoni-Grafik und -Farbopern
machen den Glockenrock mit
Zickzackmuster zur Flaniergala.
www.unger-fashion.com
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GO™
ZEITLOS

Ohne Zahlen kommt das
reduzierte Ziffernblatt aus.

WWW.MARCJACOBS.COM
.-""'.-J
r Rt
- A,
INVESTMENT PIECE
Der ,,Starwalker” in
I_gﬁgﬁ;rgmv Rotgold_ und Edel-
. SAuftritt fir die harz mit handge-
| 1 Freizeit oder (m". ferilg’rer Goldfeder.
BNSocken) fiir den WWW.MONTBLANC.DE
o e Freitag im Buro.
WWW.CINQUE.DE
Puristisches Weil ist der
Lieblingslook aller Jahres- F SCHMUCKSTUCK
zeiten. Solo ist er elegant, : \ gfr;ronglgrt?f mit rémischen
i Iffernblqrt.
gunﬁqiléeui)?\r%?\n brlngT er WWW.RAYMOND-WEIL.COM
NEW CLASSICS

f Ein Trenchcoat
gehort in jede . .
Blau wie der Himmel

Garderobe - warum

FEINE SCHWARYZ, digem Woib? i et ol H ‘ M M E L

WWW.DAKS.COM Uberraschend gute

Kombination: casudadl,
entspannt und
stilsicher.

KUHL BLEIBEN
Silberne Accessoires
verleihen dem Look
das gewisse Extra.

CHIC ON TOUR
WWW.HM.COM
Das ,Lady Bike“ .
;:/L?rrw?(ltri‘gne(;lﬁgtﬂgn une KLEINER FLITZER
S Schnell durch die
WWW.VANMOOF .
.COM Stadt mit _dem_
coolen City-Bike.

WWW.KALKHOFF.DE

AUF DER HUT
Luftiger Strohhut von
Boss Orange.

www.hugoboss.com -
< LEICHT & LASSIG
T Tt ot A e Die Hose fiir jede
B L i Jahreszeit gibt es in
# rogl Lt gy ! vielen Farben bei
R T o O S WWW.DRDENIM
Y -l L - ]
‘ e : JEANS.COM
'a'l:".'-h'-. ‘-_‘a:'u:.."__-,-ll.
RO E 1 o S B
S e
e e o
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Karibisches Flair und faszinierende Maya-Tempel
auf Yucatan - buntes Treiben und scharfe Gewiirze
auf den Markten von Oaxaca. Mexiko, das
Partnerland der diesjahrigen Tourismusmesse ITB

ehnsucht und Abenteuer pur.

El

Ruinenstadt Tulum auf der Halbinsel Yucatan
an Mexikos Karibikkiiste: Exkursionen in das

Maya-Reservat Sian Ka'an lassen die Mayaswu
i als clevere Seefahrer erlebbar werden.
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Maya-Ruinen am Strand von Playa del Carmen im Archiologie-Park Xcaret, Quintana Roo, Yucatan.

DIE MAYAS PADDELTEN EINST UBER WEITE STRECKEN DURCH DIE FLUSSE
YUCATANS. AUF EINIGEN HISTORISCHEN ROUTEN KONNEN SICH DIE BESUCHER
DURCH KANALE, SUMPFE, LAGUNEN UND SEEN TREIBEN LASSEN.

ie Mayas paddelten einst iiber weite Stre-
cken durch die Fliisse Yucaténs. Auf eini-
gen Routen sind heute Touristen unter-
wegs und lassen sich durch Kanaile,
Siimpfe, Lagunen und Seen treiben. Can-
cun (dpa/tmn) - Die Mayas transpor-
tierten einst grofle Warenmengen zwi-
schen Mittelamerika und dem Norden. Mit ihren aus grof3en
Baumstiammen geschnitzten Kanus trauten sie sich aber
nicht weit hinaus aufs offene Meer. Sie umfuhren die Halbin-
sel Yucatdn, indem sie die Stromungen des Meeres in Kiisten-
nahe ausnutzten und vor allem:
Sie paddelten iiber weite Strecken durchs Land. Einige ihrer
Routen kann man heute besuchen - und sich wie friiher die
Mayas durch Kanéle, Siimpfe, Lagunen und Seen treiben las-
sen.

An der Stelle, wo sich einst der Hafen Polé (Xcaret) befand,
etwa 80 Kilometer siidlich von Cancun, ist die Welt der Mayas
wiederauferstanden. Xcaret ist ein riesiger bunter Themen-
park mit Pyramiden, Museen, Theatern und riesigen Karst-
hohlen, durch die unterirdische Fliisse aus dem Landesinne-
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ren zum Meer flieflen. Schauspieler fithren die Ténze und
Gesédnge der Ureinwohner Mexikos auf und natiirlich deren
Ballspiele, in der Dunkelheit auch mit brennenden Béllen aus
Kautschuk. Es gibt Aquarien mit Krokodilen, Schildkréten,
Haien, Fischen und Korallen.

Die mexikanische Tourismusindustrie hat inzwischen einiges
unternommen, um den Touristen Kultur und Geschichte des
Landes zu vermitteln. In Tagesausfliigen erreichen die Tou-
risten leicht die einstigen Hochburgen der Maya-Kultur wie
Chichén Itz4, Tulum, Ek Balam, Coba. Seit 2007 wird auch die
Maya-Pilgerfahrt mit Kanus zu der Insel Cosumel nachge-
spielt, wo die Gottin Ixchel verehrt wurde. Mit dieser Pilger-
fahrt iiber das Meer soll an eine weitere Besonderheit der
Mayas erinnert werden: die Schifffahrt. Als die ersten Spanier
zu Beginn des 16. Jahrhunderts den Ureinwohnern vor der
Kiiste begegneten, staunten sie nicht schlecht iiber die aus
Baumstammen gefertigten Kanus. Bis zu 50 Menschen fan-
den in ihnen Platz.

Das heutige Xcaret ist nur ein Ort von iiber 300, die seit
vorchristlichen Zeiten entlang der Kiisten Yucatans entstan-

FOTOS: © MAURITIUS IMAGES (8); WWW.MAURITIUS-IMAGES.COM

den sind. Auf der Route rund um die Halbinsel Yucatan trans-
portierten die Mayas Salz, Honig, Felle, Kakao und unzahlige
andere Giiter zwischen Panama und dem Golf von Mexiko.
Das Salz stammte aus den bis heute funktionierenden Salinen
von Ria Lagartos an der Nordkiiste der Halbinsel im Golf von
Mexiko. «Von dort konnten sie iiber weite Strecken bis nach
Chetumal durch die endlosen kiistennahen Feuchtgebiete
paddeln, sie benutzten Seen und Lagunen und die Kanéle da-
zwischen», erzahlt der Heimatforscher Fidel Villanueva von
der Cancun vorgelagerten Insel Isla Mujeres.

Ansonsten bewegten sich die Kanus der Mayas entlang der
Kiiste, die von einem mehrere Hundert Kilometer langen Riff
und einigen Inseln geschiitzt wird. Nach Angaben des Archa-
ologen Carlos Serrano waren die Schifffahrtswege gut ausge-
schildert. «Die Majas stellten an Wasserldufen Fahnen auf,
und kennzeichneten geografische Punkte. Sie hoben Kanale
aus, bauten Mautstellen und Leuchttiirme, in denen sie in der
Nacht Feuer entziindeten», berichtet Serrano. Die Konstruk-
tionen sind noch heute erhalten, so in der Ruinenstadt Tulum,
etwa 120 Kilometer siidlich von Canctun. Dort diente das
hochste ebdude als Richtpunkt, mit dessen Hilfe die Boote die
Durchfahrt durch das Riff finden konnten.

Besichtigen kénnen heutzutage Touristen die Bauwerke an
den Wasserwegen in einigen Regionen. So sind die Exkursi-
onen in das Maya-Reservat Sian Ka‘an siidlich von Tulum im
Programm vieler Veranstalter in der mexikanischen Karibik.
Mitten auf dem Weg zum Meer haben die Mayas zwischen
den Lagunen Muyil und Chunyaxche eine Art steinerne Sta-
tion mit drei Eingdngen gebaut, an der der Bootsverkehr vor-
beifiihrte.

Dort kann man sich in das Wasser des schmalen Fliisschens
begeben und mit der leichten Stromung kilometerweit in
Richtung Karibik treiben lassen, vorbei an rechts und links
aufflatternden Reihern, Ibissen und anderen Sumpfvogeln.
Ahnliches ist in den vielfarbigen Lagunen in Bacalar nahe der
Grenze Mexikos zu Belize moglich. Hier gelangt man nach
mehreren Stunden im Boot zum Rio Hondo. Auf ihm fahrt
man entweder Richtung Chetumal zum Meer oder landein-
warts. Vorbei geht es an den Gerippen von im Sand versun-
kenen Booten, mit denen die Englédnder unter anderem Stam-
me der Mahagoni-Bédume aus dem Dschungel Guatemalas
holten.

Die von den Mayas angelegten Kanile zwischen den Lagunen
wurden spéter unter anderem von Piraten benutzt. Es gibt
nicht viele sichtbare Spuren von ihren Raubziigen: ein Muse-
um in der Festung San Felipe in Bacalar oder die vier Wénde
des Hauses des Piraten Fermin Mundaca auf der Isla Mujeres.
«Wir haben eine unglaublich reiche Geschichte», sagt Hei

matforscher Villanueva. «Viele Spuren unserer Geschichte
aber befinden sich im Meer», fiigt er hinzu. Ein Beispiel ist der
ehemalige Maya-Leuchturm, der grofite Teil der Anlage ist
nach den zahlreichen Wirbelstiirmen iiber die Klippen 20 Me-
ter tief ins Meer gestiirzt. FRANZ SMETS

¢ -u.

Traditionelle Maya-Trachten an Mexikos Karibikkiiste in Tulum.

Tulum-Totenmaskerade in Yucatan als ein Spiel des Lebens.

AUF DEN SPUREN DER MAYAS

Anreise: Cancun erreichen Reisende aus Deutsch-
land per Flugzeug entweder per Direktflug oder
mit einem Stopp in Mexiko-Stadt.

Zeitunterschied zu Europa: minus sieben Stunden.
Beste Reisezeit: Ende Oktober bis April/Mai.
Touren: Organisierte und gefiihrte Touren zu den
Inseln Isla Mujeres und Isla Contoy (www.kolumbu-
stours.com), ins Maya-Naturreservat Sian Ka'an
(www.siankaantours.org) werden von Cancun,
Tulum und Playa del Carmen angeboten. Sie
kosten rund 75 Euro pro Person.

Rundreise: Empfehlenswert und unproblematisch.
Mit dem Mietauto, am besten ab Cancun. Und wer
genug Zeit hat, kann auch entferntere Ziele
ansteuern wie Bacalar und Majahual im Siiden,
Belize, Guatemala, Chiapas oder auch Ziele an der
Golfkiiste, wie Campeche und Tabasco so wie
Celestun und Rio Lagartos.
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AUF DEN MARKTEN IM SUDMEXIKANISCHEN
BUNDESSTAAT OAXACA GEHT ES FASTNOCH ZU
WIE VOR DER ANKUNFT DER SPANIER: ES GIBT & :
HEUSCHRECKEN, ZUTATEN FUR MOLE-SOSSEN
UND GANZ BESONDERE GETRANKE. WENN DIE
GASTE ABENDS GEHEN, TAUSCHEN DIE HANDLER
DINGE DES TAGLICHEN BEDARFS.

Ein Genuss-Rundgang von Andrea Sosa Cabrios
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Rushhour am Markttag in Zaachila: die Farben, Geriiche und Geschmécker aus der Zeit vor der Entdeckung Amerikas genief3en.

ie Stdande biegen sich unter knackigem
Gemiise und frischem Fleisch. Durch die
Strafen zieht der Duft von saftigem Obst
und scharfen Gewiirzen. Am Sonntag ist
Markttag in Tlacolula. Indio-Frauen aus
den Dorfern des Umlands kommen dann
in die Kreisstadt rund 30 Kilometer siid-
lich von Oaxaca und bringen Blumen, Gewiirze, Gemiise,
Kunsthandwerk und Tiere zum Verkauf mit. Tlacolula ladt
den Besucher ein, sich in den engen Gassen zu verlieren und
die Farben, Geriiche und Geschmécker der Zeit vor der Ent-
deckung Amerikas zu genief3en.

An den Marktsténden gibt es getrocknete Chilis und essbare
Heuschrecken, Basilikum, Tomaten, knallbunte Holzfiguren
von Fantasiewesen, Keramik, gewebte Taschen und lebende
Truthdhne. Touristen verirren sich nur selten auf den Markt
in Tlacolula. Hier kaufen Manner mit Sombreros ihre Mache-
ten fiir die Feldarbeit. Frauen mit geflochtenen Zépfen und in
traditionell bestickten Rocken suchen nach Ledersandalen,
die auch lange Fufimérsche iiberstehen.
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Rund um die Kirche Nuestra Sefiora de la Asuncién und die
Kapelle des Heiligen Christus von Tlacolula herrscht viel Tru-
bel. Wer fiir einen Moment Ruhe sucht, sollte sich einmal im
Inneren der Gotteshduser umsehen. Dort finden sich mit
Blattgold verzierte Reliefs im Barock-Stil, Leuchter und Ge-
lander aus Silber sowie kiirzlich restaurierte Gemélde aus
dem 17. und 18. Jahrhundert.

«Zwiebeln fiir fiinf Pesos», tont es draufien von einem Stand.
«Wir haben Gift: Die letzte Mahlzeit fiir Ratten», wirbt ein
Verkéaufer fiir sein todbringendes Pulver. «Probieren Sie eine
Heuschrecke», lockt ein anderer eine Kundin an seinen Stand.
«Ganz unverbindlich, meine Kénigin.»

Eufemia Herndndez Mateo sitzt hinter zwei Topfen voller
Heuschrecken. Die einen sind klein und rétlich, die anderen
etwas grofler. Die Einheimischen schworen auf die Kleinen
aus der Regenzeit - die haben ihrer Ansicht nach mehr Ge-
schmack. In Oaxaca gehoren die proteinreichen Insekten seit
jeher zur lokalen Kiiche. Um die Delikatesse zu fangen, muss
Familie Hernandez mitten in der Nacht auf die Felder. «Wir

Traditionelle Maya-Trachten an Mexikos Karibikkiiste in Tulum.

fangen sie mit Netzen - wie fiir Fische, nur feinmaschiger»,-
sagt die 60-Jahrige. «Um 1.00 Uhr morgens geht es los, wenn
sie noch schlafen.» Die Heuschrecken werden mit kaltem
Wasser gewaschen und fiir fiinf Minuten abgekocht. Dann
kommen Knoblauch, Salz und Limone hinzu, und sie werden
getrocknet. Die Chapulines kénnen einfach so zum Aperitif
gegessen oder liber Tostadas aus harten Tortillas, Fleisch, Sa-
lat und Sof3e gestreut werden. An den Nachbarstdnden gibt
es Sal de Gusano, eine Gewiirzmischung mit zerstoflenen
Raupen. Die Handler bieten die Grundpaste fiir Mole an, eine
typische Sofle der mexikanischen Kiiche, und Tejate, ein altes
Getrank aus Mais und Kakao.

Schon lange vor der Ankunft der Spanier hielten die Men-
schen in Mexiko regelmafliig Markttage ab. Der Entdecker
Hernan Cortés berichtete Kénig Karl I. in einem Brief {iber
den Azteken-Markt in Tlatelolco im heutigen Mexiko-Stadt:
«Jeden Tag kommen 60 000 Seelen zusammen, um zu kaufen
und zu verkaufen».

Die Einheimischen schworen auf die
kleinen Heuschrecken aus der Regenzeit
— die haben mehr Geschmack.

Im Bundesstaat Oaxaca ist jeden Tag irgendwo Markt. Am
Mittwoch in Etla, am Freitag in Ocotlan und am Samstag in
der Stadt Oaxaca. Wenn in Tlacolula die Kunden am Abend
den Markt verlassen, bleibt das Geld im Beutel. Wie es bereits
ihre Vorfahren vor der Ankunft der Spanier taten, tauschen
die Héndler nun den Rest ihrer Ware miteinander, bis jeder
das hat, was er braucht. ANDREA SOSA CABRIOS

Nie ohne das Jenseits: Candycrash-Totenkdpfe zum Lutschen.

BUNTE MARKTE IN OAXACA

Anreise nach Tlacolula: Oaxaca liegt rund 460
Kilometer slidéstlich von Mexiko-Stadt. Besucher
erreichen es mit Inlandsfliigen ab Mexiko-Stadt.
Von Oaxaca nehmen Reisende die BundesstrafBe
190 Richtung Mitla. Es verkehren Busse und Taxis.
Zeitunterschied zu Europa: minus sieben Stunden.
Beste Reisezeit: Ende Oktober bis April/Mai.
Weitere Sehenswiirdigkeiten: In der Ortschaft
Santa Maria de El Tule zwischen Oaxaca und Mitla
steht eine rund 2000 Jahre alte Zypresse. Der
Arbol de Tule soll der Baum mit dem weltweit
gréBten Stammumfang sein. Rund 15 Kilometer
hinter Tlacolula gibt es eine Ausgrabungsstéatte
der Zapoteken-Kultur.

Informationen: Mexikanisches Fremdenverkehrs-
biiro, Taunusanlage 21, 60329 Frankfurt;

Telefon: +49 (0)69 710 334 03

E-Mail: germany@visitmexico.com
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Vom Traumen und Bergsteigen

LASST UNS

DIE ARMEL

HOCHKREMPELN!

Interview: Ariane von Dewitz

Frau Sixt, als sie ein Kind waren, was war da ihr grofiter Wunsch?
Als einziges Kind meiner Eltern war ich verwohnt wie eine Prin-
zessin und alle Wiinsche wurden mir von den Augen abgelesen.
Auch mein grofiter Wunsch ist von meinen Eltern erfiillt worden:
Ich durfte als Kind, als Schiilerin und spiter als Studentin, die Welt
bereisen. Ich lernte fremde Lander, andere Sitten und verschiedene
Kulturen kennen. Wie aufregend war meine erste Reise nach Isra-
el! Die Geschichte Israels und die jiidische Kultur hautnah zu erle-
ben. Es war kurz nach dem Jom-Kippur-Krieg und es flogen uns
damals noch die Bomben um die Ohren. Seitdem fiihle ich mich
Israel zutiefst verbunden, und jedes Mal, wenn ich in Tel Aviv lan-
de, ist es, wie nach Hause zu kommen.
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Sie engagieren sich bereits seit Jahren fiir Projekte, Kindern in
Armut und Not eine menschenwiirdige Zukunft zu geben. Was hat
Sie personlich dazu gebracht?

Wenn Sie viel herumkommen, die Augen und ihr Herz nicht ver-
schlieflen, dann miissen Sie einfach etwas tun. Sixt ist mittlerweile
in mehr als hundert Landern présent. Da ich das Internationale
Marketing verantworte, habe ich diese Lander zu bereisen, auch in
Afrika, Lateinamerika und Asien. Und da sehen Sie all dieses Elend
sprichwortlich auf der Strafle. Wissen Sie: Unser Geschift sind ja
Autos - und wenn Sie in diesen Landern mit dem Auto unterwegs
sind, sehen Sie zwangsldufig, wie schwierig es dort viele Kinder
haben. Als Mutter geht mir dieses Leid zu Herzen. Ich muss ein-
fach handeln, so gut es geht. Was in meiner Macht steht, bewege
ich, damit diese Kinder eine bessere Zukunft haben. Besonders

jene, die krank sind, und nicht wie bei uns auf eine gute medizi-
nische Infrastruktur vertrauen konnen.

Im Jahr 2000 griindeten sie in Miinchen die Regine Sixt Kinderhilfe
e.V. und mobilisieren immer wieder grofie Spenden. Wie steht es
heute um diesen Verein?

Aus den ersten personlichen Aktivititen zur Linderung von Leid
und Not der Kinder ist heute eine professionelle Organisation ge-
worden. Die Regine Sixt Kinderhilfe ist genauso effizient aufgebaut
wie unser Unternehmen. Soll heiflen: Wir haben professionelle
Mitarbeiter, die sich ehrenamtlich um die Hilfsprojekte kimmern,
die wir unterstiitzen. Und jeder Euro oder Dollar, der gespendet
wird, kommt auch bei den Projekten selbst an. Dafiir stehe ich mit
meinem Namen.

Wie genau muss man sich ihre Hilfsprojekte vorstellen?

Die Projekte, die wir unterstiitzen, finden Sie in Lindern der Drit-
ten Welt genauso wie bei uns. Nach Indien haben wir zum Beispiel
Jeeps geschickt, Mobile Clinics, mit de-
nen die Arzte fiir die Dritte Welt in die
Slums fahren, um Kindern zu helfen.
Ein Projekt, das von der Schauspielerin
Dr. Maria Furtwangler unterstiitzt wird.
Unsere Projekte finden Sie in Afrika, wo

wAber am meisten
hat mich das

Sie sind bereits viel gereist, haben schon viel gesehen, Menschen
auch in schwierigen Situationen erlebt. Gibt es Momente, die sie
besonders beriihrt haben?

Da konnte ich Thnen bis morgen frith Geschichten erzihlen. Die
groflen Augen der Kinder, besonders wenn sie unverschuldet lei-
den miissen, treffen mich immer wieder wie ein Messer mitten ins
Herz. Da kann ich einfach nicht anders, als sie in meine Arme und
in mein Herz zu schliefen. Und wenn es vielleicht auch nur ein
Tropfen auf den heiflen Stein sein mag: Bei meinem Besuch im
Hadassah-Krankenhaus wurde ein kleines paldstinensisches Mad-
chen mit einer todlichen Krebsdiagnose eingeliefert. Obwohl ich
ihre Sprache nicht verstand, haben mich ihre grofSen Augen zu-
tiefst erschiittert. Der Dolmetscher iibersetzte mir, dass sie gerne
eine Prinzessin sein mochte. Nach meiner Riickkehr habe ich ihr
in Deutschland alles gekauft, was sie brauchte, um Prinzessin spie-
len zu kénnen und es ihr nach Jerusalem geschickt. Keine zwei
Wochen spiter klopfte die Kleine an die Himmelstiir. Niemand
kann die ganze Welt retten — da ist sicherlich vor allem die Politik
gefragt. Aber Armel hochkrempeln und
sein Herz nicht verschlielen, das kann oder
sollte jeder und jede.

Warum liegt ihnen Israel am Herzen?
Mir liegt das jiidische Volk nicht am, son-

wir in Lambarene im Albert-Schweit- Z uSanimen Spl e l VO dern im Herzen. Denn was dieses Volk in

zer-Hospital ein Hospiz firr Aids-infi-
zierte Kinder gebaut haben; in Librevil-
le haben wir ein Kinderheim fiir 120
Kinder gebaut mit einer Krankenstati-
on und einer kleinen Schule. In Tansa-
nia unterstiitzen wir einen Ausbil-
dungsort fiir Kinderkrankenschwestern; in Ecuador halfen wir
beim Bau eines Kinderkrankenhauses und in Guayaquil, Philippi-
nen, eine Geburtshilfestation. In den Slums von Kapstadt errich-
tete ich einen Kindergarten fiir iiber 100 Kinder und im Hadassah
Medical Center in Jerusalem richtete ich eine Schule ein, in der die
hospitalisierten Kinder online am Schulalltag teilhaben konnen. In
den Slums von Chicago baute ich einen Kindergarten. Auflerdem
haben wir in Zusammenarbeit mit der Jerusalem Foundation ei-
nen Kinderspielplatz im Armenviertel von Jerusalem gebaut.
Selbstverstandlich unterstiitzen wir einige lokale Projekte. Aber
natiirlich liegt mir vor allem Hadassah am Herzen. Hadassah hat
in meinem Herzen einen ganz besonderen Platz, den es fiir immer
behalten wird.

Sie haben mal gesagt: ,,Fiir mich ist ein gliickliches Kinderlachen
mehr wert, als alles andere und dafiir setze ich mich ein - mit allen
Konsequenzen.“ Hat das auch damit zu tun, dass sie selber Mutter
sind?

Was kann es Schoneres geben, als zwei Kindern das Leben zu
schenken und sie in ihrer Entwicklung begleiten zu diirfen! Ehrlich
gesagt: Ich bin wahnsinnig stolz auf meine beiden Séhne. Nach
ihrer internationalen Ausbildung sind sie heute in fithrenden Ma-
nagementfunktionen bei Sixt. So blicke ich voller Vertrauen in
die Zukunft, dass Sixt auch in der vierten Generation weiterhin
blitht und gedeiht. 2012 fejerten wir unser 100-jahriges Bestehen.

Paldstinensern und
Israelis bewegt.«

der Shoah erleiden musste, ist von so einer
unermesslichen Grausambkeit, dass jeder
von uns alles tun sollte, um diesem Volk zu
helfen und dazu beizutragen, dass die Ver-
gangenheit nie in Vergessenheit gerit. Ich
bewundere das Land und seine Menschen
- wie sie immer wieder, trotz widrigster Umsténde, eine unver-
gleichliche Nation aufbauen: Tag fiir Tag, Stein fiir Stein, gegen alle
Widerstinde. Und diese Jahrtausende alte Kultur und Religion:
Was wire die Menschheit ohne sie? Diese alten wunderbaren Wer-
te sind nicht nur eine zentrale Tradition fir uns alle, sondern auch
die Basis jeder Innovation. Denn ohne Herkunft gibt es auch keine
Zukunft. Ich fithle mich in Israel immer gut aufgehoben, wie zu
Hause. Alle halten zusammen, wenn’s drauf ankommt. Aber man
versteht in Israel auch, das Leben zu feiern.

Worin liegt ihre Motivation, Hadassah zu unterstiitzen?
Hadassah ist wie ein Leuchtturm fiir unsere Welt. Daran sollten
sich alle ein Beispiel nehmen. Nicht umsonst wurde die Organisa-
tion fiir den Friedensnobelpreis nominiert, und ich hoffe instin-
dig, dass sie ihn auch noch erhilt. Hochste Zeit! Aber neben der
Beispielfunktion fiir ein friedliches Miteinander sind natiirlich die
Menschen von Hadassah meine wichtigste Motivation: Die kran-
ken Kinder selbst sowie die engagierten Arzte und Krankenschwe-
stern, die sich Tag fiir Tag mit unglaublich viel Energie fiir diese
Kinder einsetzen — um nicht zu sagen, sich fiir die Kinder aufop-
fern. Vor allem fasziniert es mich, dass dort tiber alle Religionen
erhaben gehandelt wird. Bei meinen Besuchen sehe ich auf den
Gingen mehr arabische als israelische Patienten, die genauso lie-
bevoll - und meistens kostenlos - betreut werden.
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Regine Sixt zu Besuch im Hadassah Medical Center in Jerusalem.

Bei ihrem ersten Besuch im Hadassah Medical Center in Jerusa-
lem - was fiir Gedanken und Eindriicke haben sie da mitgebracht?
Neben den Kindern und den Arzten hat mich die positive Atmo-
sphire der Klinik einfach umgehauen. Die Bilder der Kinder an
den Winden driicken so viel Hoffnung aus, so viel Liebe. Und sie
stehen in einer perfekten Symbiose mit den wunderbaren Cha-
gall-Glasfenstern in der Synagoge der
Klinik. Wir brauchen Bilder und Sym-
bole, wie eine gliickliche, friedliche, ja
eine ,heile“ Welt aussehen kann. Und
Hadassah selbst ist fiir mich und fiir die

»lch bewundere das
Land und seine

fiir unser unternehmerisches, soziales und auch mein kulturelles
Engagement. Aber der ,Citizen of the World Award® steht absolut
und unangefochten an erster Stelle der Preise, auf die ich stolz bin.
Wobei diese Ehrung ja in erster Linie eine Verpflichtung ist, sich
jetzt erst recht einzusetzen. In einer Reihe zu stehen mit Shimon
Perez, Zubin Metha, Richard Gere und Harry Belafonte, noch dazu
als erste Frau und als erste Deutsche, ist die
grofite denkbare Herausforderung, alles fiir
die Ziele von Hadassah zu tun - in Israel, in
Deutschland, und - als ,Citizen of the Wor-
1d“ - weltweit!

R

Nancy Falchuk, Présidentin der Hadassah-Organisation in den USA, im Gesprach mit Regine Sixt.

anders als gestern. Da fiihle ich mich immer wieder wie dieses
Kind, das die grofle weite Welt entdecken darf!

Jedes Jahr laden sie Hunderte einflussreiche Frauen zur ,,Damen-
wiesn“ auf das Miinchner Oktoberfest ein - auch hier werden Spen-
den gesammelt. Gibt es ein lustiges ,,Schmankerl® aus dem letzten
Jahr, das sie uns verraten konnen?

Dieses Jahr waren es 950 Damen! Un-
glaublich, was sich da entwickelt hat.
Ich freue mich immer wieder, wie viel
wir gemeinsam bewegen kénnen. Es ist

»Unternehmer sein

heifst, einfach

auch mal deftig, vor allem, wenn’s auf die Wiesn geht!

Sie schenken anderen Menschen das ganze Jahr iiber sehr viel. Was
mdchten sie zu Weihnachten geschenkt bekommen?

Den Frieden auf Erden wiinsche ich mir. Die leuchtenden Augen
der Kinder, die wir vor Weihnachten auf den Krebsstationen vieler
Krankenhduser besuchen und beschenken,
sind mir Geschenk genug.

Haben sie so etwas wie ein Lebensmotto?
Mein Motto ist: Wer, wenn nicht wir?

ganze Welt ein Symbol geworden, wie
wir Streit, Hass und Leid tiberwinden
konnen. Und wie eine bessere Welt aus-
sieht, ganz konkret. Aber am meisten
hat mich das Zusammenspiel von Pala-

Menschen — wie sie
immer wieder, trotz
widriger Umstdnde,

Sie haben in ihrem Leben bereits viel er-
reicht. Mancher wird da fragen: Wie schaf-
fen sie das? Haben sie ein Erfolgsgeheimnis?
Ehrlich gesagt: Hin und wieder frage

schon eine enorme Energie im Raum
oder besser gesagt im Zelt, wenn fast
1.000 Frauen beisammen sind. Pure
Frauen-Power, eingesetzt fiir die gute
Sache. Ich komme mir dann immer so

anzupacken. Wenn sie
wissen, wer sie sind
und wohin sie wollen,

Wann, wenn nicht jetzt! Dabei sollte man
beriicksichtigen: ,Man sieht nur mit dem
Herzen gut, das Wesentliche ist fir das
Auge unsichtbar.“ (Antoine de Saint-
Exupéry)

stinensern und Israelis bewegt.

Und was wiinschen sie sich fiir die wei-
tere Entwicklung dieser Organisation?
Dass sie ausstrahlt in die ganze Welt.
Dass sich Menschen aus aller Herren
Lander vor Ort inspirieren lassen, um dann die Botschaft von Frie-
den und von Heilung iberall dorthin zu tragen, wo es Schmerz und
Leid gibt. Hadassah ist ja im Kern eine Bewegung von Menschen,
die ihren Teil zur Losung beitragen, ganz konkret. Dass diese Visi-
on Wirklichkeit wurde, ist der grofite Verdienst von Hadassah.

Im Jahr 2010 haben sie den ,,Citizen of the World Award“ verliehen
bekommen, der Sie fiir ihr unternehmerisches und soziales Engage-
ment ehrt. Was bedeutet diese Ehrung fiir sie?

Wissen Sie: ich habe iiber die Jahre viele Auszeichnungen erhalten,
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eine unvergleichliche
Nation aufbauen.«

ich mich selbst, wie ich das alles schaffe,
wenn ich auf die letzten Jahre zuriickbli-
cke. Meine Kraft schopfe ich einfach aus
dem Zusammenhalt unserer Familie. Un-
ternehmer sein heif3t nicht mehr und nicht
weniger, das N6tige zu unternehmen, ein-
fach anzupacken. Wenn Sie wissen, wer Sie sind und wohin Sie
wollen, verleiht ihnen das unglaubliche Krifte. Zugegeben: Ich
habe ehrgeizige Ziele, sonst hitte ich weder die Regine Sixt Kin-
derhilfe e.V. aufbauen noch Sixt mit meinem Mann zu einem Welt-
konzern entwickeln kénnen. Es ist wie bei einer Expedition: Wenn
Sie auf einen 8.000er wollen, dann brauchen Sie erstens ein gutes
Team, zweitens einen starken Willen und drittens diirfen Sie nicht
schlapp machen, wenn Sie am Fufd die erste kleine Blase bekom-
men. Bei mir heiflt es: ,,Geht nicht, gibt’s nicht®. Daran halte ich
mich. Und jeder Tag ist ein neues Geschenk, ist iiberraschend, ist

vor, als wiren diese wunderbaren Da-
men, fast alle im bayerischen Dirndl,
meine vielen, vielen Sixt-Sisters. Und

verleiht ihnen das

Was war ihr grifiter Erfolg?
Die Heirat mit Erich Sixt und die Geburt

am Tag darauf gibts ja dann immer die  [[}] g la u bl lChe K]’aﬁe. < meiner Kinder.

Regine Sixt Kinderwiesn. Da vergessen

dann kranke, behinderte und rekonva-

leszente Kinder fiir einen Tag ihr oft trauriges Schicksal. Die
leuchtenden Augen dieser Kinder, wie sie jubeln wenn wir nach
dem Wiesn-Hendl mit der Achterbahn fahren, das ist unglaublich.
Das ist fiir mich ein persénliches Schmankerl.

Verraten sie uns, was sie am Liebsten essen?

Héangt davon ab, wo ich gerade bin: Als Honorarkonsulin von Bar-
bados liebe ich dort die ganz einfache, ehrliche Kiiche: Frischer
Fisch direkt aus dem Meer mit Gemiise, das vor einer Stunde noch
im Garten war. Aber als echtes ,,Miinchner Kindl“ mag ich’s schon

Sagen Sie, von was trdumen sie, Frau Sixt?
Wissen Sie, ich bin in der gliicklichen Lage, sagen zu diirfen: So
vieles, von dem ich in meinem Leben getrdumt habe, wurde bereits
Wirklichkeit. Vieles davon ,,beyond my wildest dreams®! Deswe-
gen trdume ich nur noch davon, méglichst viele Kinder und Men-
schen ein wenig Anteil an meinem Gliick haben zu lassen. Ich
traume von einer Welt, in der das Wohl der Kinder an oberster
Stelle steht, und dass ich mit meinem Mann noch viele Jahre viel
bewegen kann. Wenn wir dies zu unserer Prioritit machen, kén-
nen wir zu Recht sagen: Unser Leben war nicht umsonst - es hat
fur viele einen Unterschied gemacht, es hat sich gelohnt!
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Reto Wittwer, Prasident und CEO der
Kempinski-Gruppe, managt seit 19 Jahren

»MAN MUSS SICH
PERMANENT
NEU ERFINDEN .«

den Erfolg der Luxushotels. Und er vertritt
eine spannende These: Die Luxusmarke
Kempinski wird noch wertvoller, wenn sie
kiinftig nur smart wachst. Beste Qualitat,
hohe Preise und stabiler Ertrag vor Umsatz-
gréBe. Nahaufnahme eines sehr lassigen
Corporate Entrepreneur am Firmensitz in
Genf.

Von Wolfgang Timpe und Christina Kérte (Fotos)

er Mann kann Uberraschung: Reto Wittwer.
»Geld ist eine Messlatte fiir Erfolg, aber
nicht unbedingt das Wichtigste. Ich bin
nicht materialistisch. Fiir mich sind intel-
lektuelle und moralische Werte wichtiger
als materielle Dinge. Geld ist nicht zum Akkumulieren da.
Ein sechs- oder siebenstelliger Kontoauszug macht mich
nicht high* Immer schon investieren - in das Leben und in
die Hotels. Topqualitdt und die Leidenschaft fiir Luxus-
gastronomie und-hotellerie pragen die Business- wie die
Lebensphilosophie des Schweizer Hotelmanagers Reto
Wittwer, der seit iiber 19 Jahren die Kempinski-Hotelgruppe
erst erfolgreich neu aufgestellt hat und nun seit Jahren als
Prasident und Chief Executive Officer (CEO) von einem Um-

satz- und Ertragserfolg zum néchsten fiihrt. Der gebiirtige W L
Ziricher weif8 fiir sich personlich und fiirs Unternehmen L ] Marken-Macher.
genau, wo es langgeht. Und der gelernte Hotelfachmann g 3 Kempinski-Prasident und CEO

Reto Wittwer: , Die Bella-Vista-Suite
verkaufen wir fiir 37.000 und die
Geneva-Suite fiir 50.000 Euro die Nacht.
Ohne Discount. Take it or leave it.

Mit diesen Suiten positionieren wir das
Grand Hotel Kempinski Genf als

einzigartige Luxusadresse.”
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versteht trotz immer mal wieder aufblitzender personlicher
Abenteuerlust (,wer nichts riskiert, gewinnt weniger") was von
Markenpflege und: vom Geldverdienen. Hat er doch den Ertrag
der Kempinski-Gruppe, welche bei seinem Unternehmens-
eintritt kurz vor dem Bankrott stand (,da konnte man Null-
kommanix in die Zukunft des Unternehmens investieren®), auf
inzwischen in der Hotellerie stattliche tiber 600 Millionen Euro
gesteigert. Erfolg macht locker.

ielleicht hat er deshalb personlich ein eher ge-
nieflendes Verhaltnis zum Geld. Der lédssige
Entrepreneur gibt sich furchtlos am Firmensitz
im Grand Hotel Kempinski Genf, direkt am See
gelegen. Bekommt man bei einer stetig steigen-
den Winnerkurve nicht doch mal in stillen Momenten Angst
vorm Umkehrschub, vor Niederlagen? ,,Angst kenne ich nicht.
Ich bin friih aus dem Haus, habe immer gearbeitet und mir
angeeignet, die Dinge positiv zu sehen. Das hat bis heute ge-

_—— “““"
Doppel-Strategie
CEO Reto Wittwer mit BMW 3er direkt an der Seepromenade
vorm Grand Hotel Kempinski Genf: , Luxus ist fiir. mich keine

Droge. Ich kann mich beruflich nach oben orientieren, aber auch

infeinem Schlafsack am Strand pennen und fiihle mich auch in

einer Prasidenten-Suite wohl. Ich bin in beiden Welten zuhause.”
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klappt. Auf3er schwere Krankheiten oder Tod bedrohen Men-
schen in meiner engsten Umgebung, das setzt mir zu®, sagt der
Berufsoptimist. Das Glas ist fiir den gutgelaunten Nachvorne-
gucker immer halbvoll, und was weniger Gutes lasst sich im-
mer ins Bessere verkehren. Zu misanthropischen Zweifeln
geben Typ, Lebensweg und Karriere eh keinen Anlass. Seit drei
Jahrzehnten ist der dynamische Macher im Luxusgastro-
nomie- und Luxushotelbusiness tétig. Reto Wittwer erfreut
finanziell seine Gesellschafter und verlebt sein eigenes Geld
auf den beruflichen und privaten Touren in bislang 176 Lén-
der dieser Welt — und die hat nur 206. Sunny Manager Reto
Wittwer: 1assig und genief3end, busy und tough. Ein schillern-
der Hidden Champion der Hotellerie, der nichts so liebt wie
den Erfolg — durch Léssigkeit. Traurige Ironie: Seit der leiden-
schaftliche Traveller zwei todesnahe Erfahrungen - in Indo-
nesien mit Toten bei einer Flugzeugexplosion und bei einem
Tauchunfall in 70 Meter Tiefe - iiberlebt hat, kann ihn sehr
wenig erschiittern. Melancholische Souveranitat.

»Wir mussen exzellenten Service,
einzigartige Spitzenqualitat und
individuelle Erlebnisse bieten.«

J——
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»lch bin weder Kommunist,
Sozialist noch Kapitalist, sondern
Humanist und Unternehmer.«

-5
™ \
'ﬁﬂ Hﬂ"“-—-,_
!
Beruflicher Vagabund

BMW 335i posiert auf Volkswiese am Genfer See; Reto Wittwer:

=

«Ich bin liber 300 Tage im Jahr in der Welt unterwegs und leider viel zu

selten in meiner Lieblingsstadt Paris, wo meine Kinder leben.”

eto Wittwer ist immer on the road. ,Ich bin iiber

300 Tage im Jahr in der Welt unterwegs und leider

viel zu selten in meiner Lieblingsstadt Paris, wo

meine Kinder leben.” Durch seine frithere Heirat

mit einer Vietnamesin ist er Franzose geworden.
Und trotz seines beruflichen Vagabundendaseins in den ver-
gangenen 30 Jahren - vor seinem Kempinski-Engagement war
er unter anderem Prasident und CEO diverser Hotel-Gruppen
wie Ciga S.p.A. oder Swissair Nestlé Swissotel Ltd. — und seinen
vielen Leben an unzéhligen Wohnorten rund um den Globus
zum Beispiel in Hongkong, Singapur, Korea, Japan, China, Me-
xiko oder New York, ist der gelernte Gastronomie- und Hotel-
fachmann eigentlich immer bei seinen Leisten geblieben. Der
Hotelmanager und Gastronomiefachmann hat seine Kernkom-
petenz immer wieder verfeinert, optimiert, modernisiert und
internationalisiert. Verdnderung ist fiir den Luxushotel-Unter-
nehmer das Kerngeschift der Hotellerie - ja, des Lebens: ,Wenn
man an der Spitze eines Betriebes steht, muss man sich perma-
nent neu erfinden. Routine ist der Tod - in Unternehmen wie in
Beziehungen. Als Dienstleister im Hotel- und Gastronomiebe-
reich miissen wir jeden Tag neu, ob fiir Stamm- oder Premie-
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BMW 335i
Kultivierte Angriffslust

Der Motor macht’s. Das Triebwerk pragt
den individuellen Charakter des BMW 3er.
Und da verfligt die BMW 335i Limousine
mit TwinPower Turbo Reihen-6-Zylinder
Benzinmotor mit 225 kW (306 PS) und 400
Nm bei schon 1200/min Umdrehungen
Uber sportliche Power. Die 3-Liter-Maschine
(2979 ccm) schluckt kombiniert smarte 7,9
I/100 km und sprintet in 5,5 Sekunden von
Null auf 100 km/h. Die satinierten Alumi-
nium-Zierelemente der Aussttatungslinie
BMW 3 Modern Line und die Leichtmetall-
rader im Turbinendesign signalisieren kulti-
vierte Angriffslust. BMW 335i, ein Under-
statement-Racer im edlen Lifestyle-Outfit.

Juxus-Qualitdtsmanagement: ,Hoteldirektoren,

Food&Beverage-Chefs, Spitzenkéche, Restaurant-

und Serviceleiter miissen standig voran
gehen; kreativ und innovativ sein. Wer stehen

" bleibt, merkt#sein nahes Ende nicht.”
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* Gourmet-Manager ‘
R!‘Nittwer vor einer Erdbeer-Dessert-|
jim Grand Hotel Kempinski Genf:!ch bin tber 300 Tage im Jahr

in der Welt unterwegs und leide| Eviel zu selten in aer Lieblings-

§ 2

stadt und meinem persénlichen Lebemittelpun

&fatio er Spitzenkiiche ;'

Blick auf den Genfer See mit den ,Mouettes”,

kleinen gelben Wassertaxis: , Wir miissen

Luxus kiinftig begrenzen, ihn immer nachhaltiger,
wertvoller und noch einzigartiger machen.

Teure Limited Editions sind die Luxushotelzukunft.”

ren-Gaéste, eine Balance von exzellentem Service, einzigartiger
Spitzenqualitdt und individuellen Erlebnissen bieten.” In dem
Punkt kennt der Topmanager wie Ex-Kanzler Gerhard Schro-
der kein Pardon: basta. Kein Zweifel, keine Widerrede. So viel
Fithrung der leitenden Kréfte im Management und Service
muss sein. Und: Seiner Meinung nach zu jeder Sekunde des
Tages. Wer im Nahverkehr des Kempinski-CEO arbeitet, sollte
moglichst immer brennen, denn der , Alltagstrott kommt von
ganz alleine”. Basta. Nein, einen hat er noch: ,Hoteldirektoren,
Food&Beverage-Chefs, Spitzenkdche, Restaurant- und Ser-
viceleiter miissen sténdig vorangehen, kreativ und innovativ
sein. Wer stehen bleibt, merkt sein nahes Ende nicht.” Steck-
nadelstille im Gesprach. Wer an Reto Wittwers Nachhaltigkeit
im Verfolgen von Qualitdt und Kreativitat zweifelt, sollte er-
wagen, Beruf oder Unternehmen zu wechseln oder Fithrungs-
verantwortung abzugeben. Géste, Gaste, Gaste — mit individu-
eller Luxuserwartung fiir sehr viel Geld. Der international
dauerreisende Kunde mit exquisiten Firstclass-Erwartungen
ist das Maf3 der Kempinski-Arbeit. Tja, hat auch niemand be-
hauptet, dass die Hotellerie ein Kuschelzoo sei. Und fiir Reto
Wittwer eh nicht.

ch bin definitiv Weltbiirger, spreche viele Sprachen flie-

end und bin weder Kommunist, Sozialist noch Kapi-

talist, sondern Unternehmer und Humanist.” Der be-

kennende Kosmopolit hat in seinem Elternhaus das

Service- und Gastronomiehandwerk von der Pike auf
erlernt. Ob er nun als Jugendlicher im elterlichen Restaurant-
betrieb ,Kaufleuten® in Ziirich mitgearbeitet oder als Food-
&Beverage- sowie Hotel-Manager Erfahrungen in seinen Ho-
tel- und Wanderjahren vor Kempinski gesammelt hat, oder ob
er in den nun auch schon iiber 18 Jahren seine unternehme-
risch-strategische Fithrungsphilosophie als Prasident und
CEO optimiert hat: Reto Wittwer lasst sich seine Leidenschaft
fiirs Business, fiirs GeniefSen und fiirs Verdndern nicht madig
machen: ,,Das ,Kaufleuten’ war schon damals vor iiber 50 Jah-
ren und ist auch heute noch mit Restaurant, Bar, Club und
Lounges sowie Kulturevents mit DJ-Partys, Konzerten, Lesun-
gen oder Comedy-Veranstaltungen der Hotspot am Pelikan-
platz in Zirich®, freut er sich und fiigt gleich begeistert das
Warum, seine Zentralphilosophie an: ,Weil sich das ,Kaufleu-
ten’ wie auch die Kempinski-Hauser stdndig verandern und
modernisieren. Und fiir die Anziehungskraft der globalen
Marke Kempinski sorgt die hohe Luxusqualitét der Produkte,
der fiirsorgliche Service und authentische Charakter der Kem-
pinski-Mitarbeiter” Aufmerksame Freundlichkeit und ein
aufrichtiges Lacheln sei absolut wichtig, so der Down-to-
earth-Manager. Kein Dauer-Cheesy-Grinsen und standardi-
siertes And how are you doing so far-Erkundigen von

VITA Reto Wittwer

Erfolg macht treu. Als der gebdrtige \\
Ziricher Reto Wittwer 1995 bei Kempinski

anfing, war das Unternehmen vom Bankrott
bedroht. Heute, rund 19 Jahre spéter, ver-
antwortet der putzmuntere Prasident und
CEO der Kempinski-Gruppe lber 600 Milli-
onen Euro Umsatz — und er richtet die altes-
te europaische Luxushotelgruppe nicht nach
GroBe und Shareholder Value aus, sondern
macht sie fit fur , selektives Wachstum” im
Luxussektor rund um den Erdball.

Mit seiner Uber 30-jahrigen Erfahrung in der
Luxus-Gastronomie und -Hotellerie hat er
die Gruppe auf héchste individuelle Qualitat
im Service wie auch Exklusivitat bei der Wahl
von Standorten und Historie der Edelhauser
fokussiert. Wittwers Credo fiir die Unterneh-
mensziele der 80 Hotels und Resorts in 30
Landern: ,Manage nie mehr Hotels als dein
Unternehmen altist.” Die Luxushotel-Marke
Kempinski gibt es seit 117 Jahren. Luft fur
das stilvolle Expandieren bleibt also noch.




Satzanfange Reto Wittwer

Ich kann gut verzichten auf ... Unnétiges.

Geld bedeutet ... eine Messlatte fur Erfolg, ist aber nicht
unbedingt das Wichtigste.

Zuhause ist fiir mich ... Gberall, wo ich bin.
Frauen kénnen ... gefahrlich sein.

Ich empfinde Schénheit ... in einfachen Dingen: ein Son-
nenaufgang oder -untergang, ein starker tropischer Re-
gen; die kleinen intensiven Momente in der Natur.

Mich drgern ... Dummbheit und Ligen.

Luxus wird ... dort definiert, wo und in welchem Umfeld
man ist. Das ist ein Glas Wasser in der Wuste oder ein
Glas Champagner Crystal Roederer in einer Bar. Beides
sind Flussigkeiten und bedeuten in verschiedenen Kon-
texten Luxus. Luxus wird permanent neu definiert.

Regine Sixt ... ist eine tolle Frau und auf Zack. Sie ist fur
mich die absolut beste Marketing-Dame der Welt. Was
sie aus dem Unternehmen Sixt mit ihrem unglaublichen
Reichtum an Marketing-ldeen gemacht hat, finde ich sa-
genhaft.

Hotelzimmer miissen ... komfortabel, inspirierend, rela-
xing sein; und mussen das widerspiegeln, was das Hotel
ausmacht — ob es nun ein historisches, modernes oder

Reto Wittwer, lebendig am Limit: , Als dlteste

europaische Luxushotelgruppe wollen wir unvergleichlich
sein. Flr einen stabil steigenden Unternehmenswert

und Ertrag wollen wir auf héchstem Niveau selektiv wachsen.”

klassizistisches Gebaude ist. Die Menschen erwarten den
Stil des Hauses auch im Zimmer — plus Modernitat.

Ein Acht-Zylinder-Motor ... erinnert mich daran, dass es
noch 12-Zylinder-Motoren gibt.

Lausanne unterscheidet sich von Ziirich ... durch die
Hotelfachschule, die weltweit die alteste ist und Univer-
sitétsniveau hat, wahrend Zirich das Economic Capital
der Schweiz ist. Die Hotelfachschule in Lausanne ist der
Grundstein fur fast jede Hotelmanagementkarriere. Und
sie ist neben den Vereinten Nationen in Genf die interna-
tionalste Institution. Dort werden permanent tber 100
Nationalitdten ausgebildet.

Ich habe Angst vor ... nichts. AuB3er, dass ich in meinem
engen Umfeld mit schwerer Krankheit oder Tod konfron-
tiert werde. Sonst habe ich vor nichts Angst, da ich auch
schon zwei Mal dem Tod ins Auge geschaut habe — bei
einem Flugzeugabsturz und einem Tauchunfall in Indone-
sien, bei dem neben mir Menschen umgekommen sind.

Den Jakobsweg ... muss ich nicht gehen. Meine innere
Einkehr finde ich Uberall, das liegt nur an mir selbst. Das
kann ich im Biro und besonders im Flieger, weil mich da
niemand stort. Traumen kann man alles. Und ich habe
eine lebhafte Fantasie, die mich sofort in andere Welten
tragt.

Zufriedenheit erreicht man ... nur, wenn man mit sich
selbst zufrieden ist — innerhalb der eigenen Méglichkei-
ten. Ich will nicht Mark Zuckerberg, Warren Buffett oder
Bill Gates sein, sondern ich selber. Ich bin zufrieden.
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Im Mai 2013 eréffnet das Grand Kempinski Hotel Shanghai: ,Firr uns ist o
das ein Meilenstein und ein wichtiger strategischer Schritt fiir die Marke in China.”

Mein unerfiillter Traum ... begegnet mir jeden Tag. Ich
habe immer unerfillte Trédume.

Koketterie ist ... fir Frauen geeignet und fir Ménner
schwer zu ertragen.

Der Tod ... ist unausweichlich. Wir haben alle bei Geburt
einen Boarding-Pass — nur Richtung und Ort sind unklar.

Meine Kinder ... sollen in ihrem Job und mit sich selbst
happy sein.

Als Single lebt man ... gut. Ich bin kein Kind von Trau-
rigkeit. Work hard, play hard.

Mannliche Eitelkeit ... haben wir alle und fangt mit dem
Haareférben an.

MaBanziige ... brauche ich nicht, da ich Gott sei Dank
eine Figur habe, die perfekt zu Size Fiftytwo von Erme-
negildo Zegna passt.

Ein Dom Perignon ... hat einen ganz spezifischen Taste,
feinen herben Abgang. Den erkenne ich unter zehn
Champagnersorten — die anderen neun nicht. Aber Alko-
hol ist mir nicht wichtig. Ich bin fir meinen feinen Tee-
und Wassergeschmack bekannt.

Schnitzel und Kartoffelsalat ... esse ich gerne, aber mit
lauwarmen Kartoffelsalat. Berthold Kempinski hat schon
vor Uber 100 Jahren halbe Portion, halber Preis und Wein
im Glas erfunden. Das war ein wahrer Pionier der Gast-
ronomie. Ich sehe mich als 50. Generation Kempinski.

Hotel-Mitarbeitern wie in den USA - ohne wirklich an der
Antwort interessiert zu sein. Kempinski-Mitarbeiter seien
keine Hollywood-Schauspieler, spielten nicht auf einer Hotel-
biihne, sondern miissen fiir ihn echt und kompetent sein. Halt
einfach freundlich griifien. That’s it.

tellen Sie sich mal vor®, sagt Reto Wittwer und lacht

sich schon vorher schlapp, .in einem Kempins-

ki-Haus fragt das Zimmerméadchen And how are

you doing so far und der Gast antwortet européisch

hoflich I'm terribly bad: Diese Peinlichkeit wére
sworst case”, schmunzelt er ernsthaft. Kein Zufall die Anekdo-
te. Der US-amerikanische Markt eignet sich fiir sein Verstand-
nis von Hotellerie und fiir die Marke Kempinski nicht wirk-
lich. Zu grof3, zu shareholdervalueing und nicht individuell
genug. Um die ,,Exzellenz der Kempinski-Héuser"” zu pflegen
und weiter zu entwickeln, gehorten Pioniergeist in bestimm-
ten Regionen und immer wieder Investitionen ins Produkt
dazu. ,Selektives Wachstum® nennt Reto Wittwer seine Luxu-
shotel-Expansionsstrategie, die sich nicht am grofen Umsatz-
sprung etwa durch viele Zukiufe von Hotels oder ausuferndes
Neubauen von Héusern auf allen Kontinenten, sondern am
nachhaltigen Ertrag und héchstwertiger Umsetzung des indi-
viduellen Luxusgedankens festhalt. ,Wir miissen Luxus kiinf-
tig begrenzen, ihn immer nachhaltiger, wertvoller und noch
einzigartiger machen. Teure Limited Editions sind die Luxus-
hotelzukunft®, ist sich Wittwer ganz sicher. Small is expensive
- wie eine Kelly Bag oder Hermes-Krawatte, die zum Beispiel
33 Prozent teurer als Armani-Krawatten sei, aber mit ihrer
Einzigartigkeit in Material, Farbe, Verarbeitung und Design



weltweit erkannt wird. Deshalb zahlt der Kunde den hohen
Preis. Er fiithle sich wohl und bekommt eine Art Luxus-Indivi-
dualitat durch das Tragen verliehen. Das Top-Luxushandwerk
unterstiitzt Personlichkeit, nicht ein hoher Preis fiirs Image.

Kempinski, 1897 gegriindet, ist die &lteste Luxushotelgruppe
Europas. Mit 80 Edelhdusern in 30 Landern in Europa, dem
Nahen Osten, in Afrika und Asien versammelt im Portfolio
Grand Hotels, Erste-Lage-Stadthauser sowie edle Resorts und
Residenzen. Die fast ausschlief3lich als Hotel-Managementge-
sellschaft arbeitende Gruppe (nur wenige Hauser gehdren der
Gruppe) setzt auf smartes, ertragsorientiertes Wachstum
und: auf immer exklusivere Standorte. Lage, Lage, Lage. Klas-

sische Wahrheiten bewédhren sich immer wieder, nur die In-
terpretation modernisiert sich. Die Locations der Hauser sind
weltweit ein markantes Markenzeichen von Kempinski. Ob
mit dem mondénen Kempinski Grand Hotel des Bains in St.
Moritz, dem soeben neu eréffneten Grand Kempinski Hotel
Shanghai im Business-In-Stadtteil Pudong mit spektakuldren
Blicken auf die Skyline der chinesischen Metropole und den
Flusslauf des Huangpu oder das Hotel Adlon Kempinski am
Brandenburger Tor in Berlin. Apropos Adlon. Mit sichtbarem
Stolz erzahlt Wittwer, dass die Kempinski-Gruppe vorzeitig
den Pachtvertrag um 20 Jahre und mit einer Option fiir weite-
re zweimal fiinf Jahre verlangert hat. Stratege Wittwer: ,Wir
haben die 1a-Lage direkt am Brandenburger Tor fiir Kempinski

Palais Hansen Kempinski
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Historische Tradition von 1873 mit modernem Luxushotel-Stil vermahilt:
das neue Kempinski-Juwel Palais Hansen an der RingstraBe in Wien.
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e Wien eriffnet

ach iliber 140 Jahren ist das be-
- Nrﬁhmte Palais Hansen am Pracht-
boulevard RingstraBBe in Wien, erbaut
fiir die Weltausstellung 1873, zum
ersten Mal seiner urspriinglichen
Bestimmung nach als Hotel eréffnet
worden: unter der Fiihrung der Luxus-
hotelgruppe Kempinski.
Statt nach Ende der Weltausstellung wie
geplant Hotelgéaste zu empfangen, resi-
dierten erst bis 1945 die Wiener Polizei-
direktion und dann verschiedene Amter
in dem Prachtbau des Wiener Historis-
mus. Seit September 2010 planten und
realisierten die Palais-Hansen-Immobili-
engesellschaft und die Kempinski-Grup-
pe die behutsame Restaurierung und
den Umbau zu einem modernen First-
class-Haus mit groBer historischer Aura
und individuellem Flair.
Heute beherbergt das erste Haus im 1.
Bezirk der Metropole Wien seit seiner
Galaeroffnung neben 53 Suiten und 98
Doppelzimmern sowie dem Kempinski
The Spa auch die Bar ,Henri Lou”, eine
Cigar-Lounge, und zwei Restaurants wie
das Gourmetrestaurant ,,Edvard” (Foto
li.) mit AuBenterrasse. Klassisch-moder-
ne Eleganz. Ein junger historischer Kem-
pinski-Star.

WWW.KEMPINSKI.COM/WIEN

e

La Place de Belle Rive, romantisches Ziel am Genfer See; Reto Wittwers Lebensbalance: ,Ich habe keine Sorgen, meine Kinder

sind groB3, bin seit 25 Jahren geschieden, lebe alleine und kann tun und lassen, was ich will, und gehen, wohin ich mdchte. Ich bin frei.”

gesichert und kénnen unsere Marktfiihrerschaft in der Haupt-
stadt auf lange Sicht festigen und ausbauen.” So kann der
Firstclass-Leuchtturm Adlon bis mindestens Ende 2032 an
einem der welthistorisch bedeutsamsten Orte, dem Pariser
Platz mit Brandenburger Tor, kréftg strahlen und das Luxusi-
mage Kempinski dauerpolieren. Win-Win-Deal fiir Adlon-Ge-
sellschafter und Kempinski-Péachter. Nachhaltigkeit und part-
nerschaftliche Verlasslichkeit statt reine Profitmaximierung.
Aufgewachsen in einer selbststdndigen Ziiricher Gastrono-
miefamilie agiert der global Manager-Traveller Reto Wittwer
als eigentiimerorientierter Unternehmer im CEO-Gewand.

nd einmal in Unternehmerschwung gekom-

men, beantwortet Wittwer die selbstgestellte

Frage zum langjahrigen Kempinski-Exklusiv-

partner Sixt gleich mit: ,,Sixt hat sich doch, seit

Erich Sixt 1969 das elterliche Unternehmen
iibernommen hat, auch stédndig verdndert. Sonst wéren die
nicht hip und erfolgreich.* Da werde Mobilitdtsdienstleistung
mit modernster Technik, besten Autos und auf héchstem
freundlichen Serviceniveau geboten.” Und, sprudelt es ihm aus
dem Herzen: ,Nehmen Sie Frau Sixt. Das ist eine tolle Frau
und auf Zack. Sie ist fiir mich die absolut beste Marketing-Da-
me der Welt. Was sie aus dem Unternehmen Sixt mit ihrem
unglaublichen Reichtum an Marketing-Ideen gemacht hat,
finde ich sagenhaft.” Souveranitédt und Respekt vor den Erfol-
gen anderer. Und immer auf dem Sprung zum Lieblingsthema
Spitzengastronomie: ,,Unser Kempinski-Dessert 2013, das
,Bosphorale’, ist einfach klasse. Mein Arbeit macht mir Spaf3!
Was gibt es Schoneres, als Luxus zu gestalten und anderen
Menschen Gutes zu tun, das zu Ihnen passt.” Dienstleistungs-
selbstverstandlichkeit ldssig & point formuliert. Und wenn
nun mal beruflich das individuelle Management-Konzept ei-

nes Hauses bei Misserfolg ,,sofort radikal hinterfragt” und auf
den Kopf stellt wird oder ihm mal persénlich schmerzhafte
Erlebnisse wie Tauch- oder Flugzeugunfall zusetzen: Was
macht denn die verbliiffende Balance und Entspanntheit des
Worldwide Managers Reto Wittwer aus? ,Wissen Sie: Ich habe
keine Sorgen. Mein Kinder sind grof$ und leben ihr eigenes
Leben in Paris. Wir haben ein gutes Verhaltnis und einmal im
Jahr fahren wir gemeinsam in den Urlaub.” Er zégert ein wenig
und scheint zu iiberlegen, ob er authentisch weiter antworten
soll und sagt in erfrischender Uberzeugung: ,Ich bin seit 25
Jahren wegen meines ewigen Unterwegsseins geschieden und
lebe gliicklich alleine. Ich bin also ungebunden und kann tun
und lassen, was ich will, und gehen, wohin ich will. Mich fragt
niemand, wie es dem Hund oder den Kanarienvogel geht. Ich
bin frei* Reto Wittwer: Der Mann lebt Uberraschung.

-
-

.«Bosphorale”, Kempinski-Dessert des Jahres 2013: Die
innovative Sternekliche erfindet ein einzigartiges Genusserlebnis.




Planen Sie |hre

ie optimale Leistungsfahig-
keit im Arbeitsprozess zu
| i bieten heifit, die wichtigsten
i Energiequellen der Familie,
der kérperlichen Bediirfnisse sowie von Sport, Gesundheit,
und Erndhrung zu finden. Nur so kann eine gute Synergie ent-
stehen. Der Ausfall einzelner Faktoren lasst das System zu-
sammenbrechen. Eine erfolgreiche Burnout-Préavention setzt
eine Synergie der verschiedenen menschlichen Ebenen vo-
raus: die Ebene der Arbeit, die Ebene der Familie und des Pri-
vaten sowie des personlichen Spafies und des personlichen
individuellen Gliicks. Diese drei Punkte miissen synergistisch
zusammengefiihrt werden, diese Punkte miissen in unserer
kurzlebigen Zeit geplant werden. Wer dies nicht beriicksich-
tigt, ist nahe am Burnout.
Die Arbeit wird geplant, die Familie ist strukturiert, aber die
personlichen Bediirfnisse sind haufig nicht bekannt oder wer-
den nicht wichtig genommen, eben nicht geplant. Hier liegt
der entscheidende Fehler, der in dieser anstrengenden, kurz-
lebigen zeitknappen Welt die Tiiren zum Burnout 6ffnet. Pla-
nen Sie Ihre Bediirfnisse! Fragen Sie sich zundchst einmal:
Welche Bediirfnisse habe ich eigentlich? Was macht mir Spaf3,
was brauche ich zum Leben? Dann fiigen Sie diese Antworten
ganz kaltbliitig in Ihr berufliches und familidres Leben ein.
Besprechen Sie dieses, planen Sie dieses und halten Sie dieses
durch. Dies ist der Schutz Ihrer Personlichkeit, Ihrer Psyche,
Ihrer Seele. Nur wenn Sie dies bedingungslos einhalten, insbe-
sondere in beruflich wie auch familiér stressigen Phasen ha-
ben Sie eine Chance, ein Burnout zu vermeiden. Wenn ich
mich selbst ernst nehme, fiir mich und mein Wohlbefinden
Verantwortung iibnehme, erhalte ich berufliche und familidre
Prozesse aufrecht, denn der Mensch ist das Herz des Unter-
nehmen und der Familie. Das Individuum ist Herz und Kraft-
quelle der Gesundheit.

Gesundes Ego.
Balance-Mediziner

Dr. Udo E. Beckenbauer:
»Wir mlssen Gesundheit
zur Selbstversténdlichkeit
machen.”

Bedurfnissel

Continuousimprovement, standige Verbesserung. Nur wer auf Balance
achtet und Vorsorge-Verantwortung fur sich bernimmt, erhdht seine
Leistungsfahigkeit und kann Lebensqualitdt auch genieBen. GoSixt-
Experte Dr. Udo E. Beckenbauer Uber Burnout-Prdvention.

Wir kénnen nicht nur Arbeitsprozesse und Optimierungspro-
zesse zur Selbstverstandlichkeit machen, wir miissen Gesund-
heit zur Selbstverstandlichkeit machen. Und wir miissen uns
auch dariiber bewusst sein, dass wir in einem technischen
Zeitalter leben, in dem wir jedes Detail in jedem Prozess ge-
nau analysieren und kennen, nicht aber uns selbst! Der An-
fang von allem ist Vorsorge. Gesundheitspravention bedeutet
neben Lebensfithrung, technischer Diagnostik, Darmkrebs-,
Hautkrebs- und Prostatakrebs-Pravention eine einfache, or-
dentliche Diagnostik, die in einem Zyklus von zwei Jahren, ab
einem Alter von 35 Jahren, regelmafSig durchgefiihrt werden
sollte.
Korperliche Gesundheit ist die Voraussetzung, den Grat zwi-
schen Stress, Burnout und Belastbarkeit tiberhaupt zu finden
- das so genannte Continuous Improvement iiberhaupt bie-
ten zu konnen. Und dann die individuelle psychische Bediirf-
tigkeit, der Familie und der eigenen geistigen und ideellen
Welt in Kombination mit beruflicher Leistungsfahigkeit zu
finden. Wir wollen ein ,,all time high“ nicht ein ,.all time low"
Wir kénnen nicht geniigend die Assets unserer korperlichen
und geistigen Gesundheit schatzen, wir kdnnen sie nur unter-
schitzen und nicht geniigend respektieren.
Wird all dies geachtet und gewiirdigt, finden wir eine Syner-
gie, die auch mit sinnvoller Erndhrung einhergeht. Dreimal
taglich ist genau so wichtig wie das Benzin beim Auto - oder
wie der regelméf3ige Check-Up eine optimale kérperliche und
geistige Fitness gewahrleistet. Der praventive Mafsnahmenka-
talog ermdglicht, das psychische und koérperliche Optimum
fiir Sie und Thre Mitarbeiter zu erreichen. Diese Untersu-
chungen sind die wichtigste Voraussetzung fiir ein gutes Kor-
per-Balance-System und fiir ein Continuous Improvement der
menschlichen Leistungsfahigkeit in Beruf, Familie und: Jeder
fiir sich. INFO DR. UDO E. BECKENBAUER, SIXT-BETRIEBSARZT:
E-MAIL: PRAXISSERVICE@CPMMUENCHEN.DE; WWW.DR-BECKENBAUER.DE

»Fragen Sie sich: Was macht mir
SpaB? Und planen Sie das
kaltblutig in Inre Arbeit ein.«

my@river

Die Premium Taxi-Alternative

von SiXT

SCHNELL & KOMFORTABEL BUCHEN:

® Bequem Uber unsere Apps

® Online auf www.mydriver.de

® Telefonisch Uber unsere kostenfreie
Service-Hotline 0800-7237103




Ausblicke in die Unendlichkeit am
Cap Formentor: Gegen Abend
fahren wir auf der C 710 nach Westen.
Diese Panoramastrale ist

eine lange Ode an die Kurve.

.~ Mallorca ist viel zu schon, um nur am-

s = = ~Strand zu liegen. Die Insel bietet Fincas zum -
S ", =Schwarmen; Tour-de-France-Radtouren .
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Am StrafSenrand wachst Moos, die Kiefern
bekommen vom Norden her genug Feuchtigkeit.

Tramuntana-Gebirge

ﬁs 7-Gange-Menii spielt virtuos mit Aromen,
zur Entenbrust gibt's zarten Eukalyptusschaum.

Read’s Hotel

: HEN SCHMADTKE
i
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TRAVEL

lar, man kann es so sehen wie der Mann
mit dem griinen Helm. Der ist mit sei-
nem Carbon-Rennrad auf den Puig de
Randa hinaufgekurbelt. Das sind 500
Hoéhenmeter, verteilt auf fiinf Kilome-
ter Serpentinen. An der engsten Stelle
zwangt sich die StrafSe in einem Hohl-
weg durch den Fels. Damit kein Radler
den Mut verliert, ist jeder Kilometer dieser beliebten Ruta
cicloturistica mit einem Schild markiert. Auf dem Gipfel en-
det die StrafSe am Portal eines 700 Jahre alten Klosters. Und
was macht der Mann mit dem griinen Helm? Dreht eine Kur-
ve iiber den Parkplatz, zieht sich im Fahren die Windjacke
iiber, priift auf dem Tacho die Durchschnittsgeschwindigkeit
und macht sich, ohne einen Fuf$ auf den Berg gesetzt zu ha-
ben, an die Abfahrt.
So sieht er halt nur die Masten der Radarstation. Hatte er sein
Rad in den Hof dieser Wallfahrtsstatte geschoben und einen
Blick auf die andere Seite riskiert, hatte sich ihm ein iiberwél-
tigendes Panorama der ganzen Insel geboten: Im Westen glit-
zert die grof3e Bucht von Palma, im Norden ragen die dunklen
Berge der Tramuntana-Kette bis in die Wolken. Sanfte Hiigel
verteilen sich iiber die grofie Ebene, dazwischen liegen ocker-
farbene Dorfer. Griine und braune Felder wechseln sich ab, ein
paar Windréder sind zu sehen, und die Bliiten der Mandel-
béume leuchten rosa.
Wer gesehen hat, aus wie vielen Facetten sich Mallorca zu-
sammensetzt, der begniigt sich nicht mehr mit den Stranden.
Der wagt sich tiber den Parkplatz der Hotelanlage hinaus, um
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das Innere der Insel zu erkunden. Entdecker gesucht. So wie
Mister Vivian Read. ,,Frither hatte ich mal Beine®, spottet der
Englénder iiber sich selbst. Die hat er gottlob immer noch, der
Mann ist halt nicht allzu grofl gewachsen. Verkauft hat er da-
gegen seine Anwaltskanzlei in London, um ein zweites Leben
auf Mallorca zu beginnen. Er ist 66 Jahre alt, spriiht vor Ideen
und redet schnell. Seine Krawatten bindet er mit eleganten
Windsor-Knoten, und iiber die Insel fahrt er mit einem liebe-
voll gepflegten Triumph Convertible.

Vor 21 Jahren kaufte er in Santa Maria del Cami, auf halbem
Weg zwischen Palma und Inca, ein 500 Jahre altes Herrenhaus,
das vor dem Verfall stand. In sieben Jahren Bauzeit machte er
daraus das Fiinfsternehotel ,Read’s’, mit tatkraftiger Unter-
stlitzung seiner ganzen Familie. ,,Der Tourismusminister hat
sich personlich bei mir bedankt, dass ich mitten auf der Insel
ein Hotel ero6ffne, wo doch weit und breit kein Strand ist.
Stattdessen gibt’s hier Jakobsmuscheln mit Steinpilzsauce,
bestdubt mit einem Puder aus Roter Beete. In sieben Gangen
spielt das grofe Menii virtuos mit Aromen, kombiniert klas-
sische Zutaten mit extravaganten: zur Entenbrust gibt es ei-
nen zarten Eukalyptusschaum, beim Dessert kontrastiert die
Schokolade mit einem Chutney aus Banane, Maracuja - und
Avocado.

Ahnliche Freiheiten hat sich Mr. Read bei der Gestaltung des
Restaurants genommen: Zehn Meter hohe Gewdlbebogen
sdumen die Halle, dunkle Balken tragen die Decke der alten
Finca. Doch als es darum ging, aus dem Herrenhaus ein Lu-
xushotel zu machen, hat Mr. Read seiner gestalterischen
Phantasie freien Lauf gelassen. An den Wénden des Restau-
rants durfte sich ein Maler des 20. Jahrhunderts mit {ippigen
Fresken austoben, iiber allerlei Manierismen schwebt ein ge-
fliigeltes Pferd. ,,Den Bruder des Kiinstlers®, sagt der Hausherr,
~habe ich bei seiner Scheidung anwaltlich vertreten® Im Bi-
stro ist noch die Olivenpresse aus dem Jahr 1716 zu bestau-
nen. Der Hebel besteht aus einem knorrigen, wurmstichigen
Baumstamm und lauft schrag der ganzen Langswand entlang.
Diese ist in knalligem Pink gestrichen, das Hallenbad leuchtet
sienarot. Diese kréftigen Farben fallen nicht aus dem Rahmen,
weil dieser aus zuriickhaltenden Naturténen besteht: Die
ockerfarbenen Dachziegel sind von der Sonne gebleicht, die
Terrakotta-Fliesen strahlen ein warmes Braun aus. Und die
alten Wénde sind Meisterwerke des Mauerhandwerks: Der
Kalksandstein ist unbehauen, changiert manchmal ins rot-
liche, ist aber meist freundlich sandfarben. Die unregelma-
ligen Fugen lassen die grofien Wénde mit den kleinen Fen-
stern lebendig erscheinen.

Auf der Fahrt ins Gebirge begleiten uns die Natursteinmau-
ern. Sie begrenzen die enge StrafSe. Ohne Spiegelkiissen ka-
men auch zwei Kleinwagen nicht aneinander vorbei, deshalb
fahren die Mallorquiner auf dem Land riicksichtsvoll und hal-
ten an breiteren Stellen, um den Gegenverkehr passieren zu
lassen. Hinter den Mauern leuchten Orangen aus sattgriinen
Béumen. Bei Caimari sind am Hang Terrassen fiir die Olbau-
me gemauert, so schmal, dass man meinen konnte, jeder
Baum habe seine eigene. Hier sind die Mauern trocken aufge-
fithrt: Ohne Mortel sind die Bruchsteine so kunstvoll ineinan-

Hotspots hinter Kurven: Es bieten sich
immer wieder Uberwdltigende Panoramen.
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der verkeilt, dass sie jahrhundertelang halten. Von einer Be-
tonwand sind diese Trockenmauern so weit entfernt wie der
Ballermann von Sa Calobra.

Zu dieser Bucht fiihrt die aufregendste Strale Mallorcas. Auf
14 Kilometern schléngelt sie sich vom Tramuntana-Gebirge
aus 900 Metern Hohe hinunter zur Nordkiiste. Die Trassen-
fithrung erinnert an eine Modelleisenbahn: Als ob ein ehrgei-
ziger Bastler unbedingt noch eine Passstrafle in seinen Berg
modellieren wollte, mit wenig Platz und ohne Gedanken da-
ran zu verschwenden, ob man diese Kurven auch fahren kann.
In der Saison qualt sich eine Karawane von Reisebussen durch
die unzahligen Serpentinen. Aber wenn man frith genug auf-
bricht, lasst sich der Pass intensiv mit dem Rad erfahren. Bei
der Abfahrt bekomme ich nicht viel mit von der dramatischen
Gebirgslandschaft, weil das Bremsen und Lenken zu viel Kon-
zentration erfordert. Die Haarnadelkurven haben enge Radi-
en, sie folgen unregelmaflig und schnell aufeinander, im Ver-
gleich zu diesen Kehren war der Col du Galibier, ein Klassiker
der Tour de France, ein Langweiler.

Nach einer kurzen Rast in der Bucht — das Meer brandet hier
an senkrecht abfallende Klippen - kommt das dichte Erlebnis
des Anstiegs. Der Anfang ist verzagt: Warum ist der erste
Gang nicht grofier iibersetzt? Nach zwei Kurven geht der Puls

Authentisches Bistro in Read’s Hotel: knorriger wurmstichiger
Baumstamm mit Original-Olivenpresse von 1716.

hoch, und 800 Héhenmeter liegen noch vor mir. Ich gehe aus
dem Sattel, fahre die Serpentinen ganz auflen, wo sie ein biss-
chen flacher sind. Doch irgendwann stellt sich ein Rhythmus
ein zwischen Mensch, Rad und Berg, begleitet von eupho-
rischem Gefiihl: Du schaffst diesen Pass, wie lang er sich auch
ziehen mag.

Jetzt 6ffnen sich die Augen fiir die mérchenhafte Landschaft:
Die Stiitzmauern an den Kehren ragen ockerfarben aus dem
lippig griinen Berg. Am Straf3enrand wéchst Moos, die Kiefern
bekommen von Norden her genug Feuchtigkeit. Eine braune
Ziege steht in einer Kurve, weicht nur widerwillig. Der Berg
wird karg, oben hiillt er sich in Nebel. Jetzt kommt der so ge-
nannte Krawattenknoten: Um auf engstem Raum Hoéhe zu
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gewinnen, macht die Straf3e hier eine Kehrschleife. Die Unter-
fithrung wird zum Triumphbogen: Gleich bin ich oben. Ein
Motorradfahrer griif$t anerkennend. Hinter der Kuppe kommt
eine kleine Abfahrt. Das Rad rollt von alleine, und nach ein
paar hundert Metern fiihlt sich der Korper an, als ob nichts
gewesen wire.

Am nichsten Morgen wartet Anita Lade. Die gebiirtige Berli-
nerin arbeitet als Wanderfiihrerin auf Mallorca. Sie ist 55 Jah-
re alt, tragt ihr schwarzes Haar mit roten Strahnen, und ihr
straffes Gesicht blickt tatendurstig bergan. Gleich hinter den
letzten Hausern von Valldemossa versperrt ein Zaun mit einer
Trittleiter den Weg. Anita zeigt auf das schwarzweifSe Schild:
Privatgelande. ,Das hat aber niischt zu sagen, weil drei Viertel
der Insel Privatgrund sind. Nur wenn noch ein rotes Schild
dabei héngt, sollte man umkehren.

ir nehmen den Reitweg von Ludwig
Salvator unter die Fiifle. Dieser Habs-
burger Erzherzog war der Aussteiger
unter den Adligen des 19. Jahrhun-
derts: Er segelte mit seiner Jacht
»Nixe“ durchs Mittelmeer, verliebte
sich in Mallorca und eine Tochter der Insel. An der wildro-
mantischen Nordwestkiiste lief3 er sich nieder, seiner Gelieb-
ten stellte er eine Finca zur Verfiigung. Mittlerweile hat Mi-
chael Douglas das Anwesen mit den hellen Mauern gekauft.
In den Bergen, die Valldemossa vor dem Nordwind schiitzen,
liefd der Erzherzog einen Reitweg anlegen. Seit den keine Die-
ner mehr instand halten, ist er stellenweise recht hockerig
geworden. Und Schilder fehlen, wie fast auf allen Wegen
Mallorcas. Ohne die Fithrung Anitas wiirden wir an jedem
zweiten Abzweig réitseln, wie es weiter geht. Und dank ihrer
Erklarungen erschliefit sich die Berglandschaft. Unten gingen
wir durch Kiefernwald, in der Héhe wachsen nur noch Stein-
eichen. Kéhler machten aus denen Holzkohle, die man im
mallorquinischen Winter brauchte, um die klamme Feuchtig-
keit aus den Hausern zu bekommen.
Die Reste eins Kohlenmeilers liegen am Wegesrand. Er hat
einen Durchmesser von vier Metern, der verfallene Steinkreis
wirkt geheimnisvoll. Der Wind treibt diinne Nebelschleier
durch die Steineichen, vom Boden leuchtet Moos wie in einem
Zauberwald. Und plétzlich tauchen ein paar verfallene Zin-
nen vor uns auf. Sie gehdrten zum Mirador, einer Aussichts-
plattform. Sie liegt 680 Meter hoch, von hier fallt die Steilkiiste
jah ins tiefblau leuchtende Meer. Unten zieht ein Fischkutter
vorbei, ein Schwarm Méwen begleitet ihn. Im Westen ragt ein
spitzer Kegel aus den Wolken: der 1 025 Meter hohe Galatzo,
in Wandererkreisen auch das Matterhorn Mallorcas genannt.
Aufler dem Gezwitscher der Vogel ist nichts zu héren. Auf
dem Mirador ist noch zu ahnen, warum Mallorca einmal die
sInsel der Stille” hief3.
Gegen Abend fahren wir auf der C 710 nach Westen. Diese
Panoramastrafle ist eine lange Ode an die Kurve, sie fiihrt
standig auf und ab, der ganzen Nordwestkiiste entlang, von
Pollenga iiber Séller bis Andratx. Die tief stehende Sonne lasst
die steilen Klippen feuerrot leuchten. Die Insel Sa Dragonera
erhebt sich wie ein Drache aus dem Meer, ihre Klippen ragen
wie die gezackten Schuppen des Riickenpanzers in das gol-
dene Licht. Das dunkle Drachenmaul schnappt nach dem
feuerroten Ball. Aber die Sonne sinkt unberiihrt ins Meer.
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Ein Cabrio-Traum auf ad
der MA-10 von Andratx nach .
Port de Soller: Ohne
Spiegelkissen kommen

auch zwei Kleinwagen -
nicht aneinander vorbei. ;

Flir Entdecker und Wlecier olir
von Palma iiber Port de Soller hach Andratx schenkt Mallorea*
GeniefSern e1n21gart1ge Erlebmsse (G0 cruise!
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ine der schonsten Gegenden auf Mallorca ist
die Westkiiste mit ihrer rauen Steilkiiste, den
romantischen Bergdorfern und den kleinen
Passstrafien mit atemberaubendem Panora-
maausblicken. Die Tour dauert einen ganzen
Tag - oder halt so lange Sie es gerne wollen.
Wie viele Stunden oder Tage man tatséchlich
unterwegs ist, hdngt davon ab, wie viele Zwischenstopps ein-
gelegt werden und wie lange man an den Orten verweilt. Denn
auf der Strecke entdecken Sie nicht nur bezaubernde Land-
schaften, sondern auch eine Reihe wunderschoner Hotels, die
zum Ausruhen und Genieflen einladen. Also bitte: keine Hek-
tik — schliefSlich ist Urlaub!

PLAYA DE PALMA Die Route startet an

der Playa de Palma. Bei sonnigem Wetter bietet es sich an, die
Tour gleich mit gedffnetem Verdeck zu starten. Anfangs geht
es ein kurzes Stiick iiber die Autobahn, die direkt in den Paseo
Maritimo iibergeht — dem Kiistenboulevard von Palma de
Mallorca. Auf der linken Seite das Mittelmeer geht es vorbei
an der Kathedrale und vielen Sehenswiirdigkeiten der Stadt:
Almundia Palast, das Denkmal von Ramon Llull, Consolat de
Mar, das Auditorium, dem Boots- und Fahrhafen und der
Burg Bellver. Kurz hinter dem Einkaufszentrum ,,Porto Pi“ be-
ginnt erneut die Autobahn. Nach etwa 30 Minuten Fahrzeit
wird der grofe Kreisverkehr bei Santa Ponsa erreicht - leicht
zu erkennen an der Windmdihle.

ANDRATX, ESTELLENCS & BANYAL-
BUFAR Die Strafie fiihrt nun geradewegs nach Andratx.
Bei klarem Wetter sollte man den kurzen Abstecher zur Kir-
che nicht scheuen, der Weg ist gut ausgeschildert. Das Gebéu-
de ist zwar in der Regel verschlossen. Das grandiose Panora-
ma von der kleinen Aussichtsplattform am Parkplatz ist
unbedingt einen Abstecher wert. Durch die erh6hte Lage
kann von hier aus das ganze Tal iiberblickt werden — manch-
mal sieht man sogar das sieben Kilometer entfernte Meer. Wei-
ter geht es auf der MA-10, die streckenweise noch mit der al-
ten Bezeichnung ,,C 710“ gekennzeichnet ist, in Richtung

GoSixi-Cabrio-Event:
Kleine Franzosen
erleichtern das
Cruisen in engen
Haarnadelkurven.
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Valldemossa. Kurz hinter Andratx verliert sich fiir kurze Zeit
der Blick aufs Meer, dafiir geht es hoch in die Berge. Es zeigt
sich zum ersten Mal ein anderes Mallorca: schroff, naturge-
waltig und romantisch. Nach ein paar Serpentinen wird schon
bald der erste Blick auf die gewaltige Steilkiiste freigege-
ben. Selbstin den Monaten Juli und August hélt sich der Ver-
kehr hier in Grenzen. Busse mit Tagestouristen steuern vor-
rangig die kleinen Bergdorfer an, die noch etwas weiter
nordlich liegen und von Palma aus auch iiber andere Straflen
erreicht werden kénnen. Und so erklért es sich, dass dieser
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Abschnitt der Route duflerst beschaulich und fast einsam
wirkt. Na, also genau das Richtige fiir einen Tag im Cabrio. Als
nichstes werden die Ortschaften Estellencs und Banyalbufar
erreicht, die sich den fiir Bergdorfer typischen urspriinglichen
Charme erhalten haben. Auf diesem Teil der Strecke gibt es
viel zu sehen. Am Aussichtspunkt Talaia de Banyalbufar, di-
rekt an der KiistenstrafSe, sollte man auf jeden Fall einen
Kurzstopp einlegen — zum Fotografieren oder einfach nur um
die einzigartige Aussicht zu geniefSen.

VALLDEMOSSA

Der néchste Zwischenstopp ist die touristische Hochburg
Valldemossa. Es ist der romantischste Ort auf Mallorca: Das
Dorfliegt 450 Meter hoch in der Tramuntana, von Bergen ge-
schiitzt wie in einem Amphitheater. Im Sommer ist das Klima
wesentlich angenehmer als im Tiefland, im Winter kann da-
gegen Schnee fallen. Unter der Kélte hat auch das beriihmteste
Liebes- und Kiinstlerpaar der Insel gelitten: 1838 mieteten
sich Frédéric Chopin und die Schriftstellerin George Sand im
ehemaligen Karthauserkloster ein. Er komponierte einige sei-
ner unsterblichen Préludes, sie kanzelte in ihrem Buch ,Ein
Winter auf Mallorca“ die Inselbevolkerung ab. Statt sich in die
(mitunter) lange Besucherschlange einzureihen, empfiehlt
sich ein gemiitlicher Spaziergang durch die Altstadt und den
Klostergarten. Seit ein paar Jahren ist Valldemossa mit einem
weiteren prominenten Namen verbunden: Michael Douglas.
Direkt an der Strafle von Deia nach Palma (gegeniiber der
Touristeninformation) schuf er das Kulturzentrum ,,Costa
Nord®, das im Mérz 2000 erdffnet wurde. In der Besuchertour
fithrt der Hollywood-Schauspieler filmisch in ,,sein Mallorca®
ein. Die zwei anschliefSenden Ausstellungsséle zeigen anhand
vieler Exponate vor allem die Geschichte der Westkiiste.

SON MARROIG & DEIA

Mit dem Cabrio geht es weiter Richtung Deid. Auf dem Weg
dorthin findet sich direkt an der Kiistenstrafie neben zahl-

Pittoresk:

die Fischer und
Ausflugsboete in
Port de Soller.
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reichen Aussichtspunkten auch ,Son Marroig®. Dieses Her-
renhaus wurde einst vom Habsburger Erzherzog Ludwig Sal-
vator erbaut und war eines seiner zahlreichen Landsitze im
Tramuntana Gebirge. Salvators Erbe ist heute Museum und
Veranstaltungsstétte. Das Bauwerk ist einer der schénsten
Aussichtspunkte an der gesamten Westkiiste. Im Vergleich zu
Valldemossa ist das Kiinstlerdorf Deia, die néchste Station der
Tour, eher beschaulich geblieben. Der Grund dafiir liegt vor
allem darin, dass im Ort keine Busse parken diirfen. Zudem
gibt es auch nur wenige Hotelzimmer in diesem malerischen
Bergdorf. Die kleinen, teilweise recht steilen Gasschen im
Ortskern sind es auf alle Félle Wert, Deia eine ldngere Pause
zu widmen.

SOLLER UND COLL DE SOLLER
Die Fahrt geht weiter nach Séller. Das Stadtchen liegt in einer
malerischen, von Orangenhainen gepragten Tiefebene inmit-
ten eines imposanten Bergpanoramas. Viele Touristen kom-
men nicht mit dem Auto oder dem Bus nach Séller, sondern
besteigen in Palma den historischen Zug ,,Roter Blitz", der in
Séller seine Endstation hat.
Von Séller sind es nur wenige Kilometer zum Hafen Port de
Séller. Dieser kleine, landschaftlich sehr reizvolle Fischerort
hat trotz einiger grofier Hotels seine Urspriinglichkeit be-
wahrt. Bald wird es auch einen Tunnel geben, der den Verkehr
auf grofSe Parkpldtze umleiten und den Ort vom Verkehr
géanzlich befreien soll. Besonders sehenswert sind der Hafen
und die kleine Promenade, die im Halbkreis einmal rund um
die ganze Bucht fiihrt.
Nach einer kurzen Pause in einem der kleinen Restaurants am
Hafen, sollte die Tour schon bald fortgesetzt werden. Denn auf
dem Weg Richtung Palma steht noch ein Highlight fiir Cabrio-
fahrer an: Eine Bergstrecke mit zahlreichen Serpentinen auf
den 496 m hohen Coll de Séller. Auf der Passhohe, und natiir-
lich auch schon auf dem Weg dorthin, hat man einen phanta-
stischen Blick auf die beeindruckende Berglandschaft. Bei der
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Maijestdtich: die Kathedrale von Palma de Mallorca.

~Abfahrt” macht der Blick auf die Stadt und die Bucht von
Palma diese Teilstrecke zu einem unvergesslichen Fahrerleb-
nis. Achtung! Die Strecke ist bei Radfahrern sehr beliebt, denn
neben den Tour-de-France-Profis bevolkern auch immer mehr
Hobbysportler die StrafSen Mallorcas. Fiir alle, die sich diese
Strecke nicht zutrauen, oder fiir den Fall, dass es schon spit
geworden ist, gibt es seit einigen Jahren eine Alternative fiir
die Bergroute: den Séllertunnel. Durch ihn wird die Fahrt er-
heblich vereinfacht und die Fahrtzeit stark verkiirzt. Die Stre-
cke von Séller nach Palma ist in einer knappen halben Stunde
geschafft. Allerdings wird hierfiir eine Mautgebiihr fillig. Di-
rekt hinter dem Tunnel vereinen sich die Passstrafle und die
Hauptstrecke wieder.
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BUNYOLA UND PASEO MARITIMO
Auf diesem letzten Streckenabschnitt bis Palma finden sich
ebenfalls noch einige sehenswerte Orte. Fiir Naturliebhaber
ein Must sind die Gérten Alfabia. Gleiches gilt auch fiir die
Jardines de Raxa. Hier ist alles ein wenig wilder und naturbela-
ssener — aber genau das macht den Reiz dieser Renaissance-
Gérten mit grofSem Wasserbecken aus.
Unweit von hier liegt das Dorf Bunyola. Eigentlich ist dieses
Juwel unspektakuldr — aber genau deswegen ist Bunyola einen
kleinen Abstecher Wert, da dies mallorquinische Bergdorf
weitgehend vom Massentourismus verschont geblieben ist.
Der kleine Platz vor der Dorfkirche und die vielen alten Hau-
ser entlang der Strafle sind dankbare Fotomotive. Der kleine,
zentral gelegene Parkplatz liegt direkt hinter der alten Destil-
le ,Tunel” - das Stammbhaus der auch in Deutschland be-
kannten und vertriebenen ,Hierbas“-Marke. Das alte Gebdu-
de ist jedoch schon lange nicht mehr Produktionsstétte und
zahlt auch nicht zu den ansehnlichsten Gebauden des Ortes.
Langsam wird es Abend. Von Bunyola nach Palma sind es nur
noch ein paar Kilometer. Der schnellste Weg nach Palma oder
zum Startpunkt an die Playa de Palma ist die gut ausgebaute
Strecke Soéller-Palma. Kurz vor der Stadt kreuzt diese die
Ringautobahn ,Via Centura“ (Ausgeschildert ist ,,Platja de Pal-
ma“ und ,Aeropuerto”). Diese fithrt als Umgehung zur Kii-
stenautobahn in die eine Richtung direkt auf den Paseo Ma-
ritimo oder zuriick zum Startpunkt an der Playa de Palma.

&Jﬂ Reservierungshotline:
el +34 902 491 616

UNTERKUNFTE AUF MALLORCA

HOTEL VALLDEMOSSA

Die ehemalige Finca des Klosters
bietet 12 Zimmer mit FUnfsterne-
Luxus, romantische Terrassen
inmitten von Orangenhainen,
Gourmetklche und die besten
Weine der Insel. [dealer
Ausgangspunkt fur Wande-
rungen und Touren auf der
PanoramastraBe C 710.

DZ ab 300 Euro.

Hotel Valldemossa,

Vieja de Valldemossa,

07170 Valldemossa,

Tel. +34 971 612 626,

Fax: +34 971 612 625,
www.valldemossahotel.com

READ’S HOTEL

Das Nobelhaus liegt am FuB des
Tramuntana-Gebirges, das alte
Herrenhaus ist eingebettet in
Uppig blihende Garten. Die
Familie fuhrt das Funfsterne-
Wellness-Hotel mit englischem
Humor, das Gourmet-Restaurant
ist mit einem Michelin-Stern
ausgezeichnet. Eine Landidylle
far verwdhnte Reisende; idealer
Ausgangspunkt far Touren mit
dem Auto oder Rad.

DZ ab 225 Euro

Read’s Hotel, Carretera Vieja
Santa Maria-Alaro, 07320 Santa
Maria del Cami;

Tel. +34 971 1402 61,

Fax: +34 971 14 07 62,
www.readshotel.com

FINCAHOTEL CAN COLL

Nur zehn Gehminuten vom
Zentrums Sollers entfernt und
absolut ohne jeden StraBenlérm
liegt das 400 Jahre alte Landgut
Can Caoall. Ein junges deutsches
Paar hat es aufgekauft, komplett
restauriert und verwdhnt seine
Gdste in 9 Zimmern und Suiten.
Jedes Zimmer hat seine eigene
mediterrane Duff- und Farbkom-
bination wie etwa die Oliva-Suite
mit hell-oliv-griinen Bettplaids
oder das Apricot-Zimmer. Direkt
am Can Coll beginnen herrliche
Wander- und Radwege, eine
wunderschéne Wanderroute
fUhrt in zweieinhalb Stunden ins
Klnstlerdorf Deid. Naturliebhaber
fUhlen sich hier gut aufgehoben.
DZ ab 200 Euro, viele Specials.
Fincahotel Can Coll,

Cami de Can Coll 1, 07100 Soller,
Tel. +34 971 633 244,

Fax: +34 971 631 905,
www.cancoll.com

CASTILLO HOTEL SON VIDA

Das Schloss mit Grandezza! Hoch
Uber Palma, in dem exklusiven
Viertel Son Vida, liegt majesta-
tisch das elegante Castillo Hotel
Son Vida. Das Schlosshotel aus
dem 13. Jahrhundert ist umge-
ben von einem subtropischen
Garten und bietet einen einmao-
ligen Blick auf die Bucht von
Palma. Das haus hat 164 Zimmer

und Suiten Tapas, mallorqui-
nische Aromen und modernes
Bodega-Ambiente im neuen
Restaurant Es Vi. Das Hotel liegt
inmitten der herrlichen Inselland-
schaft und ist von den unver-
gleichlichen Arabella Golfplét-
zen umgeben: den drei
18-Loch-Golfplétzen und auf
dem 9-Loch. DZ ab 195 Euro.
Carstillo Hotel Son Vida,
RC/Raixa 2, Urbanizacion Son
Vida, E-07013 Palma de Mallorca
Tel. +34 971 493 493

Fax: +34 971 493 494
www.castillosonvidamallorca.
com/de

SON BRULL HOTEL & SPA

Mit viel schwarzem Schiefer und
minimalistischer Inneneinrichtung
ist aus dem Kloster eine moderne
FUnf-Sterne-Stil-Oase entstanden.
Die 25 ehemaligen Klosterzellen
sind edel-l&ssig braun und weil
maobliert, mit Ausblick bis zur
Bucht von Pollenca. Highlight ist
ein Spa mit Sauna, Dampfbad
und Innenpool. Fir Massagen,
Masken oder Peelings werden
ausschlieBlich mallorquinische
Naturprodukte verwendet. Auch
unter Nicht-Hotelgdsten ist das
angeschlossene Feinschmecker-
Lokal , 365" zur beliebten
Anlaufstelle geworden - nur zwei
Minuten vom Golfplatz Pollenca
entfernt, 10 Minuten zum Strand.

DZ ab 413 Euro, viele Package-
Angebote.

Son Brull Hotel & Spa, Ctra.
Palma-Pollenca (km 49,8), 07460
Pollenca, Tel. +34 971 53 53 53,
Fax. +34 971 53 10 68,
www.sonbrull.com

HILTON SA TORRE MALLORCA
HOTEL

Das Hotel liegt in der Gemeinde
Llucmajor, mitten auf dem Land,
und zeichnet sich durch seine
architektonischen Besonder-
heiten aus. Das Hauptgebd&ude
datiert aus dem 14. Jahrhundert,
im Turm, der dem Hotel seinen
Namen gibt: Sa Torre. Das Hilton
Sa Torre verflgt Uber 90 Zimmer,
darunter 15 Suiten, die in
verschiedenen Gebduden auf
dem Geldnde untergebracht
sind. AuBerdem bietet das
Luxushotel ein komplett
eingerichtetes Spa. Den
sportlichen Gdsten stehen ein
Fitnesscenter, zwei AuBenpools
und Tennispl&tze zur Verfigung.
Daruber hinaus ist der néchste
Golfplatz in nur vier Minuten zu
erreichen, zum Strand f&hrt man
10 und nach Palma 20 Minuten.
DZ ab etwa 235 Euro.

Hilton Sa Torre Mallorca Hotel,
Cami de Sa Torre 8,7, Liucmajor,
Tel. +34 871-963 700,

Fax: 34-871-963 701
www.satorre-mallorca.hilton.com
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Mittelstandische Topmanager

mussen auch mal Luft holen.
Munchens Premium-Gastronom

Michael Kafer zieht sich einmal

im Jahr vom Feinkost-Business zu
den Ganzheitsmedizinern vom
Lanserhof zurtick: Abschalten
zum Auftanken.

Von Wolfgang Timpe

Auch edelste Feinkost braucht Management: Michael Kéfer ist Geschaftsfihrer der Kafer Gruppe, zu der u. a.
Mishael Kéif:ar aT_Schr.eibtisch im Stamm- das bekannte Feinkosthaus und das Restaurant Kafer-Schanke in
e MLt F NS gentensta e, der Prinzregentenstral3e, die Kéfer's Wies'n-Schénke, das
Filialkonzept der K&fer Delikatessen Markte, der international
tatige Party Service, die Gastronomie im Deutschen Bundestag
sowie die Gastronomie auf den Messen in Minchen und Basel
gehoren. Der studierte Betriebswirt stieg 1988 in den Familien-

betrieb ein, der heute rund 126 Millionen Euro Umsatz macht.
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oSixt: Herr Kéfer, Sie pflegen als Inhaber und

Geschiftsfiihrer von Feinkost Kéfer zwei

Leidenschaften, die Korper und Geist

besonders fordern: Gourmet-Kiiche und

24h-Management. Wie halten Sie sich fit?
Michael Kéfer: Ich versuche, so oft wie méglich Sport zu
treiben. Am liebsten gehe ich Joggen, gerne auch spat am
Abend gemeinsam mit meiner Frau Clarissa. Wir laufen dann
eine grofie Runde quer durch Miinchen. Nachts, wenn wenig
auf den Straflen los ist, ist das herrlich entspannend.

Sie stehen ja nicht selbst am Herd. Wie sieht ein klas-
sischer Michael-Kéafer-Tag eigentlich aus?

Wahrscheinlich dhnlich wie der vieler Chefs mittelstandischer
Unternehmen. Den grofiten Teil des Tages verbringe ich im
Biiro in internen und externen Terminen. Das Unternehmen
ist meine Leidenschaft, und ich kiimmere mich - natiirlich
gemeinsam mit meinem Management - um viele Details gerne
selbst. Viel Zeit nehmen auch die Absprachen mit den Kunden
des Party Service in Anspruch. Bei wichtigen Veranstaltungen
bin ich immer noch sehr stark involviert, und abends bin ich
dann héufig auf einem der Events, die wir betreuen und sehe
nach dem Rechten. Und Zeit fiir meine Frau und die zwei
kleinen S6hne muss selbstverstdndlich

auch noch bleiben.

»Nach Lans

gehe ich zum
Entschlacken und
ckungs- und Entsiuerungs Therapien [ 1CZCTICTICTCN. DOTL
kann ich mich auf
mich selbst

Immer wieder mal nehmen Sie sich
eine Auszeit und sind ein Anhénger
des Gesundheitskonzepts vom
Lanserhof, die eine ganzheitliche
Medizin mit Entgiftungs-, Entschla-

praktizieren. Was hat das Lanser-
hof-Konzept fiir Sie, was andere
Check-up- oder etwa Fasten-Aufent-
halte nicht haben?

Es ist die ganz individuelle Behandlung
des Gastes dort. Man hat, obwohl man
sich natiirlich einschranken und
disziplinieren muss, dort nicht das
Gefiihl, in ein medizinisches Korsett
gezwdangt zu sein.

Versuchen Sie bitte mal fiir den
GoSixt-Leser, die Lanserhof-Idee und
Ihre Empfindungen zu beschreiben:
Wie gehen Sie hinein und wie
kommen Sie heraus?

Ich buche den Lanserhof seit vielen
Jahren im Januar. Die letzten vier
Monate des Jahres sind in meinem Beruf
besonders anstrengend - erst das
Oktoberfest, dann die veranstaltungs-
reiche Zeit im Herbst und schliefSlich
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konzentrieren.«

das Weihnachtsgeschéft zehren auch bei mir an den Kréaften.
Nach Lans gehe ich dann zum Entschlacken und Regenerieren.
Ich kann mich dort wahrend der Therapie entspannen, den
Alltag ausblenden und mich auf mich selbst konzentrieren.
Nach zehn Tagen dort bin ich wieder fit, habe ein paar Kilo
weniger, sehe besser aus und fiihle mich ein bisschen jiinger.

Sie waren ja schon mehrmals dort. Was ist der grofite
Fehler den man bei einem solchen Regenerations- und
Fitnessaufenthalt machen kann?

Unterbrechen. Am Anfang habe ich Termine, die mir wichtig
erschienen, auch wihrend der Kur wahrgenommen und den
Lanserhof mal fiir einen Tag verlassen. Danach kann man im
Prinzip wieder von vorne anfangen.

Wie erreichen Sie es, dass Sie wihrend Ihrer Auszeit nicht
an Feinkost Kifer Miinchen, an die Kunden und die
Mitarbeiter denken?

Zuerst konzentriert man sich auf die Therapie und die
Anwendungen. Auflerdem lese ich viel, dazu komme ich sonst
aufSer im Urlaub kaum. Ganz Ausblenden geht natiirlich nicht.
Ich nutze die Zeit der Entspannung aber auch dafiir, mir
positiv Gedanken zu machen, was wir vielleicht noch besser
machen kénnen und wo nicht genutzte
Potenziale liegen. In dem entschleu-
nigten Zustand hat man oft die besten
Ideen. Wichtig ist nur, nicht gleich zum
Handy zu greifen, sondern die Kommu-
nikation mit dem Job méglichst zu
vermeiden.

Eine menschliche Schwierigkeit aller
Regenerations-Therapien ist, die
Erfahrungen des guten Neuen
nachhaltig mit in den Alltag zu
nehmen. Wie integrieren Sie Ihr
personlich gewachsenes Gesundheits-
bewusstsein wihrend der Auszeit in
Thren Manager- und Feinkostalltag?
Ich versuche natiirlich, mich méglichst
ausgewogen zu ernéhren — wie es geht,
weif$ ich ja. Ich muss aber auch
zugeben, dass es mir in hektischen
und arbeitsreichen Zeiten nicht immer
gelingt. Wichtig ist, die Balance zu
halten und sich immer wieder selbst
zu disziplinieren.

Und wie lange halten Ihre guten
Vorsitze?

Die guten Vorsétze sind immer da, sie
werden nur nicht ganz so konsequent
umgesetzt, wie es manchmal wiin-
schenswert wire.

Gibt es im Lanserhof eine Lieblingsdisziplin, auf die Sie
sich jedes Mal besonders freuen?

Zwischen 10 und 11 Uhr gibt es eine Basensuppe. Auf die freue
ich mich jeden Tag und trinke zwei Tassen davon.

Der neue Lanserhof am Tegernsee, der im Januar 2014
eroffnet wird, liegt hoch oben und bietet einzigartige
Blicke auf die Alpen. Was bedeutet Ihnen Natur?

Natur ist mir sehr wichtig. Meine Frau und ich bewohnen seit
der Geburt unserer Zwillinge vor zweieinhalb Jahren ein Haus
am Tegernsee, das wir an den Wochenenden und in den
Ferien nutzen. Das geniefe ich sehr, es ist eine herrliche
Gegend. Dort kdnnen wir ganz fiir die Kinder da sein, sie
kénnen sich Austoben und sind fast den ganzen Tag an der
frischen Luft und es ist eine kleine Auszeit fiir die ganze
Familie.

Lanserhof Tegernsee: , GenieB3en Sie Raum und Ruhe.”

DURCHATMEN, LOSLASSEN

Das ganzheitliche Gesundheitskonzept vom Lanserhof im

Osterreichischen Lans und am Tegernsee.

Berge stiften Sinn. Die Wiege der
ganzheitlichen Gesundheitsmedi-
zin vom Lanserhof liegt am Ful3 des
2.246 Meter hohen Berges Pat-
scherkofel zwischen Waldern und
Wiesen im Dorf Lans bei Innsbruck.
Die Kraft dieser Landschaft ist ein
wichtiger Teil der I[dee Lanserhof.
Raum, um verlorene Energie
wieder zu erlangen, neue Kraft zu
schopfen oder eine mogliche
Leere zu fillen.

Der Ruf der Lanserhof-Mediziner
und der u.a. angewendeten
modernen Mayr-Medizin hat eine
globale Fangemeinde geschaffen.
Der Zusammenklang von nachhal-
tiger Check-up-Medizin, einzigar-
tiger Naturnahe und hellem sach-
lichen Design Uberzeugen eine
weltweite Fitnesskundschaft. Auch
der Gastronom Michael Kafer aus
Munchen (siehe Interview links)
|dsst es sich nicht nehmen, einmal

im Jahr nach Lans zu kommen, um
mal richtig durchzuatmen und
loslassen zu koénnen.

Im Januar 2014 er6ffnet das
Lanserhof-Team nun eine neue
Dependance am Tegernsee in der
Nahe des Golf & Country Club
Hotel Margarethenhof in Marien-
stein. ,GeniefBen Sie Raum, Ruhe
und das personlich auf Sie abge-
stimmte Leistungsangebot des
ganzheitlichen Lans-Med-Con-
cepts. Hier am Tegernsee erfahren
Sie hautnah, wie der Kreis sich
schlief3t: Gesundheit, Genuss,
Natur und Regeneration erganzen
sich zu einer einzigartigen, unver-
gesslichen Erfahrung”, so die
Botschaft der Natur-Entschla-
ckungs-Mediziner. Das Lans-Med-
Concept, basierend auf der
modernen Mayr-Medizin und
neuestem medizinischen Fachwis-
sen, wird individuell auf den Gast

[~

Zimmer mit Aussicht: b |

zugeschnitten. Die Lanserhof-Leis-
tungen umfassen einen mal3ge-
schneiderten, sensiblen Entgif-
tungs-, Entschlackungs- und
Entsauerungsprozess sowie
sportwissenschaftlich fundierte,
leistungssteigernde Therapien und
energetische Anwendungen.

Auf 21.000 Quadratmetern er-
streckt sich die harmonische, in die
Tegernsee-Landschaft hinein-
schwingende Architektur des
Stararchitekten Christoph Ingen-
hoven und Landschaftsarchitekten
Enzo Enea. Licht als Idee leitete
die Ausgestaltung von Rdumen
und bestimmte das helle offene
Design. Imposante Fensterfronten
offnen weite Blicke in die bergige
Tegernsee-Landschaft. Ein ganzjah-
rig beheizter Salzwasserpool und
eine legere Kaminlounge setzen
Zeichen: Niederlassen zum Ankom-
men — bei sich.

Infos unter: www.lanserhof.com/
lanserhof-tegernsee.html
und www.lanserhof.com
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»Das Unternehmen ist meine
[eidenschaft, und ich kitmmere mich
um die Details gerne selbst.«

Wo spiirt der Feinkost- und Gastronomiemanager in
seinem Alltag iiberhaupt noch Natur?

Ich habe das grofie Gliick, von den besten Lebensmitteln
umgeben zu sein. In ihnen spiegelt sich der ganze Reichtum
der Natur. Fleisch aus artgerechter Haltung, nachhaltig
gefangener Fisch, mit Sorgfalt angebautes Obst und Gemiise
oder einfach traditionell gebackenes Brot — der Geschmack
dieser Produkte ist unvergleichlich. Und wenn man sich
dann noch die Geschichte der Produzenten vor Augen fiihrt,
die mit Leidenschaft und im Einklang mit der Natur
arbeiten, genief3t man mit allen Sinnen.

Im Lanserhof présentiert man das Konzept der Energy
Cuisine. Findet diese Entschlackungs- und Entsaue-
rungskiiche Gnade vor Threm Gaumen?

Absolut! Dabei an Krankenhauskost zu denken, wére ein
Fehler. In der Kiiche des Lanserhofes werden sehr hochwer-
tige Lebensmittel zubereitet, die schon durch ihren Eigenge-
schmack iiberzeugen.

Schlieien sich Gourmet und Gesundheit, Genuss und
korperliche Fitness nicht grundsitzlich aus?

Ganz und gar nicht. Die Zeiten der schweren Saucen mit viel
Butter und Sahne sind ja schon lange vorbei. Heute basiert
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die Gourmetkiiche, wie sie z.B. Spitzenkoch Bobby Brauer
im EssZimmer in der BMW Welt zelebriert, vielmehr darauf,
durch ein raffiniertes Spiel mit Aromen und Texturen neue
Geschmackserlebnisse zu kreieren. Dabei sind die Speisen
leicht und sehr gut bekémmlich, denn auch das angenehme
Gefiihl nach dem Essen gehort zum Genuss von heute dazu.

Der Lanserhof erhebt den Anspruch, die ,,Selbsthei-
lungskrifte von Korper, Geist und Seele” zu aktivieren.
Wie gelingt das?

Dieser Anspruch ist das Erfolgsgeheimnis, also das spezielle
Wissen der Mediziner. Ich denke, es ist das komplexe
Gesamtkonzept des Lanserhofes, das auf vielen verschie-
denen Komponenten basiert. Daraus konnen die Mediziner
ein exakt auf die physischen und psychischen Bediirfnisse
des Gastes abgestimmtes Programm erstellen.

Was empfehlen Sie unseren GoSixt-Lesern, um sich fit
zu halten?

Die richtige Balance ist wichtig, und natiirlich der Spafsfak-
tor. Wenn man sich zu etwas zwingen muss, wird man das
iiber kurz oder lang nicht durchhalten kénnen. Das gilt
beim Sport genauso wie in der Ernédhrung - und auch fiir
die Arbeit.

FOTOS: @ KAFER GRUPPE (3); LANSERHOF (2)

—

rent a car

Solarzelle
auf Radem.

(MINI Cabrio unter sixt.de)




See der Seligen: Sonnenanbeter auf
dem Endlossteg des Restaurants ,Zum
Fischmeister” am Starnberger See.

Wenn die Knospen aufspringen und die frischen griinen
Blatter leuchten, laden die Minchner Gewéasser von

der Entdeckung Worthsee bis zum Kultteich Starnberger See
zur Vorfreude auf Wasser-Wellness mit

Biergarten-Besuch in Frihjahr und Sommer ein.
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BadespaB und sportive Meditation: Der Moorsee ,Eitzi"” Eitzenberger Weiher ist vom Miinchentourismus verschont geblieben.

etzt sind wir einmal ehrlich: In Starnberg muss

man Bausiinden der vergangenen fiinfzig Jahre

nicht suchen, sie lassen sich leicht finden. Und

doch gibt es sogar hier in Starnberg die Idylle

einer vergangenen Welt, die so iiberhaupt nichts

zu tun hat mit postmoderner Architektur, mit
den SUVs und Cabrios an der Uferstraf3e; mit den vielen Mil-
lionéren, die hier leben oder mit Aperol Spritz oder Hugo, die
in den Glésern der Loungebesucher des ehemals so hiibsch
spiefligen Undosa-Bades inzwischen perlen. Eine Postkarten-
idylle der 50er- und 60er-Jahre ist erhalten geblieben an der
Starnberger Seepromenade, wo sich ein paar kleine, griine
Bootshduschen unter dem Gekreisch der Méwen vor der Mo-
derne wegducken.

Genau am Bootshaus Nummer 3 von Gabriele Wenzel wurde
némlich die Zeit irgendwann angehalten. Gabriele Wenzel ist,
was man friiher eine patente Frau nannte, und wenn man bei
ihr ein Tret- oder E-Boot mietet, so sollte man auf zwei Dinge
unbedingt Wert legen: Dass erstens das Boot eine Badeleiter
hat und man zweitens ein paar ihrer aus dem Starnberger See
geangelten und selbst gerducherten Renken mit an Bord
nimmt, um sie dort verspeisen. Wenn man von hier aus raus-
fahrt auf diesen See der Seligen, der bekanntlich der grof3te im
direkten Umland von Miinchen ist, dann ist sie plétzlich da,
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die kleine heile Welt der 50er- und 60er-Jahre. Eine Welt, wie
wir sie nur noch aus einem Film in Kodak-Color des 6ffent-
lich-rechtlichen Fernsehens am Sonntagnachmittag kennen.
Plotzlich werden sie wieder wach, die Kldnge der Ham-
mond-Orgel und die naiven Lieder von Peter Alexander. Da-
mals, als noch der Aufkleber ,,GrofSglockner-Hochalpenstras-
se”“ stolz im Heckfenster der Autos prangte. Ja, damals war der
Freistaat Bayern innerhalb Deutschlands Urlaubsziel Nummer
eins - und ist es bis heute geblieben.

Gut also, wenn man im spatsommerlichen Alltag einfach mal
frei nimmt oder am Wochenende hinaus fahrt und ,,Ferien
dahoam” macht. Erholung fiir die Seele beginnt mit entspan-
nter Stimmung in der Natur. Und den Starnberger See lernt
man am besten vom Wasser aus zu lieben, wenn am Horizont
im Dunst heifler Altweibersommertage die Alpen griifien und
die griinen Hiigel sich zu seinen Ufern strecken. Doch sind wir
nochmals ehrlich: Nur die Hélfte des 54 Kilometer langen
Ufers dieses Sees ist frei zugénglich, die andere ist von den
Villen-Residenzen alteingesessener und unablassig neu hinzu
ziehender Prominenz belegt. Da muss man wissen: Wohin?
Wo kann man als Nichtanlieger iiberhaupt noch ans Wasser
mit Badetuch, Luftmatratze und Sonnenschirm? Wo Urlaub
machen fiir einen Tag oder ein Wochenende?

Geben wir also nach einer ldngeren Erfrischung in reiner

Trinkwasserqualitdt das Boot an Frau Wenzel zuriick und
fahren am Westufer des Starnberger Sees Richtung Siiden.
Auf der Veranda des Hotels ,Kaiserin Elisabeth” in Feldafing
kann man auch als Nichtgolfer einen Apfelkuchen essen, und
sinnieren, dass Sissi hier Ludwig II. traf, der dann spéter auf
mysteriése Weise in diesem, seinem See ertrank. Der Ausblick
von Kaiserin Elisabeth auf See und Berge ist immer noch der-
selbe. Das beruhigt. Ein sehr hiibsches, kleines Freibad findet

»Wer auf den Steg vor

Bierbichlers Wirtshaus

tritt, ist an der Schwelle
zum Paradies.«

sich dann weiter siidlich in Tutzing neben dem Wirtshaus
Haring (hohe Promidichte — der Mohnstreuselkuchen ist ein
Muss!). Viel schoner ist das Ost-Ufer des Starnberger Sees,
dass sich seinen ldndlichen Charme und seine Urspriinglich-
keit erhalten konnte, da alle immer am In-Ufer siedeln wollen.
Ambach heif$t das Fischerdérfchen am Seeufer. Man muss da
einfach sein und die gestresste Seele baumeln lassen, in die-
sem kleinen Biergarten des Wirtshauses ,,Zum Fischmeister®

Bekannt ist dieser Ort auch als Lebenszentrum des groflen
Schauspielers Sepp Bierbichler.

Die Prominenz der Kultur- und Literaturszene verirrt sich ger-
ne hierher, dennoch ist ,Zum Fischmeister” kein reiner Schi-
cki-Micki-Ort. Es gibt mehr Hirn- als Geldadel. Immer noch!
Tunlichst befolgen sollte man aber das Schild ,Handy-Verbot”
am Eingang. Denn wie der Wirt Sepp Bierbichler die gesell-
schaftliche Entwicklung seines See-Paradieses erlebt und was
er dazu zu sagen hat, das hat er 2011 in dem grofartigen Ro-
man ,Mittelreich“ beschrieben. Und im néchsten Roman will
man ja nicht vorkommen ... Wer auf den schier endlos langen
Bootssteg vor Bierbichlers Wirtshaus tritt und den See von
hier bis zum Gebirge iiberblickt, ist vielleicht nicht im Para-
dies, aber doch immerhin an der Schwelle dazu. Und wer iibers
Wochenende bleiben méchte, kann, nicht weit entfernt, hier
in Ambach im ,Landhotel Huber am See” relaxen. Urlaub
dahoam. Nicht weniger lieblich ist im nahen Fischerdorf Am-
merland das Hotel am See der Familie Sailer. Zu ihm gehort
eine kleine Liegewiese. Pradikat: Ein Traum!

Ja, es gibt im Fiinfseenland, das Miinchen mit Starnberger
See, Ammersee, Worthsee, Pilsensee und Wefilinger See um-
schliefSt, paradiesische Winkel. Postkarten-Idyllen, Kitsch
verdachtige abgelegene Pladtze. Die rustikale Schwester zum
schon frith von Miinchnern gepréagten Starnberger See ist der
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Ammersee. Ein Bauernsee ohne Alliiren, und wenn man die
Leute dort sagen hort ,,Des hat scho a Wertigkeit”, dann kann
man das einfach so stehen lassen. Empfehlenswert die klei-
nen Dérfer Utting und Riederau.

Zwischen Starnberger See und Ammersee liegt der wesentlich
kleinere Worthsee. Er hat nie die grofie Aufmerksamkeit auf
sich gezogen. Sein Gliick! Im Sommer erwarmt sich dieses
stets griinlich schimmernde Gestade auf gut 22 Grad. Das Ba-
detuch kann man gut gebrauchen, wenn man im ,,Paradies-
winkel Gasthaus Woerl®, knapp vier Kilometer siidlich des
Ortes Steinebach, einkehrt. Der Biergarten liegt direkt am
See: echt und ehrlich, nicht chic und trendy. Ein herrliches
Platzchen. Vor allem: Zwischen Bier und Hauptgang kann
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man an warmen Spatsommertagen schnell mal in den See
springen. Ein Paradieswinkel eben: Der Name ist Programm.
Zwar haben die oberbayerischen Seen fast alle Trinkwasser-
qualitét, doch nicht alle sind Badeseen. Da ist zum Beispiel
unweit des Starnberger Sees der verwunschene Maisinger
See. Er ist klein und droht zu verschilfen, doch eine Wande-
rung um ihn herum lésst einen sofort ahnen, wie es damals
war in den 50er- und 60er-Jahren, als Manner Hornbrillen
trugen wie Heinz Erhardt und Frauen Frisuren wie Nadja
Tiller. Wenn man am Ende seiner Seeumrundung im kleinen
Wirtshaus ,,Maisinger Seehof* sitzt und in den Sonnenunter-
gang blinzelt, dann weifd man vielleicht, dass es die selbe Son-
ne ist, die auch vor dem Mallory Square in Key West untergeht
- aber da muss man nicht unbedingt hin, weil es Zuhause

1. Starnberger See: iippige Balkongeranien

und Liiftimalerei. 2. Ammersee: die rustikale
Schwester vom Starnberger See. 3. Tegernsee:
Klassiker aller oberbayerischen Seen. 4. Bayern:
Erholungsgebiet Nr. 1 dahoam. 5. Starnberger
See: Bilderbuch-Szenerie mit weif3-braunen
Kiihen und Zwiebelturm. 6. Walchensee: ein
Hoch auf die Kitsch-Postkarte. 7. Wérthsee:
paradiesisch und klein. 8. Maisinger See:
Biergartenidylle der 50er- und 60er-Jahre.

9. Staffelsee: fiir romantische Stunden.
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Archaische Kanu-Genesis auf dem Tegernsee: Im Spadtsommer ganz bei sich in den Tag désen.

eben auch verdammt schon sein kann. Wer Ruhe sucht, kei-
nen Hot-Spot und an schénen Tagen in authentischer Natur
schwimmen mochte, der fahrt mit Badehose im Gepéck ein
wenig liber das Siidende des Starnberger Sees, iiber Seeshaupt
hinaus Richtung Osterseen. Hier gibt es manch nasses
Kleinod zu entdecken.

Zum Beispiel den ,Eitzenberger Weiher®. Den ,,Eitzi“ kennen
eigentlich nur Einheimische dieser Gegend. Genau genom-
men handelt es sich hier um vier kleine Moorseen, die sich in
sanften Hiigeln zwischen Penzberg und Beuerberg, dem soge-
nannten Pfaffen-Winkel verstecken. Zum Baden freigegeben
ist nur der Eitzenberger Weiher. Man schwimmt inmitten von
Seerosen! Fiir die Sonnenhungrigen gibt es eine wunderscho-
ne Liegewiese, die tatsdchlich das Wort Wiese verdient. Und
fiir die normal Hungrigen ist auch der obligatorische Kiosk
fiir’s Eis am Stil und ein kiihles Bier vorhanden. Eitzenberger
Weiher: Ein absoluter Geheimtipp fiir Einsiedler, eines von
Massenbesuchen bisher verschont gebliebenes Gewésser.

Féahrt man iiber Seeshaupt hinaus noch weiter auf der fast
immer von Staus verschonten A95 Richtung Garmisch-Par-
tenkirchen weiter, verldsst man am besten bei Murnau die
Autobahn, um fiir sich unbedingt den Staffelsee zu entde-
cken. Bayern wie im Bilderbuch. Apropos Bilder: Die Maler
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der Kiinstlergruppe Blaue Reiter wie Wassily Kandinsky oder
Gabriele Miinter waren bereits in diese Landschaft verliebt.
Der Staffelsee ist nicht iiberlaufen und mit seinen sieben klei-
nen Inseln wie gemacht fiir romantische Stunden. Hiibsche
Bauernhofe mit Liiftlmalerei verziert, an deren Balkons die
Geranien iippig aus Blumenkésten quellen - plus kleine Kir-

»Hier lebt sie noch, die
Postkartenwelt der
jungen Bundesrepublik
Deutschland.«

chen und wirklich zauberhafte Strandbader mitten in der
Natur. Zwei kleine Orte am Staffelsee bemiihen sich um die
Gunst ihrer Géste: Seehausen und Uffing. In Seehausen iiber-
zeugt neben dem kleinen Strandbad das ,,Fischerstiiber]“ mit
seinem schattigen Biergarten, in dem es kein Aperol Spritz
gibt, dafiir aber einen Schweinsbraten wie frither am Sonntag
bei Muttern. Der Geheimtipp des Staffelsee-Idylls im Trubel
unserer schnellen Zeit heifSt aber zweifellos Uffing. Das dem
kleinen Strandbad angeschlossene ,Seerestaurant Alpen-
blick” mit seiner Terrasse direkt am See und seiner fantasti-

schen Aussicht ist ein Traum, aus dem man erst erwacht,
wenn man auf dem Parkplatz weder lindgriine VW-Kéfer
noch Borgward-Isabellas oder blaue Opel-Kapitén mit weif3en
Dach erspiaht.

Natiirlich gibt es in Bayern jede Menge hippige Hotspots an
den Gestaden des Freistaats, aber viel schoner sind die kleinen
Idyllen, die Nischen in der Schicki-Micki-Welt. So kann man
am riesigen Chiemsee, dem bayerischen Meer, Kunst und Kul-
tur geniefien, das Schloss Herrenchiemsee besichtigen oder
bei hochkaratigen Musikfestspielen klassischen Kléangen lau-
schen. Ja, sogar am ewigen Klassiker aller oberbayerischen
Seen, am Tegernsee, dort, wo die Dichte aus FC-Bayern-Mana-
gern und Burda-Verlagsmanagern sowie aus Wellness- und
Beautyfarmen extrem hoch ist, kann man sie finden: die Idylle.
Ein wenig noch auf der Terrasse des ,Herzoglichen Bréiu-
stiiberls®. Kitsch-Postkarten-verdachtig sind ohnehin die Son-
nenplétze direkt am Wasser vom ,,Café Seehaus” in Tegernsee.
Wenn man hier unter der schattigen Linde sitzt, taucht sie
sofort wieder auf, die Peter-Alexander-Atmosphére. Hier lebt
sie, diese Postkartenwelt der jungen Bundesrepublik Deutsch-
land, in der man sich so gerne eine Auszeit nimmt, um im
Spatsommer ganz bei sich in den Tag zu désen und ja, auch
die gute alte Zeit so schon verklart. Zumindest fiir Stunden,
fiir Tage, fiir einen kleinen Urlaub dahoam.

GASTRO- UND LODGING-TIPPS DER
SEEN RUND UM MUNCHEN

Wer als Minchner schon Lieblingsplatze an
.seinem” See hat, sollte ruhig mal an andere Ufer
aufbrechen, um Uberraschungen zu erleben!

Starnberger See
Hochste Promidichte. Das
Ostufer ist viel schoner, weil
es sich seinen landlichen
Charme und seine harmo-
nische Urspringlichkeit
erhalten konnte.

www.starnbergersee-info.de

www.kaiserin-elisabeth.de

www.haering-wirtschaft.de

www.zumfischmeister.com

www.landhotel-huber.de

und Beuerberg verstecken.
Geheimtipp fur Einsiedler.
www.pfaffen-winkel.de/de

freibad-eitzenberger-weiher

Staffelsee

Ein Muss in der Seenland-
schaft rund um Minchen;
schon Maler der Kiinstler-
gruppe Blaue Reiter waren
verliebt in diese Landschaft.

www.murnau.de

www.hotel-am-see.net

Woérthsee

Der sauberste See Bayerns.
Vier Kilometer stdlich des

Ortes Steinebach liegt der
,Paradieswinkel”-Gasthof!

www.woerthsee-online.de

www.paradieswinkel.de

Maisinger See

Eine Wanderung um den
1,2 Kilometer langen und
300 Meter breiten See
wagen, danach zur Starkung

ins Wirtshaus Maisinger Hof.

www.maisingerseehof.de

Eitzenberger Weiher
Er ist einer von vier kleinen
Moorseen, die sich in

Higeln zwischen Penzberg

www.fischerstueberl-see-

hausen.de
www.alpenblick-uffing.de

Chiemsee

Der drittgroBte See
Deutschlands und der
groBte See Bayerns; beliebt
bei Wassersportlern,
Seglern und Surfern.

www.chiemsee-alpenland.de

www.herrenchiemsee.de

Tegernsee

Bietet Promi-Gucken
genauso wie viele Sport-
moglichkeiten. Traumhaft
gelegene Gasthauser und
mit Kennerblick: Idylle.

www.tegernsee.com

www.braustuberl.de

www.seehaus-tegernsee.de

Authentische Biergartenidylle am Maisinger See: Hier
scheint die gleiche Sonne wie im Sunset-Mekka Key West.
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Al WEIWEI Bang; Installationsansicht
deutscher Beitrag im franzésischen
Pavillon Venedig 2013; @ courtesy of the
artist and Gallery neugerriemschneider,

Berlin; Photo: Wolfgang Timpe.

VISIONARE

Form provoziert Inhalt. Die grof3en
Ausstellungen in Venedig, Salzburg
und Berlin elektrisieren mit der
frohlichen Kreativitat von Ai Weiwej,
dem kreativen Rontgenblick Robert
Mapplethorpes und der plakativen
Farbexplosion von Anish Kapoor.
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teil und unorthodox streben die 886 dreibeinigen Ho-

cker dem Tagesdeckenlicht entgegen; verschranken sich

im Spiel von Licht und Schatten zu fréhlichen kommu-
nizierenden Rohren und bilden als Ensemble eine leichtfiifige
madchtige Skulptur — die man begehen kann. Jeder einzelne
China-Hocker erzéhlt mit seinen Verformungen, Holzfurchen
und Farbpatina-Resten von gelebter Geschichte und Kultur.
Verwittertes Gesellschaftsleben, das in der raumfiillenden In-
stallation lebendige Funken schlagt. Vergangenheit schafft
Zukunft.
Der deutsche Beitrag ,Bang” von Ai Weiwei im franzosischen
Pavillon der 55. Kunstbiennale in Venedig ist ein Understate-
ment-Highlight der Landerpavillons in den Giardini. Die drei-
beinigen China-Schemel spielen mit Assoziationen an unter-
gehende Kulturgiiter, verwirbeltes Beziehungschaos oder
erinnern en passant daran, dass der Einzelne nur Halt findet,
wenn er sich mit anderen verkniipft, das Zusammenspiel

ROBERT MAPPLETHORPE Robert Wilson; 1976; Silver gelatin print; 40,6 x 50,8 cm (links) + Orchid; 1986 (rechts);
beide Fotos: @ Robert Mapplethorpe Foundation. Used by permission. Courtesy Galerie Thaddaeus Ropac, Paris/Salzburg.

kreativ orchestriert wird — im Leben und in der Kommunika-
tion. Form provoziert Inhalt.

o Ai Weiwei aus Dingen Spuren des Lebens frei-

schlégt, richtet Robert Mapplethorpe in Salzburg

seinen fotografischen Réntgenblick auf Mythen -
und inszeniert sie neu. Ob filigrane Orchidee oder bildméachti-
ger Theatermagier Robert Wilson diszipliniert in die Ecke
gestellt: Licht- und Schattenspiele charakterisieren Natur und
Mensch. Strenge Reduktion und klare Geometrie bewirken
eine Konzentration aufs Wesentliche. Licht gestaltet Person-
lichkeit. - Plakativkommt der indische Kiinstler Anish Kapoor
in Berlin daher. Seine Wachsskulpturen-Malerei ,,Shooting into
the Corner” (eine Kanone Wachsmunition gegen die Wand)
setzt auf Anarchie. Schwerkraft schafft Kunst. Kapoor, Map-
plethorpe, Ai Weiwei - drei visiondre Ténzer auf dem Kunst-
parkett. GERDA HARDA BRANDT

KUNSTBIENNALE VENEDIG 2013
GIARDINI & ARSENALE /
VENEDIG

Bis 24. November 2013
Ca'Giustinian, San Marco

1364/A; 30124 Venezia

T. +39 041 5218711

aav@labiennale.org

www.labiennale.org/it/arte

ANISH KAPOOR /KAPOOR IN
BERLIN

MARTIN-GROPIUS-BAU / BERLIN
Bis 24. November 2013; Mar-
tin-Gropius-Bau, Niederkirchnerstr.

7, 10963 Berlin;Mi.-Mo., 10-19 Uhr;
www.gropiusbau.de

ANISH KAPOOR

Shooting into the Corner; 2008-2009 (detail);

Mixed medi, dimensions variable; Photo:

Nic Tenwiggenhorn; @ Anish Kapoor / VG Bildkunst,
Bonn, 2013 (links).

ANISH KAPOOR
in his Studio; 7. September 2012; Great Britain;
England; London; Camberwell;

@ Mark Power / Magnum Photos (rechts).

ROBERT MAPPLETHORPE /
CURATED BY ISABELLE
HUPPERT

GALERIE THADDAEUS ROPAC /
VILLA KAST / SALZBURG

Bis 26. Oktober 2013; Villa Kast,
Mirabellplatz 2A, 5020 Salzburg,
Osterreich; Di.—Fr., 10-18 Uhr;

T. +43 662 881 393
www.ropac.net

MIT SIXT
ZUR KUNST

HOTLINE: 0180 - 6 25 25 25*
www.sixt.de
*0,20/min. im dtsch. Festnetz
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rent a car

a—
erane Distanz zu si

Arbeit haben. Dr. U Bez ist so einer au Auto-O p, ein romantischer Autonarr und
erfinderischer Ingenieur und Erneuerer der Luxusmarke Aston Martin. Nein, kein Bilderbuch fir
Aston-Martin-Surfer. Eher eine Autobusiness-Backstage-Bibel, die Einblicke in den Untergang,
Aufstieg und die Retrokarriere einer nationalen PS-Kultmarke teilhaben Iasst. Ein Wahn.  GA
MAKING ASTON MARTIN, von Ulrich Bez; teNeues-Verlag; Hardcover mit Schuber; 408 Seiten; 200 Farb-
und S/W-Fotografien; Format 22,9 x 29,2 cm; Text in Deutsch & Englisch; € 79,90; www.teneues.com

COFFEE-TABLE-TIPP
KULTBUCH ZUM ZWANZIGSTEN

Happy Birthday! 20 Jahre Stil, 20 Jahre Leidenschaft fiirs
stilvolle Wohnen. Reisen Sie mit The Design Hotels™ Book in
die 244 Mitglieder-Hotels

Sind Sie hereit

. wie das Mainport in —— T

Rotterdam (li.). First- -

class-Individualitat. NG CD-TIPP
THE DESIGN HOTELS BOOK SCHWERELOS . . -
— ANNIVERSARY EDITION;
Leinenhardcover; 792 Seiten; Schon wieder Sehnsucht nach
32,5 cm x 23 cm; € 59,90; reinstem Sommer? Kein
www.DesignHotels.com/shop Problem. Auto starten,

Smartphone connecten oder
CD ins Fach schieben und mit
Wavemusic Vol. 19 und den

CD-TIPP
TRAUM-DUO

Argentinischer Klarinettenmagier Giora

wunderbar stimmig produ-
zierten, rhythmischen 28
Songs aus Brazil, Soul, Jazz,
Feidman und feinfiihliger Lesevulkan Ben Lounge und Pop treiben
Becker: Poesie im Duett mit Paul Celan. NG lassen. California Dreamin
ZWEISTIMMIG, Hommage an Paul Celan;
RANDOM HOUSE AUDIO; Lesung (Ben
Becker) mit Musik (Giora Feidman);
Livemitschnitt; 1 CD; ca. 70 Min.; € 19,99;

www.randomhouse.de/randomhouseaudio

Beziehung?

(Mieten Sie jetzt den BMW Z4 unter sixt.de)

auf dem Asphalt! Groovin. PE
WAVEMUSIC VOL. 19; California
Sunset Records; Doppel-CD, 28
Songs; ca. 101 Min.; € 37,89;

www.amazon.de

WWW.DESIGNHOTELS.COM; @ 2013 DR. ULRICH BEZ, ASTON MARTIN LAGONDA LTD., PHOTO @ RENE STAUD.

FOTOS: © RANDOM HOUSE AUDIO; CALIFORNIA SUNSET RECORDS;
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Dach runter,
Laune rau.

(Mieten Sie jetzt das BMW 1er Cabrio unter sixt.de)
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