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CIAO, JUNIOR

Sonderserie Alfa Romeo MiTo Junior

Beide entspringen einer 100-jahrigen Legende. Beide teilen den Mythos: der Alfa Romeo 8C Competizione
und der Alfa Romeo MiTo. Die ewige Leidenschaft fur ein besonderes, sportliches Design formt jetzt

auch die Sonderserie Alfa Romeo MiTo Junior. Sie umfasst ein exklusives sportliches Ausstattungspaket
mit 2.400,- Euro Preisvorteil. Zusatzlich ist sie kombinierbar mit dem enjoy-ALFA-ROMEO-TARIF inklusive
4 Jahre Garantie, Mobilitat und Wartung. Folgen Sie also einfach lhrem Herzen.

Ausstattungshighlights Alfa Romeo MiTo Junior: 17" Leichtmetallréder in Titan Grau | Nebelscheinwerfer
Sport-Heckstof3fanger | Heckspoiler | Klimaanlage | Leder-Lenkrad, Leder-Schaltknauf | Sport-Sitzbeziige

Preisvorteil: 2.400,— Euro*

L}
e nj oy-ALFA-ROMEO-TARI F

ab 100,- Euro im Monat*
inkl. 4 Jahre Garantie2, Mobilitdt2 und Wartung3

Gegenulber der unverbindlichen Preisempfehlung des Herstellers fir ein gleichartig ausgestattetes Serienmodell.

Ein Finanzierungsangebot der Alfa Romeo Bank flir den Alfa Romeo MiTo 1.4 16V (58 kW/78 PS)**: 47 Monatsraten a 100,- Euro;

3,99% eff. Jahreszins; 48 Monate Laufzeit; ab 4.415,43 Euro Anzahlung; ab 6.647,- Euro Schlussrate.

2 Jahre Fahrzeuggarantie und 2 Jahre Neuwagen-Anschlussgarantie EXTENSION PREMIUM (inkl. Mobilitatsgarantie) der Fiat Teamsys GmbH
far max. 80.000 km geméf ihren Bedingungen.

GemaR Betriebsanleitung, zzgl. evtl. erforderlichen Materials und zusatzlicher Arbeitsleistungen, jedoch max. 2 Inspektionen.
Privatkundenangebot, gultig nur fur Bestellungen von nicht bereits zugelassenen Neufahrzeugen Alfa Romeo MiTo 1.4 16V (58 kW/78 PS)**
bis 30.09.2010. Nur bei teilnehmenden, autorisierten Alfa Romeo Partnern. Nicht kombinierbar mit anderen Aktionen.

**Kraftstoffverbrauch (I/200 km) nach RL 80/1268/EWG: innerorts 7,7; auRerorts 4,8; kombiniert 5,9.
CO2-Emission (g/km): kombiniert 138.
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WELCOME

Regine Sixt

Wir fragen

das urbayerische
Gen seit bald

100 Jahren in uns!

Liebe Freunde der Sixi-Family,

Go Munich, go Wiesn, go Sixt! Was wire Miinchen ohne die Wiesn?
Aber auch wir bekennen stolz: Sixt wére nicht Sixt, kimen wir nicht
aus Miinchen. Wir tragen dieses urbayerische Gen seit bald 100 Jah-
ren in unserer Unternehmensgeschichte — bekanntlich startete Sixt
1912 seine Erfolgsgeschichte hier in Miinchen. Wir sind uns unserer
Wurzeln bewusst. Und gerade deshalb freuen wir uns darauf, in die-
sem Herbst 200 Jahre Wiesn mitzufeiern. Die Wiesn-Chefin Dr.
Gabriele Weishdupl kommt ab Seite 40 ausfiihrlich zu Wort, die
dieses grofste Volksfest der Welt seit 25 Jahren dirigiert — im wahrsten
Sinne des Wortes.

In welcher anderen Stadt befruchten Herkunft und Zukunft einan-
der so sehr wie in Miinchen? Laptop und Lederhosen, Dirndl und
digitale Welten sind hier kein Widerspruch, sondern tégliche Reali-
tét. Mit einem Bein fest in der Tradition verwurzelt, mit dem ande-
ren der Innovation verpflichtet: Genau das ist das Erfolgsrezept von
Miinchen als auch von Sixt.

Ubrigens: In 100 Léndern gibt es mittlerweile nach dem Miinchner
Vorbild rund 3000 Oktoberfeste. So wurde die Wiesn zum Export-
schlager — genauso wie Sixt mittlerweile in iiber 100 Nationen pré-
sent ist mit {iber 4000 Stationen.

Ja, die Isarmetropole verleiht Identitat. Sie ist weltoffen und tradi-
tionsverbunden zugleich. So, wie es Sixt von Miinchen aus in die
ganze Welt geschafft hat, ergeht es auch vielen anderen Miinchnern.
Der emigrierte Schriftsteller Oskar Maria Graf etwa trug bis zu sei-
nem Tod 1967 konsequent Lederhosen — mitten in Manhattan. Das
teuerste Wiesn-Dirndl kostet iibrigens 100.000 Euro, ist aus reiner
Wildseide und wurde in 300 Arbeitsstunden mit 150.000 Swarovski-
Steinen bestickt. Da denke ich: Dieses Geld ist besser bei der Regine
Sixt Kinderhilfe e. V. aufgehoben. Mit meiner traditionellen Damen-
wiesn unterstiitze ich mit meinen 700 Freundinnen auch diesmal
wieder Kinder, die nicht auf der Sonnenseite des Lebens stehen.
Denn, wer feiert, sollte dariiber nicht die Schwiachsten und die
Kleinsten unserer Gesellschaft vergessen.

Ich begliickwiinsche Frau Dr. Gabriele Weishdupl zu Ihrer perfekten
Organisation und zu Threm 25-jahrigen Wiesn-Jubildaum. Besuchen
Sie im Miinchner Stadtmuseum die Ausstellung 200 Jahre Oktober-
fest und bewundern Sie auch meine originalbayerische Tracht, die
ich auf einer meiner inwischen legenddren Damenwiesn getragen
habe. In diesem Sinne wiinsche ich Ihnen Freude beim Lesen dieses
Heftes. Auf geht’s zur Wiesn und zum Jubilieren anlésslich des 200.
Geburtstags des Miinchner Oktoberfestes.

Ihre Regine Sixt
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IN DIESEM HEFT

WELCOME Herausgeberin
Regine Sixt iiber Kooperationen,
Israel und den Sommer 2010.

LOUNGE Hadassah-Preis,
e-ventures-Portal und die
Oldtimer-Rallye Mille Miglia.

TRAVEL Summertime, Cruise-
time: Hotelperlen auf Capri, an der
Cote dAzur und in Cornwall.

MY WAY Stilhymne und Cruise-
oper: Der neue Jaguar XJ fordert
TV-Star Michel Friedman heraus.

STYLE Mann setzt im Sommer
auf mintfarbene Knittereleganz
und rassiges Sportrot — Frau
genief3t klassische Black-and-
White-Stile und Strand-Goodies.

LIFESTYLE Go Munich, Go
Wiesn! Das Oktoberfest feiert 200.

Jubildum. Festleiterin Gabriele
Weishéupl iiber Bier und Balz.

MYWAY Journalist und Publizist
Michel Friedman tiber Kinder-
Gliick und Israels Bildungspower.

LIVING Wohnen 2010: klare
Kante, poppige Noblesse: Das neue

Design-Spiel mit Naturmaterialien.

TECHNICS Schnappatmung:
Einstiirzende Flachbilder - die
neuen 3D-Fernseher.

FITNESS Dr. Martin Marianowicz
iiber feige M@nner und wirksame
Herzinfarkt-Vorsorge.

LIFESTYLE Exklusivbesuch in
der Champagne bei der feinen
Edelbrause-Dynastie Taittinger
auf Schloss ,Marquetterie".

Frisches Styling,
lange Linien,
pragnanter Luxus:
Der neue Jaguar XJ ist
eine dsthetische
Revolution von oben,
die den Kult ums
elegante Raubtier und
die klassischen
Katzenfans besonders

herausfordert.
|
R =
[

ART Die Sommerausstellungen
befliigeln die Sinne - mit Basquiat,
Rauschenberg, Eliasson, Rauch
und Lichtenstein. Rhythm’ is it.

CULTURE Tablebook-Suidafrika,
iBook-Premieren, Hip-Hop-Chan-
sons, Lena-Gigs und Gardot-Jazz.

Michel Friedman: ,,Regine und Erich
Sixt sind wirkliche Mittelstdndler, die
mit Mut gegen viel Konkurrenz ein
grofSartiges Konzept erfolgreich
durchsetzen. Ein sehr emanzipiertes
Paar - von beiden Seiten!”

INHALT GO SIXT 5



Maxim ale
Avctraktion.

Das attraktive 30 Jahre quattro® Paket.
Jetzt im neuen Audi TT.

30 Jahre quattro® - jetzt wird aus maximaler Traktion maximale Attraktion: mit dem exklusiven 30 Jahre quattro®
Ausstattungspaket” fiir den neuen Audi TT Roadster. Es umfasst Metallic-/Perleffekt-Lackierung, Sitzbezlige in
Bicolor-Optik in Leder Feinnappa, Aluminium-Gussrader im 10-Speichen-Design und vieles mehr. Jetzt mit 40 %
Preisvorteil - auf Wunsch auch mit Komfortpaket. Mehr dazu bei Ihrem Audi Partner.

Kraftstoffverbrauch in /100 km: innerorts 7,2-10,2; auBerorts 4,5-5,7; kombiniert 5,5-7,4;
CO,-Emission in g/km: kombiniert 144-172.

“Erhiltlich fir viele Audi Modelle mit quattro Antrieb mit 40 % Preisvorteil gegeniiber UVP des Herstellers bei Einzelbestellung. " Vors prung durch Technik
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SIXT-NEWS

Im TV-Spot Euro macht Ihr Bruder und Formel-1-Star Nick Heid-
feld den Anchorman. Was verbindet preis24.de mit Motorsport?
Als Rennfahrer holt man auf der Rennstrecke immer alles raus. Man

REGINE SIXT ERHALT
DEN HADASSAH CITIZEN
OF THE WORLD AWARD

optimiert und spart Sekunden. Zu Hause geht das jetzt auch - eben
mit preis24.de. Man holt aus den Vertrdgen alles raus und spart
durch Vergleichen und Wechseln Geld. Erstwechsler sparen leicht,
schnell und viel. Ich habe bei dem Wechsel meines Stromanbieters
so zum Beispiel iiber 400 Euro pro Jahr gespart.

Es werden unterschiedliche Produkte wie Versicherungen, Banken,
oder Stromanbieter gecheckt. Was macht den Markenkern aus?

Der gemeinsame Nenner ist Glaubwiirdigkeit in allen Dimensionen.
Hierzu gehort unser klares Sparversprechen, unser Streben, fiir den
Kunden das beste Produkt zum besten Preis zu finden und dem Kun-
den ein Hochstmaf$ an Convenience zu ermdglichen. Der Kunde soll
durch den Online-Abschluss keine Service-EinbufSen hinnehmen.

-‘H

Sie sind 36 Jahre jung, haben schon im Management oder mit Be-
ratung erfolgreich Webdienste wie Scout24, Allianz24 oder kalay-
do.de am Markt platziert. Wohin geht die Reise im Web?

Mit preis24.de bin ich an einer entscheidenden beruflichen Station

- i Formel-1-Pilot o s
:' Nick Heidfeld:
»Alles, was man
sich vorstellen
kann, wird méglich
sein. Fir jeden.

Ohne Barrieren.”

Prof. Shiomo Mor-Yosef, Generaldirektor des Hadassah
Medical Center, und Regine Sixt: ,Mit ihrem
humanitéren Einsatz ist Regine Sixt ein leuchtendes Vorbild
an Hingabe und gutem Willen.”

VERSPRECHEN

angekommen. Ich plane meine Zukunft hier. Die Zugehorigkeit zur
Sixt e-ventures ermdéglicht ein nahezu ideales Set-up, sichert fiir
preis24.de eine solide Finanzierung, wertvollen Know-how-Transfer
und ein Netzwerk zu Top-Entscheidungstragern aus der Wirtschaft.
n Anerkennung ihrer Lebensphilosophie und
ihres Engagements fiir das Wohl der Kinder in
aller Welt wird Regine Sixt von der Hadassah
International Medical Relief Association mit
dem ,,Citizen of the World Award” ausgezeich-
net. Sie ist die erste Deutsche, die diesen Preis erhalt
und gehort damit zu einem Kreis von Personlichkeiten
wie etwa der Schauspieler Richard Gere (2005), der
amtierende Staatsprasident von Israel, Shimon Peres
(2000), oder der Sanger Harry Belafonte (1996). Regine
Sixt ist Griinderin der Regine Sixt Kinderhilfe e.V. und
u.a. auch Vorsitzende des Ehrenkomitees von
Hadassah in Deutschland.

Hadassah International ist ein globales Netzwerk
von engagierten Frauen und Mannern, die das
Hadassah Medical Center in Jerusalem unterstiitzen.
Das Medizinische Zentrum erhielt im Jahr 2005 eine
Nominierung fiir den Friedensnobelpreis und ist dafiir
bekannt, seinen Patienten unabhéngig von deren
Herkunft, Rasse oder Religion eine umfassende
medizinische Versorgung und Betreuung zu gewéh-
s ren. Die Hadassah-Familie glaubt an das Prinzip, dass
durch Fortschritt und Zusammenarbeit in der
Medizin und Forschung Barrieren in der Politik und

Mit Konstantin Sixt als Beiratsvorsitzenden schitze ich mich gliick-
lich, einen Investor an Bord zu haben, der die Strategie kritisch hin-
terfragt, nachhaltig fiir Impulse sorgt und dynamisches Unterneh-
mertum fordert.

Wovon trdumt der Diplominvestment-Analyst Tim Heidfeld?
Ich liebe die Cote dAzur. Hin und wieder erfiille ich mir den Wunsch,
giinstig nach Nizza zu fliegen, miete dort ein Cabrio, fahre offen an

Mit dem Verbraucherportal preis24.de starten Tim Heidfeld,
Bruder des Formel-1-Rennfahrers Nick Heidfeld, und

die Sixt e-ventures ein neues Service-Kapitel im Internet. i
L
Herr Heidfeld, es gibt viele Preis-Vergleich-Portale im Web. Warum  wir erst immer Leistungen und dann den  Tim Heidfeld
nun auch noch preis24.de? Preis. Das Sparversprechen richtet sich an
Das Alleinstellungsmerkmal von preis24.de ist das klare Sparver-  rund 40 Millionen Haushalte in Deutsch-
sprechen: Vergleichen Sie fiinf Vertrége, die Sie eh schon haben und  land, die durch einen kurzen Produkt- und
sparen Sie so mindestens 200 Euro - sonst bekommen Sie fiir ein  Preisvergleich auf preis24.de insgesamt
Wochenende einen Sixt-Mietwagen umsonst, zum Beispiel einen C-  acht Milliarden Euro einsparen kénnen,
Klasse-Mercedes. Also: Die Leistungen bleiben gleich, der Preis re-  jeder Haushalt rund 200 Euro.
duziert sich. Wir bieten das unter www.preis24.de und telefonisch
unter 0180/1250000 an. Der Kunde kann mit uns nur gewinnen.

der Kiistenstrafe nach Bordighera in Italien und esse dann selbstge-
| machte Spaghetti frutti di mare direkt am Strand. Das ist mein ge-
lebter Traum und ein echter Never-forget-Moment.

e ]
— Welches war fiir Sie die wichtigste Erfindung im Internet?
Das Internet, sein Prinzip und seine Offenheit an sich. Das Internet

ist Geschaftsfiihrer von ist das Tor zur Welt und erleichtert unser Leben.

preis24.de. Der 36-jah-
rige Diplom-Investment-
analyst verantwortet die
Produkte Versicherungen,
Strom und Shopping
sowie die Geschdftsbe-
reiche Marketing,
Vertrieb, Finanzen und
Legal. Sein Know-how

Was prdgt das Internet im Jahr 20157 Kommunikation auf allen
medialen Endgeriten Alles ist auf den Nutzer zugeschnitten. Der
Nutzer wirkt mit, ist Teil des Ganzen. Alles, was man sich vorstellen
kann, wird méglich sein. Fiir jeden. Ohne Barrieren.

DAS GESPRACH FUHRTE CLAUDINE SOMMER
Die Gestaltung und Programmierung
verantworten das Softwarehaus Soprado
und die Firma Netresearch. Warum?

Wie kommt es zum Namen preis24.de?

Wir brauchten einen absoluten Top-Namen, der eine Briicke zu un-
serem Businessmodell baut, gut einpragsam und méglichst gene-
risch ist. In unserer Marktforschung haben die Kunden deutsche
Namen deutlich vor englischen oder vor Phantasienamen préferiert.

Deren Kernkompetenz liegt in der Perfor-
mance-Optimierung, das heifdt, dass eine
Website mit smarter Hard- und Software-
Architektur und schlanker Programmie-

bei internetbasierten
Geschdaftsmnodellen zur
Neukundenakquise

Religion iiberwunden werden kénnen. Mit der

Mission, Heilung, Bildung und Forschung zu unter-
stiitzen, bildet Hadassah durch die Medizin Briicken

zwischen den Volkern und Nationen.

»Mit ihrem humanitaren Einsatz ist Regine Sixt
ein leuchtendes Vorbild an Hingabe und gutem Wil-

Preis24.de kam auf Anhieb auf eine ungestiitzte Erinnerung von 54  rung innerhalb von einer Sekunde zum hat er u. a. bei Scout24,
Prozent, nachdem die Kunden den Namen nur einmal geh6rt haben  Beispiel 4 000 Anfragen ohne Performance- ~ FinanceScout24,

und danach drei Minuten weitere Fragen zu ihrem Online-Nut-  Verlust verarbeiten kann, ohne dasmanbei  Allianz24, kalaydo.de r::z;lztle de: len®, sagt Prof. Shlomo Mor-Yosef, Generaldirektor des
zungsverhalten beantwortet haben. steigenden Zugriffen die Hardware linear  und moneysupermarket. N ,Die Leistungen Hadassah Medical Center. ,Wir bei Hadassah haben
und kostenintensiv skalieren muss. Unsere  com erfolgreich _':_. N S — - bleiben gleich, uns dazu verpflichtet, allumfassende medizinische
Welche Zielgruppe wollen Sie ansprechen? Website ist in PHP programmiert. Das ist  gnwenden kénnen. F i der Preis redu- Versorgung im Nahen Osten und auf der ganzen Welt
Die Hauptzielgruppe sind Smart Shopper, die nach Qualitdt und die am vierthdufigsten eingesetzte Pro- — ri '.. — . i ziert sich.” zu fordern, und wir sind besonders beeindruckt von

ihrem Engagement in Projekten fiir unsere Kinder und
gegen die Armut. Ihre Mitarbeit und Unterstiitzung ist
eine Bereicherung fiir uns und unsere Mission."

Preisvorteil streben — wie auch bei Sixt. Bei preis24.de vergleichen = grammiersprache rund um den Globus.

8 GO SIXT LOUNGE




GO SIXT-NEWS

Bayreuth-lkone, Opern-Verriickter
und Menschen-Fischer: Festival-
direktor Wolfgang Wagner (t 2010).

BAYREUTH HAT SEIN
HERZ VERLOREN!

Der Tod des Festspielleiters
Wolfgang Wagner nimmt der
Opermnwelt ihr Kraftzentrum.

Am 21. Mdarz 2010 ist der
Bayreuther Festspielleiter
Wolfgang Wagner gestorben.
Far den ,Spiegel” endet mit
seinem Tod schlicht ,eine
Epoche®. Er verneigt sich
liebevoll vor dem ,,Opern-
Patriarch und ,Dickschédel”.
Wer hétte gedacht, dass der
Enkel von Richard Wagner mit
seiner konservativen Opern-
regie-Auffassung und seiner
Liebe zu frechen unerschro-
ckenen Wagner-Interpreten
wie dem Dirigenten Christian
Thielemann oder den Enfant-
Terrible-Regisseur Christoph
Schlingensief zum weltweit
respektierten Opernmanage-
ment-Helden, ja am Ende gar
zum Popstar aufsteigt. Regine
Sixt, die mit Ex-AuBenminister
Hans-Dietrich Genscher an
der Trauerfeier auf Villa Higel
teilnahm: ,Bayreuth hat sein
Herz verloren. Wir vermissen
ein einzigartiges Genie.*

Sl

»Er war ein einzigartiges Genie!“
Regine Sixt und Ex-AuBenminister
Hans-Dietrich Genscher in Bayreuth.

10 GO SIXT LOUNGE

Miglia-Legende
Europas erfolgreicher Autovermieter
halt Rallyeklassiker mit Jaguar und

Warsteiner mobil.

berithmte Oldtimer-Rallye durch die

einzigartige Landschaft Italiens ver-
eint Leidenschaft und Tradition — und fas-
ziniert Autofreunde aus aller Welt. Sixt ist
Teil dieser Legende: Der europaweit erfolg-
reiche Autovermieter hat die Rallye auch
im Jahr 2010 als Hauptsponsor unterstiitzt
und den reibungslosen Ablauf der Veran-
staltung gewahrleistet. Dabei hat Sixt mit
bekannten und leistungsstarken Koopera-
tionspartnern zusammengearbeitet, um
Veranstaltern wie Publikum ein beson-
deres Erlebnis zu erméglichen.
Der Autohersteller Jaguar und die Warstei-
ner Brauerei ergénzten in diesem Jahr die
umfassenden Services von Sixt und lei-
steten damit einen wichtigen Beitrag zum
Erfolg der Rallye. Sixt nutzte exklusiv
Fahrzeuge der Marken Jaguar und Land
Rover, um die Mitglieder des Organisa-
tionskomitees sowie die Rallye-Teilnehmer

S ieist eine Legende: ,Mille Miglia“ Die

| 'ﬁhqulauien fiir die Fans und
" Reporter: Sportmodell Osca
T4-2AD von 1954. 'ﬁ

U

i
- :._'_

g

1750 Gran Spol

" service an der
| Strecke von Sixt
~ und Warsteiner.

sicher und komfortabel zur Rennstrecke
und zum Hotel zu transportieren. Dariiber
hinaus prasentierte Sixt die neuesten Mo-
delle der beiden Marken und rief damit
grofSes Interesse bei den internationalen
Autofans hervor.

Die Sixt-Hostessen boten den Zuschauern
entlang der Rennstrecke eine wohltuende
Erfrischung vom spannenden Rennbetrieb
und verteilten alkoholfreies ,Warsteiner
fresh®. Zudem erfreuten sie die fachkun-
digen Besucher in den Sixt-Géstezelten in
Rom, Brescia und am Gardasee mit den
Produkten der Warsteiner Brauerei. Die
,Mille Miglia“ war somit der ideale Event
fiir die Sixt-Kooperationspartner, um sich
einem weltweiten Publikum zu préisentie-
ren. Und nicht zuletzt erfreute Sixt alle
Besucher mit seiner Klassikerflotte, da-
runter Mercedes 300 SL Gullwing, Jaguar
XK, Porsche 356 Speedster oder VW Stan-
dard. MATTHIAS EHEGARTNER

Cruisen fur die

Ewigkeit:
Oldtimetsia

Alfa Romeo 6

Arbelten Sie an Orten
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CORNWALL

THE SCARLET

Mehr Meerblick und
Rosamunde-Pilcher-
Geflhl geht nicht -
plus individuelles, aus
der Cornwall-KUsten-
landschaft heraus
entwickeltes Innen-
designkonzept. Und
dass die KUche einen
Michelinstern tragt,
|6st alle Festlandurtei-
le Uber die britische
Kuche. The Scarlet
bietet feinstes Lod-
ging mit Natur pur.

T. +44 1637 86 18 00
www.scarlethotel.co.uk

BEDRUTHAN STEPS
Eine Perle der Oko-
Hotellerie - nur einen
Steinwurf vom Scarlet
entfernt an Cornwalls
Mawgan Bay. Nach-
haltigkeit préagt nicht
nur Energie & Co.,
sondern auch die
engagierte Kinder-
und Gdstebetreu-
ung. Das Bedruthan
Steps, ein perfektes
Cross-over-Haus. bie-
tet heiteres Living in
Familyatmosphdre.

T. +44 1637 86 05 55
www.bedruthan.com

"'-.q_':‘-;'-'

l.oun_gil":l;d.:se vom Designhotel

e Scarlet: ,Wir erméglichen den Gdasten die
Freude an den einfachen Dingen des

Lebens. Die sorgen fur schdnste Erinnerungen.

LODGING GO SIXT 158

-

-




Pas-de-Deux auf dem

J.K.-Place-Capri-Balkon: Der

wahre Bewohner der

Zimmer und Suiten ist das Mee

im Golf von Neapel.

F

EXKLUSIVE REISEORGANISATION
ART OF TRAVEL

T.+49 (0)89/211 07 60
www.artoftravel.de

w

»Wenn bei Capri die rote Sonne
im Meer versinkt,
Und vom Himmel die bleiche Sichel
des Mondes blinkt,
Ziehn die Fischer mit ihren Booten
aufs Meer hinaus ...«

s gibt Worte, die 16sen ein entspanntes Seelenki-
no aus: Capri. Das 50er-Jahre-Eldorado fiir geho-
bene Urlaubssehnsiichte im Golf von Neapel mit
Blick auf Italiens schénstes Mittelmeerrelief: die
Amalfikiiste. Capri, das ewige Sehnsuchtslied
geschlagerter Ferienromantik: ,Wenn bei Capri
die rote Sonne im Meer versinkt, / Und vom Himmel die
bleiche Sichel des Mondes blinkt, / Ziehn die Fischer mit ihren
Booten aufs Meer hinaus ... Jeder kann die eingdngige Melo-
die summen, mehr kollektives Sommergefiihl geht nicht.
Oder Cornwall. Die harmonisch-rauhe Steilkiistenlandschaft
mit ihren ewig griinen Matten, die sich iiber steile Klippen ins
Meer ergiefSen; mit ihren kilometerlangen Stranden, die sich
am Atlantik mit aufgewdrmten Golfstromklima entlang ma-
andern; mit ihren feinen viktorianischen Landsitzen in blii-
henden Garten, die sich elegisch in die Landschaft schmiegen.
»Unser Haus lag auf dem Hiigel. Es hatte eine ideale Aussicht
iiber die ganze Bucht hin, bis zum Godrevyer Leuchtturm hi-
niiber. Am Hang des Hiigels gab es kleine Rasenflichen, die
von dicht blithenden Biischen eingerahmt waren. Man betrat
Talland House durch ein grofies holzernes Tor und kam dann
rechter Hand zum ,Lugaus’. Vom Lugaus-Platz hatte man da-
mals einen ganz freien Ausblick iiber die Bucht", schrieb Vir-
ginia Woolf 1939 in ,,Augenblicke” ihre warmherzigen Erinne-
rungen an den elterlichen Sommersitz Talland House auf. Die
Weite des Horizonts spielt mit der malerischen Idylle am Ufer.
Cornwall, Sommerkino im Kopf.
Was die Caprifischer fiirs unausléschbare Urlaubsliedgut sind,
ist der angelsdchsische Rosamunde-Pilcher-Kitsch fiirs poe-
tische Schmokergut unerfiillter Sommerliebesnéchte und ei-
ner Heilewelt-Harmonie in den Hiigeln der siidwestlichen
Kiiste des Vereinigten Konigreichs. Hier, nahe der wilden
Mawgan Bay, betreiben die drei Schwestern Debbie, Emma
und Rebecca das Familienhotel Bedruthan Steps und die Stil-
ikone The Scarlet. Was Virginia Woolf 1909 an ihre Schwester

CAPRI

J.K. PLACE CAPRI
Der wahre Bewohner
in 20 von 22 Zimmern
und Suiten des
FUnfsterne-Boutique-
hotels J.K. Place Capri
ist das Mittelmeer. Wie
vollgesogen mit dem
Blau und dem Duft
des SUdens prasentie-
ren sich die individuell

gestalteten R&ume im
hochwertigen Stilmix
unterschiedlicher
Kunstepochen und
Design- sowie
Interieurstile. Alles,
was der mobile
Kosmoypolit flr sein
tagliches digitales
MUsli so braucht -
Work-Out, Top-Pool,

High-Speed etc. -
wird hier geboten. In
diesem modernen
Musentempel mit
atemberaubenden
Blicken auf den Golf
von Neapel und die
elegische AmalfikUste,
werden Sinne wach.
T. +39 081 838 40 01
www.jkcapri.com
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bgr den I5"c'|c_r:|_er;| von London
=Bar und Lounge-Terrasse vo
Designe mpel Boundar

Vanessa Bell schrieb, ist fiir das Facility-Selbstversténdnis der
Managerinnen in Cornwall Programm: ,,Die einzige Moglich-
keit, einen Brief mit Leben zu fiillen, besteht darin, sich fiir
andere Menschen zu interessieren.« Menschen und Natur
stehen auf ganz individuelle Weise im Mittelpunkt ihrer Ho-
tellerie.

Wiéhrend im Bedruthan Steps neben der direkten Lage am
Meer der familien- und kinderorientierte Service mit strikter
Nachbhaltigkeit im Zentrum stehen, setzt das Scarlet, Mit-
glied in der renommierten Hotelgruppe Design Hotels™, auf
ein modernes Konzept mit individuell gestylten Zimmern
und Suiten sowie einer Sternekiiche. Emma Stratton, 43,
mittlere im Sister Act der Hoteliersdamen: ,Wir glauben an
die positiven ethischen Krafte von Nachhaltigkeit und Busi-
nesserfolg.” Und sie setzen auf Authentizitat. Man kann sich
iiberall zuhause fiihlen, wenn die Eigentiimer darauf achten,
,sich aus der Landschaft heraus einzurichten®. Diese Wohn-
raumphilosophie des deutschen Zeitungspartriarchen Axel
César Springer (+ 1985) verweist auf die regionalen kultu-
rellen Wurzeln eines Ortes, an dem sich Menschen niederlas-
sen. Oder, wie man in ganz frithen mobilen Zeiten formu-
lierte: wo Menschen siedeln.

Fiir Emma Stratton (,ich bin wohl von uns dreien die Ent-

- /
spannteste und am wenigsten Machtbewusste®) gilt in Corn- g “ _ .

LONDON
[
THE BOUNDARY die im Stil von jungen | gibt es fur die Top- Jw 6 b BLU
Das Anfang 2009 er- britischen Designern restaurants und den a ”\
Hymne an urbane Lebensqualitét und kiinstlerisches offnete Sternehausin | wie Eileen Grey oder | einzigartigen Spot: OO8 OO 3 3 3 3 3 3 3 3
Design: Eames-Suite im modemen, vikforianisch restaurierten Londons Osten uber- | Desingpdpsten wie Le | die Hausdachbar mif
zeugt mit individuell Corbusier gestaltet Outdoor-Kamin.

FoundanyHEIStim Galeter und Sseneviere horeeien gesafiefen 122m- | und cusgestatelsh. | 1+ 0201720 100 radissonblu.de/shortbreaks HOTELS THAT LOVE TO SAY YES!
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TRAVEL

BERLIN

THE MANDALA

Manchmal ist es furs
entspannte Hotel-
wohnen in einer Me-
fropole wichtig, sie
vollkommen zu ver-
gessen. Das Mandala
garantiert es. Nirgend-

terim Asia-Ambiente
frihsttcken, im Ono-
Spa auf Hightech-
Level Fitness sowie
Face- und Body-
Harmony pflegen und
im Sternerestaurant
LFacil” individuelle

Erholung beginnt mit
Understatement.
Motto: Wir pflegen Stil
und Design, aber
sprechen nicht
darlber. GroBstadt-
Homing wird gelebt,
nicht ausgestellt.

wo in der Hauptstadt | GaumengenUsse T. +49 (0)30 59005-0000
kann man enfspann- | feiern. Die persénliche | www.themandala.de

wall wie tiberall auf der Welt ein ehernes Machererfolgsrezept:
LWir drei teilen eine gehérige Portion Humor, streben nach
Perfektion und haben Spaf$ an Neuem, an Kreativitdt." Aus-
gangspunkte, die 1993 den heutigen CEO Claus Sendlinger zur
Griindung des Unternehmens Design Hotels™ bewegten. ,Wir
sind mehr als eine Hotelreprasentanz. Jedes einzelne Hotel
wird handverlesen. Die Philosophie von Design Hotels™ be-
ruht auf einem ganzheitlichen Ansatz: Architektur, Design,
Service und Gastronomie miissen sich wie Puzzleteile zu
einem stimmigen Gesamtbild fiigen. Viele Hoteleigentiimer
bei uns kreieren als Lokalpatrioten authentische Erlebnisse
mit regionalem Bezug. Das ist das Wegweisende unserer
Hotellerie."” Kein Marketinggeklingel, sondern umgesetzte
Hotelidee.

Facettenreiches Styling der jeweiligen Design-Hotel-Héuser
verbindet sich mit einzigartigem Lifestyle und personlich ge-
préagter Fithrung der Domizile. Etwa das kosmopolitische Art-
Hotel Boundary mit seiner einzigartigen Rooftop-Bar in Lon-
don oder das weitldufige Feng-Shui-Haus The Mandala mit
Edelrestaurant ,,Facil® in Berlin, oder die Countryside Hauser
wie die mittelalterliche Herberge Sextantio Le Grotte della
Civita mit seinen klosterlich designten Kemenaten in Siidita-
lien oder das vom Bauhaus-Stil geprégte sachliche Sezz-Hotel
in Saint-Tropez.

Ob Céte d’Azur, Cornwall oder Capri, ob London oder Berlin:
GoSixt hat Boutique- und Designhotels aufgespiirt, die eine
einzigartige Atmosphére zwischen Drinnen und DraufSen,
zwischen Raum und Natur inszenieren. Sie strahlen eine re-
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Hippe
Edellounge
»QIu“ im
Mandala:
Drink- und
DJ-Hotspot am
Wochenende.

gionale Identitat aus, und lassen den kosmopolitischen Gast
ganz entspannt bei sich sein. Legeres Living.

Tja, mit den Erinnerungsbildern erfiillter Urlaubslandschaften
und authentischer Hotelatmosphére in fremden Gefilden ist
es ein wenig wie mit dem Gassenhauer der Fischer von Capri:
Kitsch sucht seinen Nistplatz auf der menschlichen Festplat-
te. Auch deshalb wird man den ewigen Refrain nicht los, der
von Generation zu Generation seit den goldenen 50ern an alle
Kinder und Enkel weitergegeben wird. Egal, ob man nun in
Cornwall oder an der Cote d’Azur, in Berlin oder London, in
der Toscana oder an der Amalfikiiste Urlaub macht. Die Ca-
pri-Fischer sind ins kollektive Urlaubskitschged4chtnis einge-
brannt: Denn ,,... von Boot zu Boot das alte Lied erklingt, / Hor
von fern wie es singt: / Bella, bella, bella Marie, / Bleib mir
treu, ich komm zuriick morgen Friih, / Bella, bella, bella Ma-
rie, / Vergif$ mich nie." Wie sagte doch Scarlet-Inhaberin
Emma Stratton so treffend: ,Wir ermdéglichen den Gésten die
Freude an den einfachen Dingen des Lebens. Die sorgen fiir
schonste Erinnerungen.” Sommer 2010, legeres Lodging.

[TALIEN

SEXTANTIO LE
GROTTE DELLA CIVITA

Es gibt Herbergen, die
sind zu recht der An-
lass, Europa neu zu
entdecken. Das mit-
felalterliche B.gsi_licoto;
Dorf Matera, mit dég

kldsterlich-modernent s

Unterkunft Sextanii® &

Le Grotte della Civita#F

ist so ein magischer*
Ort. Das hinreiBend ¥
authentisch restau-
fierte Haus verstrom
keinen sudlifaligni=
schen Mittelalfer-
Historismus, sopdern
einelebendige KultueE
Interprefation der
schwedisch-italie-"2
nischen Unfernebs |_-'
merin Daniele
Kinigren. Nordischies
Understatement in
italienischer pracht-
voller Einfachheit.
Betdrende stille
Erholung, nein Einkehr.

- Unesco-Weltkulturerbe als




Trip-Tipps von Sixt

n einer Kooperation haben Sixt, BMW Connected Drive
und Design Hotels™ elf Tagesrouten konzipiert, die ab-
seits der iiblichen Touristenpfade durch die schonsten
Regionen von Deutschland und Osterreich fithren. Jede
Route wurde von einem Mitgliedshotel von Design Hotels™
zusammengestellt und verbindet architektonische, kulturelle
und kulinarische Highlights. Die Routen sind in allen BMW
Modellen der Sixt-Flotte bereits vorinstalliert.
Mit einem einfachen Knopfdruck fiihrt das Navigationssystem
den Fahrer auf der ausgewdahlten Strecke zu den schonsten
Hoéhepunkten der Region. In Berlin startet die Reise im pulsie-
renden Stadtteil Berlin-Mitte im Design Hotel™ LUX 11. Exrster
Stopp ist das Bauhaus-Archiv, das sich der bedeutendsten

MALLORCA

SEZZ

An einem der
schonsten PlGtze der
Rivierq, in Saint-
Tropez, wo Kitsch
und Trubel so oft
wehtun, fuhrt das
Designhotel Sezz
den Gast zu den

Saint-Tropez

Stre|

Urspriingen von
WohlfUhlen und
klarem Geschmack
zurlck. Mediterranes
Flair flieBt durch
bodentiefe Fenster
in reduziert gestalte-
te Rdume. Leere
zum Ankommen,

lHill(lurheii,
einfache Form:

#  Sachliches Interieur
48 |_mit Ferdokzenten

_,'?.-_.- - sorghfiirEntspannung.

zum Entfalten eige-
ner Persdnlichkeit.
Licht, Laune und
Lebensfreude kom-
men von auBen,
Erholung von innen.
T.+33(0)64013 1189
www.hotelsezz.
com/fr

HOSPES MARICEL

Der Sudosten von
Mallorca, die
hellen Sandsteine
von Santanyi,
pragen die frische
Terrassen-Outdoor-
Atmosphdre des
Luxusdomizils
Hospes Maricel mit
Pool und Pinien.
Mit der jungsten
Renovierung hat
man nach der
wilden Partyver-
gangenheit nun
das fraditionelle

stilvolle Spanien-
Design des
klassizistischen
Hauses mit seinen
Arkaden und
Séulen betont. Mit
feinem GespUr fur
Raum und Licht
hat der Architekt
Xavier Claramunt
die Zimmer und
Suiten minimalis-
fisch ausgestattet.

T.+34 9717077 44
www.hospes.com/
es/hotel-mallorca-
maricel/

Schule fiir Architektur, Design und Kunst im 20. Jahrhundert
widmet. Vorbei an den fabelhaften Géarten und Bauten der
Pfaueninsel heif3t es wenig spédter Entspannung pur in der See-
lodge am Kremmener Luch, die auf 64 Pfdhlen in einen See
gebaut wurde.

Als kronender Abschluss schlieSlich erwartet Autoliebhaber
das Meilenwerk Berlin. Hier werden Auto- und Motorradwerk-
statten sowie Shops und Dienstleister, rund um das Thema
automobile Begeisterung, in einem denkmalgeschiitzten Ge-
baude vereint.

Alle Roadtrips* sind buchbar unter
www.designhotels.com/roadtrips
*GuUltig far AnkUnfte bis 31. Dezember 2010

. Gestaltete maritime Natur:
Neuer Stil und neue Relaxtheit im friheten *
=7 Fetentempel von Palma de Mallorca.
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The Power of Dreams

spal
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Der Hybrid ist in der Sportwagenwelt angekommen. Mit 6-Gang-Schaltgetriebe und 3 Fahrprofilen. Der Normal-Modus
A bietet die perfekte Balance zwischen Performance und Verbrauch. Im Sport-Modus entfaltet sich das volle Leistungs-
\ / | potenzial. Im ECON-Modus stellt das System auf maximale Effizienz um. Egal, wie Sie also unterwegs sind, im neuen
L, J CR-Z passen Emotion und Effizienz sehr wohl zusammen. Weil er sie durch intensiven FahrspaB verbindet. Der neue CR-Z.
MM Ab 21.990 € inkl. MwSt. Unverbindliche Preisempfehlung der Honda Deutschland GmbH. Mehr auf www.honda.de.

FOTOS: © DESIGNHOTELS.COM

Kraftstoffverbrauch in /100 km: innerorts 6,1; auBerorts 4,4; kombiniert 5,0. CO,-Emission in g/km: 117. (Alle Werte gemessen nach 1999/100/EG.)
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CRUISEN

NRIDER

. Als Kind stiebitzte er seinen ersten Jaguar, den
L! E Type, als Modellauto auf der IAA. Der Star-Moderator
' Michel Friedman fuhr den neu designten Jaguar XJ. Fur
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: 1 klassische Katzenfans steht der Kult auf dem Prafstand.
E l Eﬁ !. Von Wolfgang Timpe und Christina Kérte (Fotos)
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Faszination Licht und
feiner Lifestyle:
Leuchtende Urbanitét

mit Glamour und

.]-' Edeldesign im

rollenden Livingroom.
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Katzenklasse im Interieur:
Edelste Ledermaterialien,
feinste Verarbeitung,
Hightech-TFT-Display mit
gleichzeitiger individueller
Nutzung von Fahrer und
Beifahrer; nettes Retro-Memo
mit Analoguhr im Cockpit.

JAGUAR XJ

Die konservative Oberklasse schuftelt sich. Die Jaguar-Offensive gegen Maserati, Mercedes, BMW oder
Audi mischt den Markt auf. Die coupéartige Limousine Jaguar XJ kommt in der Dreiliter-Vé6-Version mit
275 PS und einem Verbrauch von nur 7,5 Litern zwar understatementartig daher, doch der drehfitte
Twinturbo-Dieselmotor pusht feurige 600 Newtonmeter auf den Antrieb. Sportliche Rasanz im 5,12 Meter
langen Cruiseflaggschiff. Und? Lahme Luxuskiste? Antwort: Von 0 auf 100 kmn/h in 6,4 Sekunden.
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'E- Ihr Aufirift, Jaguar XJ:

»Es kann also sein, dass

¢ das neue Design und
":ll_l dieses duBerordentliche™

ar <Erinnerungspotential

=% Jaguar, kombiniert mit

einer hypermodernen Ay

J‘_‘_I-
=

b

(B i
Technik, erfolgreich sind.4 "_ll' i,

as war jedem Ingenieur und Insider von
Beginn an klar, frisches Styling hin, lange
Linienfithrung und tolles Hightech her:
Der vollkommen neu designte Jaguar XJ
ist eine gewollte Revolution von oben. Ja,
der neue Luxusschlitten ist eine existen-
zielle Herausforderung an den Kult ums
einzigartige Raubtier und an die klas-
sischen Katzenliebhaber. Autodesigner und Vorsténde stof3en
nicht freiwillig treue Fans vor den Kopf. Doch fiir Jaguar-Chef-
designer Ian Callum war der Auftrag eindeutig (klarer Bruch
mit der asthetischen Tradition, um neue Zielgruppen anzu-
sprechen) und sachlich auch iiberhaupt kein Problem: ,Mo-
dernitét ist Teil unserer Tradition, und da der neue XJ das
Flaggschiff unserer Flotte ist, muss er den Aufbruch symboli-
sieren.” Und fiir den Hiiter des Labels Jaguar, den Markenboss
Mike O'Driscoll, gibt’s an der eindeutigen Erkenntnis der Kat-
zenmacher keinen Deut zu zweifeln: ,Es gibt keine Zukunft
im Retro-Stil.*

Da hat O’Driscoll, zumindest im ersten Schritt, erstmal die
Rechnung ohne den klassischen X]J-Fan gemacht, in diesem
Fall der Journalist und TV-Moderator Michel Friedman
(..Studio Friedman®, N24). Als er zur Jungfern-Probefahrt fiir
»GoSixt" startet, ist er schnell irritiert. ,Wenn ich aufs Gaspe-
dal trete, merke ich, der will angeben®, betont der Fernsehmo-

derator in einer distinguierten Mischung aus Widerwillen und
Uberraschung. Mag der unruhige Hansdampf in allen Medi-
engassen doch entspannt mit seiner alten XJ 12 Langversion
aus den 90er Jahren und den 300.000 Kilometern auf dem Ta-
cho gerne léssig cruisen. ,Ich wollte nie mehr als 160 bis 180
km/h in der Spitze fahren. Wer mit dem XJ schneller gefahren
ist, hat Jaguar nicht verstanden. Die, die es eilig haben, sollen
sich einen Porsche, Audi oder was auch immer kaufen. Mein
alter Jaguar hat eine unschlagbare Gelassenheit. Er verfiihrt
sofort zum defensiven Fahren, was ich als sehr angenehm
empfinde”

Beeindruckt den Profitalker und Fan der iPad-Generation
denn so gar nicht das Hightech-Ambiente mit virtuellen Ta-
choinstrumenten (wunderschon farblich designt) oder das
innovative TFT-Display mit Navi, Internet und Mediencenter?
Wiéhrend der Driver sich zum Ziel navigieren lasst und neben-
bei noch Hotelbuchung und Restaurantreservierung erledigt,
zieht sich die Begleiterin vom Beifahrersitz aus zum 20. Mal
die Julia-Roberts-Hugh-Grant-Schnulze ,Notting Hill“ rein.
Duales sehen auf einem Display. Na, nicht ein bisschen faszi-
niert von der Hightech-Innovation? ,Aber wenn das das Au-
Berordentliche ist, was von der Corporate Identity von Jaguar
womoglich bleiben sollte, dann kann ich nur sagen: nebbich,
unbedeutend.” Rumms. Da hat ein zun4chst heftig enttauschter
X]J-Yeti gesprochen. Und einmal in Fahrtlegt er nach: ,,Bei einer




Michel Fried

»Bei aller Kriti

ist es immer

Auto, das ni oft auf der StraBe zu sehen ist.”

einzigartigen Marke wie Jaguar geht es grundsétzlich nicht um
Details®, tadelt er mit strengem Oberlehrerblick den Reporter,
»sondern um ein schliissiges Gesamtkonzept. Dass ich in
einem neuen Jaguar die Modernisierung, die Erleichterung des
Fahrens in einer viel komplexer gewordenen Verkehrrealitat
mit Navigation und all den anderen Up-to-date-Facilities be-
komme, erwarte ich einfach von einem Topcar wie Jaguar

ff, die klaren Positionen des langjahrigen XJ-Fans
Friedman hallen noch ein wenig nach, wiahrend sich
iiber das Mainufer und die Skyline von Frankfurt
langsam die Dammerung legt. Jetzt spiegelt sich im
blitzenden Chrom der Mittelkonsoleninstrumente das Bleu
des abendlichen Sommerhimmels, und mit einer Faszination
aus Licht und feinem Lifestyle wird die leuchtende Urbanitat
mit Glamour und Edeldesign in den rollenden XJ-Living-
Room anno 2010 hereingeholt. Doch der XJ-Oldie grummelt
immer noch ungliicklich und etwas Jaguar heimatlos: ,,Mir
personlich fehlt bei aller technischen Klasse und Materialwer-
tigkeit die Unique Selling Proposition, der USP, wie es im Mar-
keting so schon heifSt. Der hat sich in diesem neuen Jaguar X]J
noch versteckt. Na, entdecken kann man ja immer, denkt der
Berichterstatter so bei sich. Folgt Jaguar mit diesem neuen
Modell nicht auch im Guten dem mobilen Zeitgeist? ,Das
kann ja sein®, blafft der vom neuen XJ mit dem Liebesentzug
der Gemiitlichkeit bestrafte Michel Friedman, ,aber friiher
hatte ich alles fiir einen Jaguar in Kauf genommen, aufler
einem Zweitwagen. Diese Irrationalitat verschwindet leider
immer mehr

Inzwischen cruisen wir vom Platanen gesdumten Mainufer
mit seinen frankophilen Griinderzeitvillen wieder lassig zu-
riick nach Downtown Frankfurt. Ubrigens: The winner takes
it all. ,Ich bin nun auch schon ein 54-jahriger alterer Mann,
und es mag sein, dass ich nicht mehr zeitgemaf denke®, so
Michel Friedman. ,Die Frage ist letztendlich: Was will der
heutige Konsument im Luxusmarkt? Und wenn Jaguar mit
diesem X] erfolgreich ist, konnen Sie alles, was ich wihrend
der Probefahrt beschrieben habe, in den Papierkorb werfen.*
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MVIODERNITAT IST UNSERE
TRADITION. ES GIBT KEINE
ZUKUNFT IM RETRO-STIL.

Na, na, na. ,Doch, dann ist es nur Nostalgie eines 54-Jahrigen,
dem dann Jaguar sagen kann: Such’ dir aus unseren Oldiemo-
dellen was aus und bezahl’ dafiir viel Geld."

Beim Mainrider Michel Friedman hat sich die erste Schock-
starre offenbar — gegen seinen Willen - ein wenig gelost. Das
hochwertige Norgeln des XJ-Argonauten wird milder, hoppla,
findet sogar Verséhnliches. ,Bei aller Kritik", so Friedman,
~eines klassischen XJ-Liebhabers: Es ist immer noch ein Jagu-
ar! Ein individuelles Auto, das nicht so oft auf der Strafle zu
sehen ist wie die deutschen Oberklasse-Konkurrenten.” Wer-
den etwa Offensivgeist und Verdnderungslust im Journalisten
geweckt? Schliefllich sagte er im anderen Zusammenhang:
~Wer statisch ist, erstarrt frither oder spater. Man kann sich
natiirlich iiberlegen, dass man ein Museum werden will, dann
ist das Konzept des Erstarrens wunderbar” (siehe Gespréach
S. 53). Genau darauf hatten die Jaguar-Verantwortlichen kei-
nen Bock mehr, hatten doch die Traditionalisten von sanften
Faceliftings, die niemand merkte, die Nase voll, und die jiin-
geren Oberklassenheif3sporne fanden Jaguar zu betulich. Zeit
fiir grofiere Veranderungen. Sie wollen mit dem komplett neu
erfundenen Jaguar XJ zu neuen mobilen Oberklasse-Erlebnis-
sen aufbrechen.

Dass ihnen die Hardcore-XJ-Fans folgen konnten, dafiir gibt es
erste Indizien. Denn die Flucht der klassischen XJ-Liebhaber
in fremde Luxusschlitten scheint sich zur Freude der Katzen-
verantwortlichen in Grenzen zu halten. Klar, Schwund ist nach
dem Relaunch einer Marke immer. Aber, dass die erwarteten
Absatzbewegungen deutlich zweistellig unter den befiirchte-
ten Unzufriedenen liegen, macht die Raubtierkreativen zuver-
sichtlich und lésst sie in den ersten Marktwochen anhand der
Resonanz und der Bestellliste besser schlafen. Sportlicher Lu-
xus hat vielleicht auch in der Oberklassen-Interpretation von
Jaguar Zukunft. Und wer sich partout nicht ans Raubtierlabel
im neuen langgestreckten Stromlinienpelz gew6hnen mag, der
kann ja nach wie vor seinen ollen X] kutschieren. Wie heif3t es
doch: Es ist ein freies Land. Hipper oder klassischer Katzenkult
im XJ - Hightech-Cruisen oder nostalgische Zweitwagenkul-
tur mit maximal 160 km/h inklusive.

FOLLOW
YOUR

| CONVICTIONS

“ICH MOCHTE NICHT LEBEN
WIE ALLE. ICH MOCHTE
NICHT REDEN WIE ALLE.
ICH BIN ICH SELBST.”

Sir Bob Geldof — Musiker, Aktivist, Unternehmer

Sir Bob Geldof ist sich bei allem, was er getan

hat, immer treu geblieben — von der Griindung
einer Band bis hin zu seiner Erhebung in den
Adelsstand. Bei Maurice Lacroix fertigen wir unsere
einzigartigen Uhrwerke und preisgekronten Designs
von Hand — weil wir, wie auch Sir Bob, unserer
Uberzeugung folgen.

Weitere Informationen finden Sie auf
www.Mauricelacroix.de

Pontos Chronographe

MAURICE MM LACROIX

Manufacture Horlogére Suisse



NO LIMIT

Klar, Cartier kann’s. Das Eau de
Cologne Déclaration mit Honig-
extrakt regt Leidenschaft und

maritime Sinne an. Duft ohne ’
. Limit. WWW.CARTIER.COM 898TSAS| N S

Easy Chic der warmen
Tage. Das ausschweifend
gebundene Halstuch als
Leisure-Krawatte und das
Edeleinstecktuch mit
mintfarbener Kantenappli- |'. E

kation flaniert auf dem
Segel-Boulevard - halt

VORM
WIND

Sportlich kénnen
viele, aber erst Stil
pragt. Kleine Farb-
Applikationen bei
den Seitenndhten
setzen Akzente.
Und die feder-
leichte Baumwolle
verheilt sommerli-
che Frische im
Polo vorm Wind.
WWW.BOGNER.
com

—
I T

junger Captain’s Dress. | L
WWW.WINDSOR.CH o
t|
i

A

BRISENFEST

Damit bei einer steifen Brise aus dem Matrosen kein
Bangeblx wird, schitzen den Jungmaritimen elegante
BUndchen und windsicheres Weltraummaterial. Feinstes
Futter puscht SATC-Stil aufs Wasser. WWW.GEOX.COM

LANDGANG

Back to the future. Im Stil
der 70er mit kantigen
LederschnUrsenkeln und
modernem aufgerau-
ten Feinst-Wildleder-
Tuch und weiBen
Up-to-date-Steppndh-
ten. FuBschmeichler.
WWW.MARC-O-POLO.DE

FOTO: © WALLY.COM




LIBERO

Echte FuBball-WM-Fans
vergessen die 70er-
Jahre-Mdahnen

von Mao-Breitner und
Ferrari-Netzer nicht.
Anhdnger feiner
Kicker-Eleganz tragen
Retro-Shirts!
WWW.CONLEYS.DE

JOKER

Aura, Dynamik,
Durchsetzungskraft
zeichnen First-Class-
Dribbler Marko Marin
aus - und fur sinnliche
Abenteuert mit
Zedernholz Ambra hat
man das kleine
Rot-Schwarze parat.
WWW.BURBERRY.COM
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ROT, ROT, ROT SIND ALLE MANNER-TRAUME

Sportshow

Alle vier Jahre heit es: Couchpotatoes und Stadionfans an
die WM-Kickerfront und Hymne absingen. In den Zeiten von
Stdafrika-Hype und Vuvuzela-Trétenlérm kommmt es besonders
auf den klaren, rot-schwarzen Style an. Ob Adidas, Burberry
oder Baldessarini: Der Look trifft das Tor - und heizt die Atmo-
sphdre cool auf. Goall

PASS-SPIEL

Nur mit diesem Durchblick
gelingt. der tédliche Pass.
= = w il W = WWW.BALDESSARINI.COM

g "
< '
- PENTAX

STURMSPITZE

Topmomente und
Spielanalyse kommen
mit Digi-Spiegelreflex,
12 Megapixeln und
HD-Video gestochen
scharf auf den Punkt.
WWW.PENTAX.DE

STOLLENPARADE

Ein Schelm, wer an Ferrari
denkt. Einfach ein
cooler F50 - auf
dem Weg ins
Finale. WWW.
ADIDAS.COM

FOTO: © ANZELETTI/ISTOCKPHOTO.COM
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- KLUNKERBLITZ

Petrol- und Aquamarinténe
des Sky-Topas’ treiben mit
edlen Saphirbrillianten feinste
Stilbluten aus WeiBgold

N P - 1 f an der Dame von Strand. F
TOPTON y qur B WWW.SIBYLLEMOLDAN.COM
Marilyn Monroe 4 b . 4 . i
hatte es gewagt: i ; . i
.Pearl”-blasses
Bikini-Top der
Boisclair-Linie I&sst
die Personality
strahlen. Bikini
is the girls best
fiend. www.,
BYMALENE |
BIRGER.COM

STRANDGUT

Hochwertige Edel-Handtasche aus
Lamm-Nappaleder, die ein Stau-
raumwunder fur den Strandtag ist.
WWW.AIGNERMUNICH.COM
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=

_}ﬁ;' renalinsto® mit anderen teilen - in HD

; o
8 l 6 SHalEeR Sie alles in 1080p Video fest - sogar unter Wasser. Die neue KODAK PLAYSPORT Videokamera « 1080p HD
sttebenso wagemutig wie Sie selbst. Sie kann unter Wasser bis zu 3 m tief tauchen und jedes Detail | . \wasserfestes Design

in 1080p HD festhalten. Nach lhrem Abenteuer kénnen Sie die Actionszenen hochladen und mit der | . fierironische

Summertime. Schluss mif dem klassischem Designmantra ,Form Welt teilen. Der wahre KODAK Moment ist der, den Sie mit anderen teilen.

Follows Function® - Fun Follows Fun! Der Mix macht den Stil. Sonnige
Tage und erhitzte N&chte verlangen ein abwechslungsreiches
Outdoor-Accessoire- Styling. Ob Mint-Watch oder Lasmm-Nappa-Bag:
Vielfalt macht Lust auf Badenix.

Bildstabilisierung

© EROL GURIAN

©

™

© Kodak, 2010. KODAK, PLAYSPORT und ZEIT FUR EIN LACHELN sind Marken von Kodak. Nachgestellte Bildschirmbilder. Zeit far ein Lacheln:

FOTO:
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“dieses thr 200. JubilGum.

_-""-‘-- A
Das gro E der We'IT

das: ncnner ktoberfest feiert

Dr<Gabridlé Weishdupl, Festleiterin
und Miun¢hens Tourlsﬂﬂ‘chefln
Uber Brau€htum, Balz und Beschic

Fete im Schutz der Frauenkirche:
,Mulnchen bietet neben Bier,
E_rquchium und Jracht hochkaratige
IMuseen und Clubbing-Kultur

sowie Naturerlebnisse in der Stadt.” .

17
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WeiB-blauer
Hau-den-Lukas: Das
Brauchtum vor

dem rucksichtslosen
Kommerz retten.

»Ich tfraumte, das Leben sei
1+—Freude. Ich erwachte, und
das Leben war Pflicht.

_.lch handelte, und die Pflicht
wurde zur Freude.*

Der Herzschlag

der Wiesn: Im Féstzelt

Hippodrom sind die
sucher mit allen

Sipnen dabei.

enn man mit ihr iiber den weltweiten Ex-

portschlager Oktoberfest spricht, hat man

eine junge dynamische Kampferin fiir das

Original vor sich. Wenn man mit ihr iiber

den Geist der Wiesn spricht, kommt sie auf

den Punkt: ,Hopfen und Malz erleichtern
die Balz" Ja, ja, die studierte Diplom-Kommunikationswissen-
schaftlerin und Dr. phil. Gabriele Weishdupl kennt beim Hoch-
amt mit Bier, Krachlederner und Dirndl keine Gnade. Seit 25
Jahren managt die Chefin des Miinchner Touristikamts das
grofite Volksfest der Welt und muss, jedes Jahr neu, von etwa
1400 Bewerbern — Wirte, Schausteller und Marktkaufleute -
rund ein Drittel zuriickweisen. Die Frau kann beinhart nein
sagen — und selbstbewusst ja zur eigenen Karriere. Vor 25 Jah-
ren schlug sie 40 Manner im Kampf ums Touristikspitzenamt
in Miinchen und versucht bis heute, das Brauchtum sowie den
Familien- und Kindergeist der Wiesn vorm riicksichtslosen
Kommerz zu retten. ,Wir miissen das Fest beschiitzen.” GoSixt-
Chefredakteur Wolfgang Timpe sprach mit der Herrin der
Wiesn iiber Brauchtum, Balz und Beschicker.

¥

% i‘

gl
=

Frau Weishdupl, Sie haben mal mit Blick aufs Anbandeln auf
dem Oktoberfest gesagt: ,Hopfen und Malz erleichtern die Balz".
Sind denn die Ménner wie die Frauen zur Wiesn-Zeit iiberhaupt
bei Sinnen?

Sie sind mit allen Sinnen dabei: der Duft von gebrannten Man-
deln, die bunten Lichter des Festes, das siiffige Bier, der Klang
der Schaustellerorgeln, der Herzschlag der Wiesn.

Die Wiesn feiert dieses Jahr ihr 200. Jubildum. Was haben Sie und
Ihr Team sich Besonderes einfallen lassen?

Das Festkomitee unter Vorsitz des Miinchner Oberbiirgermei-
sters organisiert die ,,Jubildumsfeier 200 Jahre Oktoberfest", die
vom 17. September bis 4. Oktober besucht werden kann. Auf
dem Siidteil der Theresienwiese gibt es dann historische Schau-
stellungen zu sehen, ein Theaterzelt mit Volksmusik, Kabarett
und Lesungen - und ein Velodrom wie anno dazumal. Téglich
finden in Erinnerung an den Ursprung des Oktoberfestes im
Jahre 1810, die Hochzeit zwischen Therese von Sachsen-Hild-
burghausen und Kronprinz Ludwig, Pferderennen statt. Zum
gemiitlichen Feiern ladt ein historisches Bierzelt mit traditio-




nellen Schmankerln und einem speziellen Jubildumsbier ein.

Welche Tradition prégt denn fiir Sie persénlich am stéirksten die
Tradition der Wiesn?
Leben und leben lassen.

Das Oktoberfest gilt als das grofste Volksfest der Welt. Was hat
die Wiesn, was andere Volks- oder Schiitzenfeste nicht haben?
Es ist ein Mythos und ein Identifikationsobjekt fiir Miinchen,
Bayern und Deutschland.

Sie gelten als eiserne Hiiterin des Brauchtums. Wie kénnen Sie
denn den Kommerz einddmmen, ohne den Besuchern den Spaf$
zu verderben?

Die Regeln sind in den Oktoberfest-Betriebsvorschriften klar
vorgegeben, zum Beispiel keine Werbung auf dem Festplatz.
Spaf$ hat man auch ohne diese. Wir miissen das Fest beschiit-
zen. Wir wollen nicht, dass rigoros vermarktet wird. Es soll
menschlich zugehen.

Seit 25 Jahren sind Sie nicht nur die Tourismusdirektorin von
Miinchen, sondern als Festleiterin auch ein Vierteljahrhundert
im Einsatz von Bier, Krachlederner und Dirndl. Was war Ihr per-
sonlich iiberraschendstes, beeindruckendstes Erlebnis?

Mein erstes Ehrendirigat beim , Standkonzert” der Wiesn-Ka-
pellen im Anfangsjahr als Festleiterin hat fiir mich bleibenden
Erinnerungswert. 300 Wiesn-Musiker unter der Bavaria spielten
den ,Kaiserjiager Marsch” unter meiner Leitung. Als dann am
Schluss des Konzerts die Bayernhymne gespielt wurde und tau-

send bunte Luftballons in den weif3-blauen Himmel flogen, da
ging mir in diesem besonderen Moment das Herz auf.

Als Tourismuschefin verantworten Sie einen Werbe- und Marke-
tingetat von iiber 13 Millionen Euro und erwarten 2010 iiber
sechs Millionen Besucher auf der Wiesn. Was widre Miinchen
ohne Gdiste?

Eine Suppe ohne Salz. Der gesamte Handel, Gastronomie, Ho-
tellerie, Verkehrsbetriebe, Dienstleistungsbetriebe, Messen,
Ausstellungen und alle verwandten Bereiche wiirden ein wirt-
schaftliches Desaster erleben. Der touristisch bedingte Umsatz
liegt in Miinchen bei etwa 6,4 Milliarden Euro im Jahr, mehr als
100 Millionen Géste besuchen in diesem Zeitraum die baye-
rische Landeshauptstadt als Ubernachtungs- oder Tagesgiste.
Dabei halten sich pro Tag 280.000 Personen aus touristischen
Griinden bei uns auf. Dreistellige Millionenbetrége fliefen in
das Steueraufkommen der Stadt und 70.000 Arbeitsplatze — bei
Teilzeit bis zu 100.000 Personen - werden durch den Tourismus
gesichert. Generell wiirde vieles vom Charme unserer kosmo-
politisch weltoffenen Stadt verschwinden und damit einen be-
deutenden Verlust der Lebensqualitét mit sich bringen. Aber
dies ist ja Gott sei Dank nur ein hypothetisches Szenario.

Der legendiire Slogan ,Weltstadt mit Herz" ist ja nie aus der
Mode gekommen. Jetzt haben Sie den Spruch ,,Miinchen ist mehr
— Munich Is More" kreiert. Wen sprechen Sie damit an?

Mein Spruch ist zwar schon 25 Jahre alt, aber immer noch ak-
tuell. Denn nach wie vor wollen wir die ganze Welt ansprechen
und nach Miinchen einladen. Die bayerische Landeshauptstadt

»Als die Bayernhymne
gespielt wurde und
tausend bunte Luftballons
in den weiB-blauen
Himmel flogen, da ging
mir das Herz auf.*

GABRIELE WEISHAUPL

ARRDT

GEB

FOTO: TAM

Die studierte Kom-
munikationswissen-
schaftlerin stammt
aus einer Landarzifa-
milie im Bayerischen
Wald und hat neben
ihrem Diplom noch
den Magister Artium
gemacht. Die
61-jahrige gelernte
Journalistin (Volonta-
riat ,Passauer Neue
Presse”, Ausbildung
zur Horfunkreporterin
beim Bayerischen
Rundfunk, Lokalre-
porterin ,Bild” MUn-
chen) schloss wéh-
rend ihrer Tatigkeit als
Presse- und Protokoll-

chefin der Messege-
sellschaft MUnchen
ihr Studium mit dem
Dr. phil. ab. Galbriele
Weishdupl hat einen
19-jéhrigen Sohn. Den
Chefposten als
Tourismusdirektorin in
MUnchen eroberte
sie gegen 40 mdnn-
liche Mitbewerber -
vor 25 Jahren. Die
Macherin erhielt u. a.
das Bundesverdienst-
kreuz, den Bayeri-
schen Verdienstorden
und den Ehrenpreis
des Tourismusaus-
schusses des Deut-
schen Bundestages.

Infos unter sixt.de/rwe-autostrom

oder rwe-mobility.com

—

rent a car

Stromauto mieten,

hne dass einen heim Preis

tder Schiag trifft.

(Karabag 500 E fiir € 59,-/Tag* unter sixt.de)

*Zzgl. € 0,04/km RWE Autostrom Natur, 48 Std. Vorausbuchungsfrist,

max. Anmietdauer 3 Tage, nur an ausgewahlten Stationen, keine Einwegmieten.



LIFESTYLE

Wirte, Schausteller
und Marktkaufieute
missen sich jedes
Jahr neu bewerben:
+Wir wollen durch
Wettbewerb die
Attraktivitat des
Festes erhalten.”

bietet neben Bier, Brauchtum und Tracht so vieles, dass sich ein
Besuch fiir Gaste mit den unterschiedlichsten Interessen lohnt:
hochkaratige Museen und Ausstellungen, grofartige Orchester
und Theater, das Erbe der Wittelsbacher mit den Schldssern
und Parks, angesagte Clubbing-Kultur, Shopping-Paradiese,
Sportméglichkeiten und Naturerlebnisse mitten in der Stadt.
Und nicht zu vergessen die Alpen und das Seenland.

Das Oktoberfest ist eines der bekanntesten Markenzeichen der
Welt. Léuft die Wiesn nicht von alleine?

Seit 1985, als das 175. Wiesn-Jubildum tiber sieben Millionen
Besucher anzog, wird keine Werbung mebhr fiir das Fest der
Feste gemacht. Wir beschriinken uns auf Offentlichkeitsarbeit,
die in erster Linie serviceorientiert der Besucherinformation
dient. Das Oktoberfest ist natiirlich durch seinen weltweiten
Bekanntheitsgrad ein touristischer Magnet und Exportartikel
par excellence. So ergab eine Umfrage iiber Akzeptanz und Be-
kanntheit deutscher Begriffe im Ausland, die im Auftrag der
Deutschen Zentrale fiir Tourismus im Februar 1999 von der

Theresienwiese bei Nacht:
»Weltweit kennen 91 Prozent den
Begriff Oktoberfest.”

Agentur Bates weltweit durchgefiihrt wurde, dass 91 Prozent
der Befragten den Begriff , Oktoberfest” kannten.

Jedes Jahr aufs Neue rangeln die ,,Beschicker, die Wirte, Schau-
steller und Marktkaufleute um einen Platz auf der Theresienwie-
se. Warum miissen sich alle jedes Jahr neu bewerben?

Damit wollen wir durch Wettbewerb die Attraktivitat des Festes
erhalten.

Wie viele bewerben sich, und wie viele werden genommen? Und
wer? Was muss man vorweisen kénnen?

Von den rund 1400 Bewerbern werden etwa zwei Drittel zuge-
lassen, die nach einem strengen Kriterienkatalog ausgewéhlt
wurden.

Sie haben einen mdénnlich anmutenden, geradlinigen beruflichen
Aufstieg genommen, vom PR-und Protokoll-Chefin bei der Miin-
chen Messe als Direktorin zum Touristikamt Miinchen mit heu-
te iiber 120 Mitarbeitern. Sind Sie das positive Klischee einer
Karrierefrau?

Das will ich doch hoffen.

Was braucht man als Frau besonders, um sich in Miinchen
durchzusetzen?

Alles das, was frau in Berlin, Hamburg oder anderswo auch
braucht.

Jedes Jahr wieder dirigieren Sie — natiirlich im Dirndl! — zur
Wiesn-Halbzeit das ,.Standkonzert™ der Wirte am FufSe der Ba-
varia. Konnen Sie Dirndl-Kleider iiberhaupt noch ertragen?
Unter Dirndl-Zwang stehe ich noch nicht. Aber immer 6fter
freue ich mich auf ein legeres Outfit.

Seit 25 Jahren leiten Sie das Miinchner Touristikamt. Wer oder
was ist in Ihrem Leben zu kurz gekommen? Trauern Sie Dingen
nach, die der Aufstieg verhindert hat?

Vielleicht eine Grofifamilie auf dem Lande.

Haben Sie ein Lieblingsmotto fiirs Leben?

Ja, vom bengalischen Philosophen Rabindranath Tagore: ,,Ich
traumte, das Leben sei Freude. Ich erwachte, und das Leben
war Pflicht. Ich handelte, und die Pflicht wurde zur Freude.*

Was rufen Sie zum 200. Wiesn-Jubildum den GoSixt-Lesern zu?
Go Munich, Go Wiesn - It's great!

FOTOS: TAM/B. ROEMMELT / ALFRED MUELLER

TRAVEL CHARME

Hotels & Resorts

[.ust auf Urlaub?

Dann haben Sie es gut ...

... und zwar immer in allerbester Lage. Dafiir sorgen der weiBe Strand an der Ostsee sowie auf den Inseln Riigen
und Usedom, reizvolle Kulturlandschaften in Potsdam und im Harz, der Achensee in Tirol sowie neu ab Sommer 2010
das Travel Charme Resort Grande Baia auf der Insel Sardinien und das Travel Charme Ifen Hotel im Kleinwalsertal.
Gonnen Sie sich einfach eine Auszeit: mit 4- bis 5-Sterne-Superior Komfort, beim Strandurlaub, Wandern, Golfen
und anschlieBendem Relaxen in unseren PURIA Spa-Welten.

Mehr Informationen, mehr Vorfreude, mehr Urlaub: Telefon: 0 18 05/ 46 44 46* oder unter www.travelcharme.com
*(0,14 €/Min. a. d. dt. Festnetz, max. 0,42 €/Min. a. d. Mobilfunknetz)



Journalist, Al
TV-Starmoderator u|
Affdren-Aufarbeiter:
n heute sehr viel
d kann noch
er sein, weil
aupt kein Wir
3in nur noch
riedman.*

.. 1CH BIN GERNE

ASTHET

Klar, gerade, analytisch und kritisch: Journalist und
Starmoderator Michel Friedman im Gesprach mit
GoSixt iiber Intelligenz, Lebenslust und, logo, Israel.

VON WOLFGANG TIMPE UND CHRISTINA KORTE (FOTOS)

an muss ein Ignorant sein, um
seine Vorliebe fiir Genuss und ge-
schliffene Worte zu iibersehen:
Dr. Michel Friedman. Souveréne
Eitelkeit trifft beinharten Inter-
viewer. In der Frankfurter Kanz-
lei des Talk-Fernsehstars (,,Studio
Friedman®) regiert mediterranes
Lebensgefiihl. Ubergrof3e, schwarz-weif3e Fotoabziige von ele-
gischen Pariser Platzen flirten mit den unvermeidlichen Gi-
tane-Filter-Zigaretten; der feine herbe Duft von Chanels Allure
Homme korrespondiert mit dem weichen Portrét einer ge-
zeichneten Schénen auf Wachs; und neben dem kleinen Es-
presso-Gedeck mit Petit Fours wartet die stylische Armani-
Sonnenbrille aufs Outdoor-Vergniigen. Die Arbeitswelt von Dr.
jur. Dr. phil Michel Friedman atmet klassischen Stil und pures
Leben. Plus: Biicher, Biicher, Biicher — und jede Menge Famili-
enfotos mit seiner Frau, der TV-Moderatorin Barbel Schafer,
und ihren beiden S6hnen. Familiengliick geniefit er.
Wer zur N24-Sendung ,,Studio Friedman® geht, weifd danach,
ob er fit im Thema war und im Reinen mit sich selbst und sei-
ner Biografie ist - besonders Politiker. Der unbarmherzige Fra-
gesteller und physische Auf-den-Leib-Riicker Michel Friedman
verlangt nicht nur priagnante Klarheit der Gedanken seiner
Géste im Fragestuhl, sondern legt auch an sich selbst hohe An-
spriiche an. Als der friihere stellvertretende Vorsitzende des
Zentralrats der Juden in Deutschland und Bundesvorstands-
mitglied der CDU mit einem Kokain-Skandal ans Licht der
Offentlichkeit gezerrt wird, tritt er umgehend von allen Amtern
zuriick. Ein Mann mit Eigenschaften.

Herr Friedman, die deutsche Offentlichkeit verbindet neben
unserer historischen Verantwortung fiir den Holocaust vor
allem drei Schlagworte mit Israel: Kibbuz, Sechstagekrieg und
Paldstinenser-Konflikt. Was ist fiir Sie Israel?

Erstens ist Israel die Heimstéitte aller Juden. Das bedeutet
meine physische Garantie: Wenn irgendwo auf der Welt Men-
schenverachter, Rassisten oder Antisemiten die Oberhand
gewinnen, gibt es ein Land, das mir als Rettungsinsel zur Ver-
fiigung steht — anders als vor dem 2. Weltkrieg. Zweitens ist
Israel der physische Ort der wichtigsten religiésen Platze des
Judentums und drittens die multikulturellste Gesellschaft der
Welt.

In Israel leben Menschen aus knapp hundert Léndern, die
werden permanent integriert. Es ist ein dynamischer Status,
die Gesellschaft ist ununterbrochen im Fluss. Und es ist vier-
tens eines der wichtigsten Wissenschaftszentren fiir fiir High-
tech- und Pharmatechnologien - jiingst wurde von der israe-
lischen Generikafirma Teva die deutsche Ratiopharm gekauft.
Und fast in jedem zweiten Auto auf der Welt stecken Mikro-
chips aus israelischer Entwicklung drin.

Ferner ist Israel die Gesellschaft, in der pro Person am meisten
Biicher und Zeitungen gelesen werden. Das finde ich grofiar-
tig. Das Judentum ist das Volk des Buches. Und nicht zu ver-
gessen: Man kann in Israel wunderbar Urlaub machen, Sie
finden eine sensationelle Kiiche aus der ganzen Welt vor, und
es gibt ein Nightlife, dass ich mir wiinsche, nochmal jung zu
sein.

Aber Israel hat bei uns kein Urlaubsimage?
Die Zahlen sprechen anderes. Nach den Amerikanern sind die
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MY WAY

Outdoor-Kultbiihne bei Masada:
Die Deutschen stellen nach den USA die
zweitstérkste Besuchergruppe in Israel.

Satzanfdnge Michel Friedman

Die mobile
iPad-Generation ...
ist wunderbar, weil
es sie gibt. Die neue
Kommunikations-
technik gibt uns
Instrumente an die
Hand, die wir zu
nutzen lernen, und
die uns noch mehr
ermodglichen, global
miteinander in
Kontakt zu treten.
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Und jeder, der das
nicht mag, ist ein
alter Sack.

Parteien sind ...
eine organisato-
rische Erscheinung
in einer parlamentao-
rischen Demokratie.
Kann sein, muss
nicht. Demokratie
muss sein.

Eine zweite
Chance zu
bekommen ... ist
eine Herausforde-
rung, die jeder
Mensch jeden Tag
braucht.

Ohne Fernsehen ...
kann man hervorra-
gend leben. Ich
schaue kein Fern-
sehen - nur Nach-

richtensendungen.
Fur Filme gehe ich
mit meiner Frau
unendlich oft ins
Kino.

Den Dr. phil. habe
ich dieses Jahr ...
aus reiner Lust
gemacht.

Champagner ...
langweilt mich.

Alter werden ...
hat nichts, aber
auch gar nichts.
Denn das Ende des
Alterwerdens ist
der Tod.

Frieden heiBt ...
miteinander streiten
zu kdnnen;
auseinander gehen
zu kénnen im Streit;
sich wiedertreffen,

um zu streiten. Und
das alles, ohne sich
zu toten.

Lachen kommt ...
von vollem Herzen.

Heimat ist ... dort,
wo die Menschen
sind, die ich liebe.

Fir junge Leute geht

die Party

ist Tel Aviv der hippeste
Ort, um Urlaub zu machen.’

Angst ... hat immer
Angst zur Folge.

Angela Merkel hat
... grandiose
Eigenschaften. Ich
halte sie fur analy-
fisch und rational,
was im politischen
Betrieb eine
Ausnahme ist. Sie ist
das Gegenteil von
populistisch, und ich

ab. Nach Barcelona

empfinde sie als
eine auBerordent-
lich treue und zu-
verléssige Freundin.

Urlaub machen ...
ist fantastisch. Ich
fahre gerne Ski und
Wasserski.

Philosophie heiBt
... NOchdenken und
erkennen. Es gibt

FOTO: © HILGER/LAIF

keine Wahrheit,
sondern nur
Wahrnehmungen
von Wahrheit,

Zwei S6hne ... sind
das groBte
Geschenk des
Lebens. Durch die
Geburt und das
Aufwachsen meiner
Kinder habe ich die
groBe Chance zu

MY WAY

Deutschen die zweitgrofite Besuchergruppe in Israel, iiber
150.000 Géste pro Jahr.

Ist unsere gemeinsame Geschichte der Grund?

Es ist, glaube ich, eine Mischung. Einerseits ist es die Ge-
schichte. Andererseits ist Israel auch das Zentrum der christ-
lichen Religionen. Das Christentum hat in Israel unter ande-
ren mit Nazaret und Jerusalem seine wichtigsten Orte. Und,
bitte nicht unterschlagen: Am Ende sind es auch die Orte zwi-
schen Elat, Masada und Tel Aviv, wo fiir junge Leute die Partys
abgehen, wo man einfach ganz entspannt einen Strandalltag
erleben kann und die FiifSe baumeln lésst.

Viele Deutsche wissen nicht, dass am Strand und in den Dis-
kotheken von Tel Aviv zum Beispiel Paldstinenser und Israelis
Jeiern, tanzen und zusammen Spaf$ haben.

Ich weif$ nicht, welche Generation Sie vor Augen haben, aber
fiir junge Leute ist Tel Aviv nach Barcelona der hippeste Ort,
um Urlaub zu machen.

Wie passt das mit dem fortgesetzten Paldistinenserkonflikt im
Gaza-Streifen oder den Siedlungen auf den Golan-Hohen zu-
sammen?

Im Nahen Osten passt nichts und alles zusammen. Und Israel
kristallisiert das noch einmal. Die Widerspriiche und Vielfal-
tigkeiten im Staat Israel symbolisieren die Komplexitat des
Nahen Ostens. Sie haben eine extreme Religiositat — auch im
Judentum; sie haben eine extreme Weltoffenheit und die Mi-
schungen von all dem; sie haben eine Gesellschaft, in der Men-
schen aus der ganzen Welt nach wie vor immer noch ankom-
men und eine neue Heimat suchen, aber ihre alte Heimat
mitbringen. Das heifdt, es gibt auch ein Spannungsfeld von
Migrationskulturen, die aufeinander prallen. Wenn ich mir
iiberlege, dass Deutschland schon st6hnt und dchzt, wenn wir
sieben Prozent Deutsche mit Migrationshintergrund haben,
wiahrend Israel ein Land permanenter Migration ist.

Bei uns wird Israel oft aggressiv wahrgenommen. Warum?

Das mag ja auch sein. Und es gibt israelische Regierungen, wo
auch ich sage: Hallo, das kann ich nicht nachvollziehen, das
finde ich nicht gut. Wir haben in Israel die normalen Probleme
der westlichen Gesellschaft, von der materialistischen Le-
bensart bis zu den Exzessen und Tragddien, die damit zu tun

Im Fernsehinter-
view ... respektiere

erleben, wie es ist, eben gestritten.

auf diese Welt zu

kommen, was
daraus wird, wie der
Mensch ist. Und da
ich zwei Sdhne
habe, lerne ich,
dass das nicht
einmalig, sondern
zweimal einmalig ist.
Jeder Mensch stellt
das Wunder der
gesamten Welt dar.

ich erst einmal
absolut die These
eines Politikers. Aber
die Herausforderung
far ihn ist eine
stringente Begrin-
dung, die rational
ist. Und Sein und
Schein mUssen
dann auch
stimmen, sonst wird

Mein groBter
Wunsch ... ist, dass
die Menschen, die
ich liebe, gesund
sind und lange
leben. Und ich mit
ihnen.
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GO MY WAY

~Deutschland kann von Israel
lernen, den Fremden mit offenen
Armen zu empfangen. Der Fremde
bringt was mit und zwingt die
schon Anwesenden sich
mitzubewegen. Wer statisch ist,
erstarrt frither oder spéter.
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haben. Aber: Wir haben eine Jugend, die mit 18 Jah-
ren einen Militardienst erlebt — und das seit Griin-
dung des Staates Israel - wo Deutschland erst jetzt
in Afghanistan anfingt zu spiiren, wie es sein kénnte.
Trotzdem ist jede Generation in Israel wieder neu
sehr zivil eingestellt.

Warum gibt es keinen Frieden im Nahen Osten zwi-
schen Israel und den Paldistinensern?

Da schwingt eine Reduzierung des Themas mit.
Wiirde der israelisch-paldstinensische Konflikt ge-
16st sein, hatten wir in Deutschland und der Welt
endlich unsere Ruhe. Dass das nicht stimmt, zeigt
Afghanistan. Der afghanische Konflikt, die radikal-
islamischen Taliban und Al Kaida haben mit dem
israelischen Palédstinenser-Konflikt nichts zu tun.
Das sind radikal-islamische Bewegungen, die inner-
halb der islamischen Welt eine Islamisierung der
Scharia wollen. Und sie haben natiirlich immer zwei
ganz bose Reprasentanten des Westens: die USA und
Israel. Also: der israelisch-palastinensiche Konflikt
ist keiner zwischen den beiden Parteien, sondern die
arabischen Lénder haben ein Interesse daran, dass
dieser Konflikt schwelt.

Und die Losung?
Die Zwei-Staaten-Losung ist die ultima ratio. Dazu
gibt es keine Alternative.

Hilft denn da die israelische Siedlungspolitik?

Nein. Zumal die spateren israelischen Regierungen
viel Stress haben werden, wenn es mal soweit ist, weil
sie dann wieder zuriicksiedeln miissen. Aber Politik
denkt selten langfristig — auch in Israel.

Apropos langfristig. Wie schaftt es das kleine Land,
kleiner als Hessen, seit Jahrzehnten, die grofSe Inno-
vationskraft der Wirtschaft lebendig zu halten?
Intelligenz und Bildung.

Bildung fiihrt nicht automatisch zu Intelligenz.
Nein. Aber sie konnen aus jedem Menschen ein Ma-
ximum seiner Begabungen hervorholen, wenn sie
Bildung, Bildung, Bildung herstellen. Und wenn eine
Gesellschaft die Sehnsucht hat, dass es der nidchsten
Generation besser geht als den Eltern, und das haben
sie im Judentum und in verfolgten Gruppen immer.
Israel hat eine sehr hohe Bildungsdichte und die be-
sten Universitaten der Welt. Die Internationalitét
kommt den jungen Menschen sehr zu gute, Aus-
landsstudien sind selbstverstdandlich. Und mit der
Einwanderung aus der ehemaligen Sowjetunion ist
eine kulturelle, mathematische und ingenieurtech-
nische Intelligenzia dazu gekommen. Diese Mi-
schung macht die Erfolgsstory.

Woraus speist sich die enorme Wirtschaftskraft?
Weil nicht nur fiir ein Land gilt: Nicht die Quantitat

zdhlt, sondern die Qualitit.

Was kann denn Deutschland von Israel lernen?

FOTO: © RICCARDO VENTURI /CONTRASTO/LAIF

,Lander mit wenig
Bodenschatzen
wie Israel

und Deutschland
miissen begreifen,
dass wirtschaft-
liche Zukunft

sich auf die
Ressourcen der

Kopfe reduziert.
Das halt viel

langfristiger als so
manches Olfeld.”

Universitat von Tel Aviv:
»Aus jedem Menschen

ein Maximum seiner
Begabungen hervorholen.*

Das erste ist, den Fremden mit offenen Armen zu empfangen,
statt ihn abzuwehren. Der Fremde der in ein Land kommt,
bringt was mit und zwingt die schon Anwesenden sich mitzu-
bewegen. Wer statisch ist, erstarrt frither oder spéter. Man
kann sich natiirlich iiberlegen, dass man ein Museum werden
will, dann ist das Konzept des Erstarrens wunderbar. Dann
kommen die Anderen vorbei und schauen sich die zemen-
tierte Gesellschaft an. Nein, ich bin trotz aller Probleme zu-
tiefst davon iiberzeugt, dass Imigration positiv ist.

Das zweite, was ein Migrant lernen muss, ist die Sprache. In
Israel bekommt er dafiir aber auch Instrumente, eine Infra-
struktur, in der diese Ausbildung stattfindet. In Deutschland
haben wir die, die zu uns kamen, wie auch ihre Kinder nicht
in unsere Sprache gebracht. Wir haben keinen Férderunter-
richt angeboten.

Und drittens gehort es auch dazu zu sagen: Happy welcome!
Jetzt bist du einer von uns. Statt wie in Deutschland, wo ein
eingebiirgter Deutscher namens Uzdiir noch nach 20 Jahren
gefragt wird: Kommen Sie aus der Tiirkei?

Aber Sprache ist nicht alles?

Aber damit beginnt alles. Und ich wiederhole mich gerne: Bil-
dung! Ich glaube, dass Lander mit wenig Bodenschitzen wie
Deutschland und Israel begreifen miissen, dass ihre wirt-
schaftliche Zukunft sich ausschliefSlich auf die Ressourcen
der Kopfe ihrer Bewohner reduzieren wird. Dass das aber eine
unglaubliche Ressource ist, und dass sie viel langfristiger hélt
als so manches Olfeld.

Israel investiert fast doppelt so viel in Bildung wie bei uns.
So ist es, weil es so gewollt und gewiinscht ist. Und drittens

= J_- L* 'y fh-_-

sollten die Deutschen von Israel die Lebenslust lernen. Ein
Land, in dem jede Familie mindestens einen Familienangeho-
rigen im 2. Weltkrieg verloren hat, ein Land, das unter perma-
nenter Bedrohung von Terror, Kriegen und Angriffskriegen
steht, und das trotzdem mit einer unglaublichen Lebenslust
in den Alltag geht, sollten sich die sehr leicht ndérgelnden
Deutschen einfach mal antun. Deutschland ist, bei allen
Schwierigkeiten, ein so wunderbares Land, dass ich mir wiin-
sche, dass die Menschen frohlich sind und nicht so oft zu un-
recht meckern.

Pflegen Sie Rituale, wenn Sie in Israel ankommen?

Ich mag Rituale nicht. Ich schwenke auch keine Fdhnchen in
Israel. Wenn ich ankomme, gehe ich zum Meer und geniefie
die Wéarme und das Licht der Sonne.

Im Jahr 2003 sind Sie nach Ihrem Kokain-Skandal von allen
dffentlichen Amtern, unter anderen als stellvertretender Vor-
sitzender des Zentralrats der Juden in Deutschland zuriickge-
treten. Wie sehen Sie diese Krise von heute aus?

Ich habe gelernt, warum ich in dieses Fehlverhalten geraten
bin. Fiir die Offentlichkeit ist es wichtig, sich auf das Fehlver-
halten zu stiirzen, fiir den Menschen ist es wichtig zu iiberle-
gen, wie kam es dazu. Und wenn man prominent ist, nimmt
einen die Auseinandersetzung mit der Offentlichkeit Kraft
weg, sich mit sich selbst auseinanderzusetzen. Da verwischen
Gefiihlswelten. Scham, Angst, Trauer, Wut, all das, was dann
nach innen passiert, muss man auch 6ffentlich verarbeiten.
Deshalb habe ich mich komplett zuriickgezogen. Auch, weil
ich immer gesagt habe: Wer Fehler macht, muss Konse-
quenzen ziehen. Also habe ich mich wieder ganz unten an der
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Naharija & Soe Géglan-
hohen . . o o . .
Haifa g/ Genezare K Leiter angestellt und wieder neu um Vertrauen geworben. 1 7-taglge reuzfahrt auf der Diamond Princess

Mittelmeer Nathrot Das hat auch was mit Glaubwiirdigkeit zu tun.

BEAEEN

\

Das ist nun sieben Jahre her. Was ist anders?

1
I

{ 5 In diesen sieben Jahren habe ich mir das schénste Leben

¢ West- 5 schenken diirfen, viel schoner als das, was ich vorher hatte.

Tl e o \:, jordan- Arbeit ist nicht mehr erste Prioritit, sondern die Familie,

5% }and A meine Kinder. Ich bin viel gliicklicher als friiher. Und ich kann

Gaza- Jerusélé'rr;f:i - Amman noch authentischer sein, weil ich iiberhaupt kein Wir mehr

streifen ',"' bin. Ich bin nur noch Michel Friedman.

Gaza- /.~ : Totes
i ’ ’ Meer

Sie teilen ordentlich aus. Konnen Sie auch einstecken?
Natiirlich. Nichts ist paralysierender als das Klebrige des sich
anwanzenden Opportunisten.

ISRAEL

Sind Sie mit Ihrem offensiven Fragestil eine ,,Rampensau’,
und ist das Rotlicht der TV-Kamera fiir Sie eine Droge?
Nein!Ich bin keine Rampensau, ich bin Journalist. Mein Beruf S
hat damit zu tun, dass ich vor der Kamera stehe. Das ist mein X
Job. Ich mache nur Sendungen und gehe nur in Sendungen,

Mit deutschsprachiger Betreuung an Bord

NEGEV

SOUTH KOREA
Busan JAPAN

SUDOSTASIEN & CHINA

: . CHINA . . .
in denen es um Themen geht, nicht um Boulevard. ¥ 17 Tage | Diamond Princess
Kreuzfahrt von Peking nach Singapur
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ob erfolgreich oder nicht, angenehm aussehen. Auch Sie sind MALAYSIA~\  — “rumy) REISEVERLAUF
Der Staat Israel. am 14. Mai 1948 geariindet. Im Sechs- Narzist und Mensch. Das zu unterdriicken, halte ich fiir ver- " Sipgaeeig
1 s . geg . > .1s .. s Tag  Hafen Ankunft Abfahrt
tagekrieg von 1967 eroberte Israel den Gazastreifen und logene Heuchelei, die dazu fiihrt, wenn man es bei sich selbst - - — y
das Westjordanland - und besetzte die Golanhéhen. unterdriickt, anderen dann auch nicht mal mehr génnt. Ja, . X’”fgs"”g(ép el C”)’”"' Einschiffen Nachmittag
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ist Journalist, TV-Mode- TV-Moderatorin Barbel 6 Shanghai, China 07:00  18:00
ro’ror: Dr. jur. Dr. phil. Iund Schc"lfer verheiroTeT.; die Sie sind erkldrter Feind biirgerlicher Doppelmoral ... 7 AufSee (Ostchinesisches Meer)
lebt in Frankfurt/ Main. beiden haben zwei ... ich bin nicht gegen biirgerliche Doppelmoral, sondern ge- 8  AufSee(Sudchinesisches Meer)
Seine Eltern und die Séhne. Friedman gilt als en Doppelmoral. Sie ist ein Unterschied zwischen Sein und 9 Hongkong, China 08:00  18:00
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(54) wuchs in Paris auf de des Zentralrats der allen - vor allem jungen — Menschen raten: ,Folge Dir und 14 Laem Chabang (Bangkok), Thailand 0700 19:00
und zog mit seinen Juden in Deutschland nicht anderen.” Ich erwarte zum Beispiel von meinen Mitar- Stellen Sie sich vor, Sie werden in einem 15 KoSamui, Thailand 08:00 _ 17:00
Eltern 1965 nach Frank- 2003 von allen offent- beitern, und damit auch von mir selbst, dass sie mir nicht Luxus-Resort verwdhnt und wachen jeden 16 AufSee (Siidchinesisches Meer)
furt/Main, wo die ein lichen Amtern zurdick. nach dem Maul reden. Wenn sie mir nach dem Mund spre- Morgen in einem neuen Ziel auf. 17 Singapur, Ausschiffen Vormittag
Pelzgeschdaft erdffneten. | Heute moderiert er u. a. chen, komme ich nicht voran, weil ich meine Fehler nicht
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Fragen Sie auch nach weiteren
aktuellen Highlights rund

um die Welt:

Alaska - Asien & Afrika

Australien - Europa

Kanada & Neuengland

L : i Unsere Prinzessinen verfligen tber alle Vorziige,
’ die Sie von einem Urlaub an Land kennen -
darunter Sport & Wellness, exzellente Restau-
rants und aufregende Theater & Bars.Deck,

- inal
Disco, Golf Simulator, Golf Putting Course, 100,- USD Bordguthaben pro Kabine!

Karibik - Mexikanische Bitte Buchungscode,SIXT” bei Reservierung mit

Internet Café, Movies Under the Stars Riviera - Panamakanal angeben.
Polynesien
stdamerika Innenkabine ab 1.737,- EUR pro Person
Weltreisen

AuBenkabine ab 1.914,- EUR pro Person
Balkonkabine ab 2.340,- EUR pro Person

Anreisepaket inkl. Flug mit Lufthansa
und Transfers ab 1.127,- EUR pro Person.
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Archetypen des
Laissez-faire: Die plakativ
gesteppte Sofalandschaft

,Bend“ und der Kinder-
sessel ,Piccola Papilio” -
von B&B Italia - sind

von Geburt an Klassiker
der Moderne.

Die Mailinder Mébelschau
2010 zeigte lebensnahe Visionen:
Das Indoor-Living der Zukunft
tragt natiirliche Vielfalt.

Legere
Avantgarde

ch arbeite leidenschaftlich gern mit meinen Han-
den. Es ist meine Passion fiir Skulpturen und fiir
Materialien. Es wire falsch, wenn ich einen Com-
puter benutzen wiirde.” Und der brasilianische
Designer Humberto Campana bekennt sich
anlésslich einer Werkschau im Vitra-Museum Weil am
Rhein zu seiner Herkunft: ,Wir mischen Kulturen. Das
ist Teil unseres Lebens in Brasilien. Man muss lokal
denken, um global sprechen zu kénnen.” Die Wohn-
objekte der Briider Humberto und Fernando Campana
bilden asthetische Highlights in internationalen Show-
rooms und sind zugleich gestalteter Zeitgeist im Mo-
beldesign: die Vers6hnung zwischen Natur und Living,

Hiittenmagie mit
Naturfaser: Die
Edra-Regalséule

,Cabana“ von den
brasilianischen

Designer-Brudern

Campana zaubert
Raffiabast-Schnire
in Wohnland-
schaften.
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zwischen Material und Serienproduktion. So sorgte
das Edra-Regal ,,Cabana“ der Campana-Briider auf der
diesjahrigen Maildnder Mobelmesse fiir Furore. Die
lassige Selbstverstandlichkeit, mit der die Raffiabast-
Schniire fiinf Aluminium-Regalbretter tarnen und eth-
nischen Hiittenzauber in Wohnlandschaften zaubern,
ist Kult. Zukunft tragt Natur.

Wo die Kreationen der Campana-Briider natiirliche Ori-
ginalitdt und Wiirde ausstrahlen, {iberrascht ihr japa-
nischer Designerkollege Naoto Fukasawa immer wieder

FOTOS: EDRA.COM:; BEBITALIA.IT

NH Dresden Altmarkt

in unmittelbarer Nahe von Frauenkirche,
Zwinger und Semperoper

240 Zimmer (11 Suiten)
Restaurant - Bar - Smokers Lounge
Wellness mit Dachterrasse

9 Konferenzraume

Neuerdffnung August 2010

Information und Reservierung
(© 0351 501 550

An der Kreuzkirche 2 - 01067 Dresden
Fax 0351 50 155 100
nhdresdenaltmarkt@nh-hotels.com

www.nhh-hotels.de
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GO LIVING

Elegantes Casual: Das zweisitzige Lounge-
Mébel aus der Sofaserie ,Suita“ von Vitra.

Tanzende Kontraste: Die Decken-
Lichtskulptur ,Noon 12“ von Zeitraum
erleuchtet die Mitte - und RGume.

i
X

Theater-Chair a la Veneziana: Sizmaske
,Nemo*“ von Fabrio Novembre fur Driade.

mit seiner leidenschaftlichen Klarheit zu
runden Formen und Kklarer Linienfiih-
rung. Sie machen seine Mdbel schon von
Geburt an zu Klassikern der Moderne -
wie seine Kindersessel ,,Piccola Papilio”
fiir B&B Italia. Stil weitet frith den Hori-
zont kleiner Charaktere und schult ihr
Geschmacks- und Formempfinden -
durch Sitzen. Wohnen braucht Kultur.

Der Kuschel-Riickzug in Philippe-Starck-
Kissenlandschaften vergangener Krisen-
zeiten ist out. Plakative Lebenslust
begleitet offenbar den zarten wirtschaft-
lichen Aufschwung im Living-Kosmos.
Ob nun die Casual-Sofas der Linie ,,Suita“
von Vitra, die theatralischen Sitzmasken
.Nemo“ von Driade oder die tanzenden
Deckenlicht-Skulpturen wie etwa ,Noon
12 von Zeitraum: Die Erfolgsmébel von
Mailand 2010 bekennen sich wieder stér-
ker zur Individualitdt und animieren ihre
Besitzer zu mutigen Stellungnahmen:
Ich falle auf, also bin ich. Wohnen als

schéne Form der Selbstverwirklichung.

iir den brasilianischen Designer

Humberto Campana miissen ei-

genen Worten vorher Taten fol-

gen: ,.Der handwerkliche Aspekt
bringt auch Menschlichkeit ins Design.
Er ist 6kologisch, hat einen Human
touch.” Das Starmobel der diesjahrigen
Schau in Mailand, das Ethno-Regal ,,Ca-
bana“von Edra, hélt sich an die Vorgaben
seiner Schopfer, der Briider Campana:
wohnliche Natur und regionale Authen-
tizitat, die in Serie fiir viele produziert
werden kann. Humberto Campana: ,Wir
nennen das ;hand-made-high-tech’, das
Konstruieren von Hightech mit Handen.*
Wie die Hiitten-Regale der beiden: Sie
verbinden Natur und Wohnen zu indivi-
duellen, ethnischen Living-Unikaten, zu
einer legeren Avantgarde. MARTHA BITTER

Griine Hymnen an
die runde Form:
Italiens Topdesigner
wie Prospero Rasulo
oder Carlo Contin
gestalten Indoor-
Natur - auf der
Mailander Mébel-
schau 2010 in

der Villa Necchi.

Originale wie Walter Rohrl setzen auf die Original Cabrio Jacke. Handgefertigt mit integriertem Windschott.
Made in Germany. www.heinzbauer.com +49(0)7121 620626

FOTOS: LUCA FREGOSO; ZEITRAUM; SALONE INTERNATIONALE DEL MOBILE;



FAHRST DU NOCH,
ODER STURZT
- »,DU SCHON: Das
R ERep s 3DLEDTV, wie' o
- Samsung es sieht. ~
o

‘ Reagieren
A

Drei Dinge braucht der 3D-Seher: 3D-Flachbildschirm, ,Shutter-
Brille“ und 3D-fdhigen DVD-Player. Hollywood will dieses
Jahr noch bis zu 40 3D-Kinofilme starten. Die 3D-DVDs folgen 2011.

SCHNAPPAIMUNG

GUCKST DU
NOCH, ODER
BEAMST DU DICH
SCHON: 3D-TV-
LShutter-Brille”
Cinemizer Plus von
Carl Zeiss.

@
SENDEST DU NOCH, ODER
BLUERAY-ST DU SCHON: 3D-Blueray-
DVD-Player DVP-SR600H von Sony.

-
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-
IMTEST: 13 Internet Security Suites . ==
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WWW.pc-magazin.de 1/2010 |

uckst du flach, siehst du nicht fern — erzah-  sich das kollektive 3D-,Shutter-Brillen“-Gefiihl aus den Ci-
len die neuen dreidimensionalen Marke- nemaxx- und Multiplex-Kinos auch zuhause ohne Riesen-
tingmovies der Fernsehhersteller. Nachdem  bottich Popcorn und ohne dngstliche, schnappatmige Nach-
die Fuftball-WM Millionen Kickerfans zu  barn im Cinemascope-Saal einstellt, miissen das Leben und
Liebhabern messerscharfer Pixelbilder, zu  der Markt zeigen.
Full-HD-Anhéngern gemacht hat, wollen die asiatischen = Die Technik ermdglicht dank der 3D-Full-HD-Fernseher be-
Fernsehvorreiter wie Samsung, Sony oder Panasonic die eindruckende Bilder und dank der digitalen Aufnahme- und
ndchste Reizrakete ziinden: das 3D-Fernsehen im Heimkino- ~ Produktionstechnik auch geringere Herstellungskosten. Das
Salon, die dritte Dimension des bunten Guckkastens. Ob  Film-und Liveiibertragungsangebot (wie beim Tennisturnier

|

Onlinekriminelle verursachen Schaden in Milliardenhdhe. Laut BKA ist der Gesamtschaden 2009

im Vergleich zum Vorjahr um 56 Prozent auf elf Millionen Euro gestiegen. Norton™ Internet Security
bietet leistungsstarken Schutz gegen Spionageprogramme und bdsartige Bedrohungen wie Viren orton
oder Bots. Hol’ Dir jetzt Norton 2010 - es ist an der Zeit zu reagieren.

Es geht nicht um Deinen Computer. Es geht um Dich. www.norton.de
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TECHNICS

PLASTISCHE SCHMETTERLINGE IM TV-BAUCH:
Der Samsung 3D-LED-Fernseher UE55C8790.

aufRoland Garros in Paris von Panasonic) diirfte stetig wach-
sen. Um die Heimkino-TV-Zuschauer dazu zu bringen, sich
in ihrer heimeligen Wohnlandschaft die 3D-Brille aufzuset-
zen, muss neben der Attraktion, die Tiefe des Raumes zu er-
leben, noch mehr kommen - am besten spektakulédre 3D-
DVDs und -Sportevents. Folgt der Mensch der Technik?

nd ob man nun 3D-LED-, 3D-Plasma oder 3D-LCD-
Fan von Samsung, Panasonic oder Sony ist: Was hat
3D, was das 2D-Heimkino nicht hat? Realistischere,
dramatisierte Effekte! Ein Abgrund ist ein gefiihlter
Abgrund und kein vorgestellter, die dritte Dimension schenkt
dem TV-Erleben neue Gefiihlserlebnisse. Ich schreie vor
Schrecken, also stiirze ich - realistischer. Der Bildschirm
saugt seinen 3D-Seher auf. Wie funktioniert’s? Von Natur aus
erzeugen unser linkes und rechtes Auge zwei voneinander
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unabhéngige Bilder, die mit einem leicht voneinander abwei-
chenden Bildwinkel erzeugt werden. Bis zu 60 Mal pro Se-
kunde wird auf dem Gerét zwischen den beiden Ansichten
umgeschaltet, und in genau demselben Rhythmus dunkelt
eine Spezialbrille, die iiber ein Infrarot-Modul gesteuert wird,
abwechselnd das eine oder das andere Auge ab. Das passiert
so schnell, dass das menschliche Auge dieses Umschalten
nicht mehr wahrnimmt, und unser Gehirn aus diesen leicht
versetzten Halbbildern ein echtes dreidimensionales Fern-
sehbild konstruiert. Und in Full-HD-Zeiten eben ohne jede
Auflésungsgrissel, Bewegungsunschérfen oder Farbverzer-
rungen - halt voll High Definition.

Mal unabhingig davon, ob sich die dritte Dimension im
Heimkino-Fernsehen durchsetzen wird: Wer Hightech-
Spiele, Sport-Events oder Kinohits wie den James-Cameron-
Kultfilm ,,Avatar” oder das Disney-Spektakel ,,Alice im Wun-
derland” ab kommenden Jahr im 3D-Heimkino erleben will,
muss in jedem Fall in die Tasche greifen. Denn drei Dinge
braucht der dreidimensionale TV-Seher: 3D-Flachbildschirm
mit Full HD, Shutter-Brille und einen 3D-fadhigen DVD-Player.
Und eins steht trotz vieler Fragezeichen qualitativ schon heu-
te fest: Guckst du dreidimensional, siehst du fern.  arne riacH

www.samsung.de/3D

Modell: Samsung 3D LED-TV UE55C8790; 55, 138
cm; 3.799,00 Euro

www.panasonic.de/3D

Modell: Panasonic NeoPDP Plasma-TV TX-
P65VT20E; 65, 165 cm; 4.999,00 Euro
www.sony.de/hub/bravia-lcd-fernseher/3
Modell: Sony Full HD 1080, 3D-LCD-TV
KDL-60LX905, 60“, 153 cm, 4.199,00 Euro

FERNSEHEN ALS
RAUM-EVENT:
Der Sony 3D-LCD-
Fernseher
KDL-60LX905 .

© SAMSUNG; SONY DEUTSCHLAND GMBH; CARL ZEISS AG, DEUTSCHLAND
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Alle Freunde live —
ob grofd oder klein

Mit dem XPERIA™ X10 oder X10 mini bist du Uberall auf dem Laufenden:

So hast du per Timescape™ auf dem X10 Zugriff auf Kontakte und Nachrichten in
zeitlicher Abfolge. Auf Wunsch kannst du aber auch Uber die individuell belegbare
Vier-Ecken-Navigation des X10 mini deine Kontakte im Griff haben.

sonyericsson.com

Sony Ericsson
make.believe

»make.believe” ist eine Marke der Sony Corporation. XPERIA ist eine Marke der Sony Ericsson Mobile Communications AB. Picasa Web Alben, YouTube und Android Market sind Marken der Google, Inc
Facebook ist eine Marke der Facebook, Inc. Alle Rechte vorbehalten. Stand: Juni 2010 - Anderungen und Irrtiimer vorbehalten.



Volkskrankheit Herzinfarkt: Bei einer Friherkennungs-
untersuchung des Herzens wird das individuelle
Kalkscore durch eine ultraschnelle Kardio-CT bestimmt.

Herz

Es schlagt 100.000 Mal am Tag, ist der Motor des Lebens und
darf nicht ausfallen: unser Herz. Fiir den GoSixt-Experten Dr. Marianowicz hilft
gegen den plotzlich auftretenden Herzinfarkt nur eins: Vorsorge.

ie ist es zu erklaren, dass mein Mann
einen Herzinfarkt erlitten hat, obwohl
er nie geraucht, sich immer gesund er-
nédhrt und auch viel Sport getrieben
hat?” Diese vollig berechtigte Frage hat
mir eine Patientin kiirzlich gestellt. Und
das Schicksal ihres Mannes ist kein Einzelfall: Warum verstarb
Deutschlands bekanntester Tierpfleger Thomas Dérflein, Zieh-
vater von Knuddel-Eisbar Knut, plotzlich an einem Herzin-
farkt? Er wurde doch gerade einmal 44 Jahre alt. Insgesamt
erleiden jedes Jahr fast 300.000 Menschen einen akuten Herz-
infarkt in Deutschland. Und: Fast 50 Prozent der Herzinfarkt-
Opfer versterben noch am Ort des Geschehens. Und an dieser
erniichternden Erkenntnis hat sich in den letzten zehn Jahren
nicht viel geéndert. Ist der Herzinfarkt-Patient hingegen erst
einmal in der Klinik, haben wir heute hervorragende Méglich-
keiten, das Leben nicht nur akut zu retten, sondern auch die
Prognose entscheidend zu verbessern.
Die logische Konsequenz wire eine regelméfliige Herzinfarkt-
Vorsorgeuntersuchung. Aber Hand aufs Herz: Wer macht das
schon? Haut-, Darm-, Prostata- oder Brustkrebsvorsorge sind
angesagt. An den Motor unseres Lebens, an unser Herz, den-
ken wir oft zuletzt. Das lauft schon, schlieSlich habe ich ja kei-
ne Beschwerden und lebe gesund. Gegen dieses ungesunde
Volksempfinden helfen nur Fakten: Erstens fiithren die Herz-
Kreislauf-Erkrankungen seit Jahrzehnten die Todesursachen-
Statistik unangefochten an. Zweitens leben wir in einer Gesell-
schaft, die sich permanent absichert und versichert. Wir
versichern unser Auto, natiirlich Vollkasko. Wir haben eine
Wohngebéude- oder Reiseriicktrittsversicherung und sind na-
tiirlich krankenversichert — aber, wie der Name schon sagt: Wir
nehmen sie erst im Krankheitsfall in Anspruch.
Viel wichtiger wére aber, sie vorher zu nutzen, um einer dro-
henden Erkrankung wie dem Herzinfarkt vorzubeugen. Was
bedeutet Herzinfarkt-Prévention? Ein drohendes Herzinfarkt-
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Risiko erkennen und konsequent behandeln. Die Ursache ist
stets eine Erkrankung, eine Atherosklerose der Herzkranzge-
féatle, die ,koronare” Herzerkrankung. Héufig fithrt aber nicht
die Verengung eines Herzkranzgefif3es zum Infarkt, sondern
so genannte instabile Plaques, die aus einem Gemisch aus Kalk
und Fett bestehen. Doch sie bleiben meist unerkannt, denn
mehr als 50 Prozent der Herzinfarkt-Patienten haben vor die-
ser Attacke kaum oder gar keine Beschwerden gehabt. Der
Infarkt kommt sprichwdortlich aus heiterem Himmel.

Gehen Sie zum Herzspezialisten, einem Kardiologen. Eine gute
kardiologische Fachabteilung untersucht gezielt daraufhin, ob
ein erhohtes Risiko fiir einen Herzinfarkt besteht. Ein Bela-
stungs-EKG reicht nicht! Denn wenn ein Belastungs-EKG Ver-
anderungen zeigt, liegt oft eine bereits fortgeschrittene Er-
krankung des Herzens vor. Vorsorge heifSt, Veranderungen der
Herzkranzgefifle sehr frith zu erkennen - lange vor den Be-
schwerden. Fiir Frauen wird diese Untersuchung ab dem 50.
Lebensjahr und fiir Ménner bereits ab dem 45. empfohlen,
selbst wenn keine klassischen Risikofaktoren wie erhchter
Blutdruck, Fettstoff-Wechselstérungen, Nikotinkonsum oder
familidre Belastungen vorliegen.

Neben einem Ultraschall des Herzens und der grof3en Geféafle
ist bei einer Fritherkennungsuntersuchung die individuelle
Bestimmung des Kalkscores durch eine ultraschnelle Kardio-
CT wichtig. Hierbei wird am schlagenden Herz von aufden der
individuelle Verkalkungsgrad der Herzkranzgefafie bestimmt.
Das Ergebnis dieser Untersuchung bildet die Grundlage dafiir,
ob eine medikamentdse, dem Herzinfarkt vorbeugende Be-
handlung notwendig ist oder nicht. So kann man exakt dia-
gnostizieren, ob ein Herzinfarkt-Risiko vorliegt, und falls ja,
wie hoch es ist. Sie haben nur ein Herz! Uberlassen Sie nichts
dem Zufall. DR. MARTIN MARIANOWICZ

INFOS:
www.jaegerwinkel.de und www.herzinfarkiforschung.de

BASTAIN KAULITZKI / SHUTTERSTOCK,COM
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gehandelt, sondern wollte nur unseren

s e il N schauen lassen. Fin lissiges Luxusabenteuer.
Pierre-Emmmanuel Taittinger i 1 ¥
die Champagnerhiigel samt Schloss - a i ] Von Pascal Morché und Erol Gurian (Fotos
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Johann Wolfgang von Goethe
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»[CH WILL CHAMPAGNER-WEIN UND
RECHT MOUSSIEREND SOLL ER SEIN!«

-y
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il

die Stéidte Reims und Eperny
El \ampagne. Hier wird

i Benediktinerménche
- non) verfeinerten

die Anbaufia-
gesetzlich
grenzt. Nur

Geheimnis und Unterschiede
eines Champagners. Der Cuvée
wird mit Most und Hefe versetzt.
Auf Riittelpulten wird jede

Flasche kopfiber fixiert und per
Hand gedreht, bis die Flaschen-

gdrung einsetzt und sich dabei
sowohl Hefe wie auch
Mineralien im Flaschenhals
ablagern (Fermentierung). Beim
Entfernen des provisorischen
Deckels fliegt der Hefesatz als
Pfropf heraus. Gelagert wird
Champagner ohne Jahrgang
flinfzehn Monate. Dann sollte er
getrunken werden.

Die Qualitéit eines Champa-
gners erkennt man am
Geschmack des Cuvées und an
der Feinheit der Perlen. Empfeh-
lenswert ist es, Champagner bei
einer Temperatur von 8° Celsius
aus diinnen Champagnerfiéten
zu genieBen. Der Gebrauch so
genannter Champagnerschalen
war mal in den 50er-Jahren
schick. Aber es ist davon
abzuraten: Das Bouquet des
Getrdnks wird hier nicht
konzentriert wahrgenommen,
auBerdem kénnen sich die
prickelnden Kohlendioxidblds-
chen nicht entfalten.

»Wir produzieren Gliick®. EigentUmer Pierre-Emmanuel Taittinger
mit Sohn Clovis und Tochter Vitali in den Keller-Gewdlben
von Taittinger mit seinen Ruttelpulten fur die Flaschengdrung.
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Pianistin Vitali Taittinger am Fliigel, komponiertes Dessert, Antiquitdten-Stillleben - auf Schloss ,,La Marquetterie®. Mit Madame
Pompadour teilt sie die Liebe zum Champagner: ,Er ist das einzige Getfrénk, das Frauen schéner macht, je mehr sie davon trinken.”

onsieur wirkt angespannt. Nervos
iiberholt er auf den schmalen Stra-
8en der leicht hiigeligen Champagne
Traktoren und Lastwagen. Er ist auf
dem Weg von Reims zu seinem Fami-
lienschloss ,,La Marquetterie” in Pier-
ry bei Eperny - zweifellos einem der
schonsten Besitztiimer in diesem stillen Landstrich des nord-
ostlichen Frankreichs. Dennoch: der Druck, unter dem Mon-
sieur am Steuer seines Saab 9.5, 2,3t Bio Power steht, scheint
um einiges grof3er zu sein, als jener in den sechs Millionen Fla-
schen, die dieser Mann jahrlich herstellt und die seinen Fami-
liennamen auf dem Etikett tragen: ,Taittinger. Ein Name, der
einen sofort an leichten, eleganten, fein moussierenden Cham-
pagner, ja, an einen der edelsten und renommiertesten
Schaumweine iiberhaupt denken ldsst. Ein Name, der buch-
stablich auf der Zunge perlt und den Gaumen kitzeln will. Und
doch auch ein Name, der fiir den, der ihn tréagt, Last und Lust
sein kann. Pierre-Emmanuel Taittinger weif3 das. ,Viele haben
mir schon geraten, ich solle meine Geschichte an Hollywood
verkaufen.*
Versténdlich. Die Familie Taittinger ist eine Art Denver-Clan
aus Reims: Marchenhafter Aufstieg, sagenhafter Reichtum,
schone Frauen, politische Ambitionen - aber auch Streit, Zer-
wiirfnis, Gier. ,Sehen Sie, sagt Pierre-Emmanuel Taittinger
und deutet durch die Frontscheibe des Saab, ,,diese sanften
Hiigel dort, dass sind alles unsere Rebflachen. Alles allerbeste
Chardonnay-Trauben. 288 Hektar und das Schloss ,La Mar-
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quetterie” ist das einzige hier in der Gegend, das ausschlieSlich
von Rebfldchen umgeben ist.” Gewiss, ein Paradies, eine Oase
in der hektischen Welt. ,,Ja, und alles hatten sie verkauft! Alles.
Aus Gier. Aus purer, entsetzlicher Geldgier®, echauffiert sich
Monsieur Taittinger noch heute. Warum bringt den Mann der
Blick zuriick so sehr in Rage?

Noch Anfang des 19. Jahrhunderts waren die aus Salzburg
stammenden Taittingers Stallmeister am Kaiserhof zu Wien
(tibrigens ein Grund dafiir, dass es niemals falsch ist, den Na-
men deutsch auszusprechen: ,Teittinger” — und sei das Restau-
rant noch so fein). Spéter siedelte die Familie in Lothringen,
das damals zu Osterreich gehérte. Nach dem Krieg 1870/71
aber zog man zum Erhalt der franzésischen Staatsangehoérig-
keit in die Ndhe von Paris. In der ,Grande Nation“ wurden die
Taittingers Biirgermeister, Abgeordnete, Minister (unter Geor-
ge Pompidou) und Widerstandskampfer im Zweiten Weltkrieg
- und sie wurden reich.

Sagenhaft reich. Das begann damit, dass Pierre-Emmanuels
GrofSvater 1932 das seit 1734 bestehende Champagnerhaus
Fourneaux in Reims kaufte und in Taittinger umbenannte.
Grof3vater Pierre erwarb Weinberg um Weinberg in der Ge-
gend von Eperny. Und als sein Sohn Claude 1960 das Unterneh-
men iibernahm, setzte der den sprudelnden Erfolg mit ebenso
klugem Marketing wie Product-Placement fort: 1963 platzierte
er Taittinger-Flaschen mit ihrem prickelnden Inhalt im James-
Bond-Film ,LiebesgriifSe aus Moskau®. Doch nicht nur mit
Champagner mehrte die Familie ihr Vermégen, sondern auch
durch Heirat, Fleif$, geschickte Geschéfte und Zufélle der

reddot design award
winner 2010

CciN, CIN — ciNntanNo.!

Edle Accessoires fiir Ihren Schreibtisch —
die neue Sigel cintanoe Kollektion.
Ausgezeichnet im Design, auSergewo6hnlich im

Auftritt, beeindruckend in ihrer Einzigartigkeit.
Ein ,must have” fiir alle, die das Besondere lieben.

Business with all senses.

tofien Sie mit uns an auf die neue Sigel Schreibtisch-

Accessoires-Serie cintanoe! Ausgezeichnet mit dem

»red dot” und dem iF Product Design Award hat

dieses neue Schreibtisch-Programm of Modern Art

bereits die Expertenjurys der beiden renommiertes-

ten Designwettbewerbe der Welt tiberzeugt und ist
jetzt auf dem besten Wege, auch die Business-Trendsetter in
seinen Bann zu ziehen.

Die Asthetik ist auch wirklich einzigartig: unaufdringliche
Formen, ausgedriickt in feinsten Materialien. Echt Leder und
modernster Soft-Touch beschichteter Kunststoff bilden eine
flaichenebene Symbiose. Jedes Teil fiir sich ist ein formvollen-
detes Edelstiick mit einer beinahe sinnlichen Ausstrahlung und
einer ganz eigenen Anziehungskraft. Alle sechs Produkte
zusammen bilden eine Kollektion, die dem Begriff Arbeitsplatz
eine ganz personliche, uniibersehbar elegante Note verleiht.

Die Schreibtischunterlage ist die Basis fiir geradezu luxuriésen
Spirit, den das Mousepad noch unterstreicht. Die ideale Er-
ganzung bilden Stiftschale bzw. Stiftekocher, die exklusiven
Schreibgerdten eine in jeder Beziehung wiirdige Plattform
bieten. Das charmante Memocenter, komplett ausgestattet mit
Haftnotizen und —markern, kommt mit derselben selbstver-
standlichen Leichtigkeit daher wie der effektvoll-funktionale
Klammerhalter.

Egal, fiir welches Schreibtisch Accessoire aus dieser Sigel-
Exklusiv-Serie Sie sich entscheiden, der ,Hinkucker” Ihrer
Besucher konnen Sie sich sicher sein! Die Sigel cintano Kollek-
tion ist im Fachhandel erhaltlich oder unter www.sigel.de/style.
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Geschichte: Neben dem florierenden Champagnerhaus hatte
der verzweigte Taittinger-Clan die franzésischen Hotelketten
»Campanile“ und ,,Concorde” iibernommen; Luxushotels in
Paris, wie das prestigetrachtige Hotel de Crillon hatte man sich
ebenso einverleibt wie das Baccarat, jenes edle Kristallglasun-
ternehmen oder den Parfumhersteller Annick Goutal; ja sogar
eine Kkleine, feine Privatbank, die Banque du Louvre, gehorte
den Taittingers. Schlief$lich war summa summarum vor gut
vier Jahren ein Vermo6gen von mehr als zwei Milliarden Euro
angewachsen — nur: verteilt auf sieben Familienzweige mit 38
schaumgeborenen Erben. Und die wollten Kasse machen.
Schlieflich winkten jedem Erben rechnerisch gut 55 Millionen
Euro. Ausreichend Kleingeld fiir ein entspanntes Leben. So
wurde das ganze Konglomerat aus Luxusunternehmen 2005
fiir 2,2 Milliarden Euro an den amerikanischen Investor Star-
wood Capital verkauft.

ch war der einzige, der gegen den Verkauf stimmte. Ein

Paradies wie diese Weinberge hier vor uns und eine sol-

che Tradition wie sie ,Champagne Taittinger’ besitzt, das

muss doch in der Familie bleiben®, sagt Pierre-Emmanu-

el Taittinger, wihrend er sich mit seinem Bio-Power-Saab
wieder einmal auf der Uberholspur befindet und das Familien-
schloss allmahlich ndher kommt. Gewiss, auch er und seine
Familie hatten sich mit 55 Millionen ein ruhiges Leben machen
koénnen. Doch Pierre-Emmanuel besann sich auf die Familien-
Dynastie und hatte einen kiihnen, ,,schreiben Sie ruhig einen
verriickten’ Plan: Tausende verkaufen heute ihre Unterneh-
men. Ich aber kaufte meines zuriick!” Zu seinem Vorteil konn-
te Starwood zwar viel mit den gekauften Hotels, aber wenig
mit Champagner anfangen. Nach einem aufreibenden Bieter-
streit, bei dem er am Ende sogar eine indische Brauerei aus-
stach, gelang es ihm, das
Champagnerhaus vor
zwei Jahren fiir 660 Milli-
onen Euro zuriickzukau-
fen. Rein wirtschaftlich
war das eine Kamikaze-
Aktion und erklart auch
den Druck, unter dem Pi-
erre-Emmanuel Taittin-
ger steht, jene dynamische
Nervositét, die der Mann
oOfter ausstrahlt. ,,Ich habe
nicht als Geschéftsmann
gehandelt, ich wollte den
Namen unserer Familie
zuriickkaufen. Schlief3-
lich ist Champagne Tait-
tinger unter den grofien
Herstellern des moussie-
renden Getranks der ein-
zige, der noch den Namen
der Familie tragt. Stimmt.

Napoleon und
Champagner. ,Nach
dem Sieg verdienst du
ihn, nach der Nieder-
lage brauchst du ihn.”
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GESCHICHTE TAITTINGER

Griindung: 1734 durch ChampagnerHandler Jacques
Fourneaux (nach Ruinart, zweitéltestes Champagnerhaus der
Welt). Besitzer: Pierre-Emmanuel Taittinger. Eigene Rebfid-
che: 288 Hektar. Jahresproduktion: Je nach Witterung und
Ernte rund sechs Millionen Flaschen. (der Rekord der
gesamten Champagner-Branche lag zum Milleniums-Wech-
sel bei 327 Millionen Flaschen weltweit). Umsatz: 110
Millionen Euro. Exportanteil Deutschland:

etwa 20 Prozent (obwohl Deutschland als schwieriger Markt
far Champagner gilt). Mitarbeiter: 220; wéhrend der Ernte
mehr. Wichtige Taittinger-Cuvées: Brut Réserve, Folies de

la Marquetterie, Prestige Rosé, Comtes de Champagne Blanc
de Blancs. Geschmack: Feminin, elegant, stark perlend.

Die grofien Champagnermarken wie Moet & Chandon, Veuve
Cliquot, Ruinard oder Pommery machen ein Vielfaches des 110
Millionen Euro Umsatzes von Taittinger. Aber sie gehdren mul-
tinationalen Konzernen - und sie schmecken haufig nicht
ganz so prickelnd und so elegant wie ein Krug, Roederer, Dom
Pérignon oder: eben ein Taittinger.

Man spiirt den Stolz, mit der Taittinger-Retter in die grofle
Hofeinfahrt der ,Marquetterie, das nun wieder ,,sein Schloss”
ist, einbiegt. ,,Ich stelle Ihnen meine Tochter Vitali und meinen
Sohn Clovis vor. Sie arbeiten auch fiir Taittinger und” - Pierre-
Emmanuel lachelt nun doch einmal recht entspannt - ,sie
begleiten mich in diesem Abenteuer. Es wird schon gut gehen,
denn eines ist doch klar: Champagner bedeutet Gliick.” Nun,
die Frage, ob denn auch der Umsatz wirklich iiberschdumend
sei angesichts der momentanen Wirtschaftskrise, pariert
Pierre-Emmanuel pistolenschussschnell: ,Alle haben Einbu-
B3en. Champagner ist ein Luxusgetrank, das sich nicht jeder
aus der Portokasse leisten kann.” Dann macht er eine lange
Pause, blickt von der Freitreppe des Schlosses in die weite
Landschaft der Champagne und ergénzt: ,.Ein Luxusgetrank,
das sich aber immer noch viele leisten wollen, wenn sie sich
anderen Luxus nicht mehr leisten kénnen. Jedes Glas Cham-
pagner ist pures Gliick. Wir produzieren Gliick. Und Ihr deut-
scher Dichter Goethe hat auch schon geschrieben: ,Ich will
Champagner Wein, und recht moussierend soll er sein!’.” Aha.
Ist Deutschland denn ein Champagnerland? ,Nein. Deutsch-
land ist ein wichtiger und guter Markt fiir uns®, sagt der Edel-
brause-Baron, ,,aber kein Vergleich mit England, Russland oder
den USA. Vielleicht sind die Menschen dort etwas leichtlebiger
und einfacher in Champagnerlaune zu bringen?“ Jedenfalls
gab es auch schon fiir Napoleon immer einen Grund, Champa-
gner zu trinken: ,Nach dem Sieg verdienst du ihn, nach der
Niederlage brauchst du ihn." Allerdings findet Edelschaum-
weinproduzent Pierre-Emmanuel Taittinger das Gebrau als
Rennfahrer-Dusche, Schiffstaufen-Fliissigkeit oder Badewan-
nen-Inhalt ,,dégoutant”. Kommt der edle Rebensaft zur duf3e-
ren Anwendung, diene das bestenfalls der Legendenbildung.
So kippte der Schauspieler Johnny Depp 36 Flaschen Champa-
gner in die Badewanne des Londoner Hotels Portobello, um
mit dem Model Kate Moss Verséhnung zu feiern. Leider kam
das Zimmerméadchen und zog am Stopsel. Fiir solche Exzesse
ist es ratsam, den Champagner nicht unbedingt bei Taittinger
zu ordern. Er ist dafiir einfach zu schade.

Es lasst sich zwar jeder Wein zum Schaumen bringen, doch
keiner kommt dem Champagner gleich. Klima und Kreidebo-
den geben den Weinen rund um Reims und Eperny ihren un-
verwechselbaren Charakter. ,Ich war heute schon draufien im

Fir mich gemacht

B&«B

HOTELS

ﬂl)

Frisches Design, kostenlose Extras,
- giinstiger Preis: Herzlich willkommen in

34 B&B Hotels in ganz Deutschland!

So einfach kann es sein, das richtige Hotel zu finden. Vorausgesetzt, Ihre Entscheidung m
fallt auf die B&B Hotels. Frisches Design, eine iiberzeugende Ausstattung und l

eine Fiille an kostenlosen Extras machen die B&B Hotels zur ersten Wahl fiir
preisbewusste Reiseplaner. Die B&B Hotels finden Sie an 34 attraktiven Standorten

in ganz Deutschland und in vielen Stadten Frankreichs.

Einzelzimmer
schon ab

Grofie Betten. Riesiger
Service. Kleines Budget.
Bei B&B Hotels passt
das zusammen!

Das gibt Ihnen fast ein Gefiihl von Zuhause. In den B&B Hotels finden
Sie und Ihre Reisegdste zum giinstigen Preis alles, was Sie benotigen.
Und noch mehr: GroBziigig Schlafen mit einem franzosischen Bett
oder zwei Einzelbetten; cool und ruhig bleiben mit Klimaanlage und
moderner Schallisolierung in jedem Zimmer; gut rauskommen dank
Telefon mit automatischer Weckmaglichkeit; und wohlfiihlen mit der

ganzen Familie in komfortablen 3- und 4-Bett-Zimmern!

Das Leben ist schon teuer genug. Deswegen nimmt man bei B&B
Hotels auch Urlaub von hohen Nebenkosten. Der hervorragende

Service in einem B&B Hotel zeigt sich eben auch in dem, was man

W-LAN und Sky ist

in allen B&B Hotels
! kostenlos! "d
i v

Sky und Parken

113

auf der Rechnung nicht sieht: Im gesamten Hotel gibt es W-LAN,
Sky-TV und 15 weitere Kanale kostenlos. Und in fast allen B&B

Hotels gibt es kostenlose Parkplatze.

Frischer Kaffee und knusprige Brotchen - so beginnt der Tag. Fiir
nur 6,90 Euro konnen Sie beim B&B Friihstiicksbuffet so viel essen
wie Sie mochten. Und wenn der HeiBhunger kommt, finden Sie in
den Snack- und Getrankeautomaten alles, was das Herz begehrt:
etwas Sifles, was zu knabbern, eine kalte Cola, und, und, und.
Einen besonderen Service bieten die B&B Hotels an Autobahnen:

24 Stunden warme Speisen in den Raststatten.



Weinberg. Es konnte 2010 ein gutes Jahr werden®, sagt Tochter
Vitali, die hier heute Nachmittag im Schlésschen ,,La Marquet-
terie” noch eine Freundin erwartet, ,um vierhdndig Klavier zu
spielen®. Selbstversténdlich auf einem Fliigel des franzdsischen
Herstellers Pleyel. Tochter Vitali bestétigt, was Madame Pom-
padour, jene Métresse des Konigs Ludwig XV. schon 1750
schrieb: ,,Champagner ist das einzige Getrdnk, das Frauen
schoner macht, je mehr sie davon trinken.” Mit Champagner
verbindet der Mensch Lebensstil und Glamour. Da wirken die
Taittingers, Schloss hin, Schloss her, angenehm bodenstandig,
auch wenn sie hier von klassizistischem Mobiliar und Gemal-

Pierre-Emmanuel Taittinger:

Meine Liebe gehort ... schon auch einen
meiner Frau, meinen gewissen Zwang, denn
Kindern und Afrika, ich hatte ja auch nach
denn nur da finde ich dem Verkauf mein Geld
Zuflucht und Ruhe. nehmen und nur noch
gut leben kénnen.

Aber das entspricht nicht
meinem Charakter.

Schlechter Geschmack
ist ... wenn man keinen
Sinn fUr Kultur hat und
einem Kunst, Musik und Ich fahre Saab ... well
Literatur nichts geben. das der einzige Autoher-
steller war, der vor drei
Jahren ein Auto mit
Ethanolantrieb baute.

Mode ...
interessiert mich nicht.

Die Zukunft des
Champagners ... sehe
ich eindeutig in China.

Ich will ... ganz einfach,
dass der Name Taittinger
in der Champagne
Pflicht ... kann auch Uberlebt und Champao-
VergnUgen sein. gner ein Produkt

Man spurt dabei natdrlich | unser Familie bleibt,

den des Versailler Hofmalers van Loo umgeben sind. So arbei-
tete der 31-jahrige Sohn Clovis bereits in Paris in der Immobi-
lienbranche, ,doch als Papa mit diesem Abenteuer hier anfing,
kiindigte ich meinen Job und kiimmere mich nun um Export
und Marketing®. Nach dem Essen geht er mit seinem Vater die
Reiseplanungen durch. Osterreich, Deutschland, USA. ,Ich
fliege besser iiber Japan zuriick, dann kann ich noch unsere
Distributeure in Tokio treffen:” Flugkilometer ohne Ende, Ar-
beit weltweit — das hat der Sohnemann nun davon, dass die
Flaschen mit seinem Namen rund um den Globus getrunken
werden.

Und die 29-jahrige Vitali zitiert passend den Dichter Voltaire,
der schon vor 260 Jahren in ihrem Schloss bei Eperny ver-
kehrte: ,Weltweit offenbart die schaumende Natur dieses fran-
zosischen Weines das wahre Genie des franzosischen Volkes.
Also sprach die Markenbotschafterin? Vitali wehrt tempera-
mentvoll ab. ,Non, non! Bien stir. Ich habe auch noch ein Leben
jenseits von Champagner”. Klar, zumal sie gliicklich verheira-
tet ist mit Simon Andriveau, einem bekannten franzésischen
Cartoonisten, der ebenfalls aus Reims stammt. ,La Marquet-
terie” wurde zunéchst nur als Wochenend- und Feriensitz ge-
nutzt und entwickelt sich nun immer mehr zum Mittelpunkt
der Familie. Wahrend ein kiihler Taittinger Comtes de Cham-
pagne Blanc de Blancs des Jahrgangs 1998 feinste Perlenstrin-
ge in den Glésern zieht und unser Blick in die Rosengarten
jenseits der weiflen Sprossenfenster gleitet, erzahlt Pierre-
Emmanuel, mit welchem Ziel er sich buchstéblich die Biirde
aufgeladen hat, Taittinger zuriickzukaufen. Vor Moét und
Pommery habe er viel Respekt, aber ,,ich will nicht grof3, ich
will perfekt sein. Ich habe Taittinger nicht zuriickgekauft, um
Billionar zu werden. Aufierdem bin ich ein Provinzler

a lacht der Champagnerkénig und streicht sich
durch seine lockige Haarmahne. ,Ja, ich lebe lie-
ber in Reims als in Paris, ich mag die einfachen
Leute, die Weinbauern, die Kellermeister. I don’t
like the show!” , bekennt er seine konsequente
Partyabstinenz. Nun, die kann er sich leisten, ist er doch auf
Partys und Empfangen ohnehin bestens vertreten: In Pierre-
Emmanuels Biiro in Reims héngen viele, in eleganter Stahl-
stichschrift gefasste Speise- und Getrankekarten jener Galadi-
ners, die franzosische Staatsprédsidenten fiir ihre Géste
ausrichten. Da fallt auf: Die Namen der Gastgeber &ndern sich
- Pompidou, Mitterrand, Sarkozy -, doch der Name des zum
Staatsempfang gereichten Getranks nicht: ,Champagne Tait-
tinger”.
Es stimmt, was Tochter Vitali sagt, wihrend sie am nachsten
Tag durch die kalten Kellergewolbe unter dem Champagner-
haus an der Place Saint-Nicaise in Reims fiihrt. ,Unser Vater
ist eher ein Kiinstler als ein Geschaftsmann. 1500 Jahre sind
die Gewdlbe alt, die bis zu 20 Metern tief in die Kreidefelsen
von Reims getrieben wurden, und die konsequent auf zehn
Grad Celsius temperiert sind. Hier reift das Premiumprodukt
von Taittinger, der Prestige Cuvée ,,Comtes de Champagne
Blanc de Blancs Millésimé heran. ,In der Romerzeit befand
sich tiber diesen Kellern eine Basilika®, fliistert Vitali, ,.irgend-
wie fiihlt sich unser Herr Papa diesem Ort spirituell verpflich-
tet”. Vitali schreitet einen Teil des etwa 18 Millionen grofen
Flaschenbestandes des Hauses Taittinger ab. Hier, wo das we-
nige Licht sich in Millionen griinen Champagnerflaschen
bricht. Hier, wo lagert, was weltweit fiir gute Laune sorgen
wird. Wie bemerkte doch Theodor Fontane: ,Wenn man die
Wahl hat zwischen Austern und Champagner, so pflegt man
sich in der Regel fiir beides zu entscheiden.

NEOL O

Einfach nur die Zeit

NEOLOG DQ definiert die Zeit neu — von Konventionen
losgeldst und reduziert auf das, was es ist: Ansichtssache
in puristischer Form und Funktion. Per Knopfdruck kénnen
Sie die Zeitanzeige umstellen: digitale Zahlenanzeige

oder Zeit als gruppierte Menge. Hierbei ist die Uhrzeit in
Stunden, Zehner- und Einerminuten unterteilt. Keine Zeiger,
keine Ziffern. Einfach nur die Zeit

e Aus massivem und gehartetem Edelstahl (AISI 316L)
e Kratzfestes und entspiegeltes Saphirglas

e 5 ATM wasserresistent

e 5 Jahre Garantie

Preis: 380 €

Alle NEOLOG Modelle erhaltlichim
Online-Shop:

oder unter Tel.: 040. 36 16 36 16

Ausgezeichnet

Fur ihr Design und ihre Qualitat sind die Modelle OS und
A24 von NEOLOG bereits mit dem red dot und Good
Design Award ausgezeichnet sowie fUr den Designpreis
der Bundesrepublik Deutschland 2011 nominiert.

& Y &

reddot design award
winner 2010

DESIGNED BY ARMAN EMAMI



TANZENDES LICHT

Maskenkino von Basquiat, Comicszenen von Rauch,
Lichtrdume von Eliasson, Blechkult von Rauschenberg
oder Farbopern von Lichtenstein: Basel, Minchen,
Berlin, Bilbao und KéIn erleuchten den Kunstsommer.
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Eulinig ]l

JEAN-MICHEL BASQUIAT

UND ANDY WARHOL ,6.99¢; 1985;
Acryl und Olkreide auf Leinwand;

297 x 420 cm; Sammlung Bischofberger,
Schweiz; © 2010, Prolitteris, Zlrich

Legenden: Andy Warhol, Jean-Michel
Basquiat, Francesco Clemente; 1984;
New York; Courtesy Galerie Bruno Bischof-
berger, ZUrich; Foto: © Beth Philipps

»Mikroskop, 2010“;

ROBERT RAUSCHENBERG
Mercury Zero Summer Glut;
1987; Metallassemblage;
w27 x44,5x 21,6 cm;
Privatsammlung; © 2009, Estate
of Robert Rauschenberg /
licensed by VAGA, New York,
NY / Prolitteris, 8033 Zurich /
VG Bildkunst Bonn; Foto:
© Glenn Steigelman

OLAFUR
ELIASSON |

Gerust, Spiegel-
folie, Aluminium;

| = 17,7x18,5x 27,1 m;
-

Foto: Jens Ziehe
Courtesy the artist;
neugerriemschnei-

der, Berlin; Tanya
Bonakdar Gallery,

New York;
© 2010
Olafur Eliasson

erschwenderisch toben bunte Graffiti-Masken und eth-

nische Afro-Hieroglyphen um eine Muse und um ein

goldgelbes Preiskalb: ,,6.99“. Wie im gleichnamigen Ge-
meinschaftswerk mit Andy Warhol verbindet der Hip-
Hop-Sprayer der 80er Jahre in seinen grofdformatigen
Psychokosmen das aufrithrende Gefiihlsleben eines jungen
schwarzen Kiinstlers in New York. Jean-Michel Basquiats Werke — in
den StrafSen und Ruinenmilieus wie auch in den Szenegalerien von
Manhattan - strahlen eine gespriihte Graffiti-Sehnsucht nach der
Einheit von schwarzer Voodookultur und westlichem Lebensgliick
aus. Der zu Lebzeiten gefeierte Kiinstler starb 1988 mit 27 Jahren an
einer Uberdosis Heroin und hinterlie3 ein manisches Opus von iiber
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NEO RAUCH ,Das Blaue*; 2006;

Ol auf Leinwand; 300 x 400 cm;
Privatsammlung; Foto: Uwe Walter,
Courtesy Galerie Eigen + Art, Berlin,
und David Zwirner, New York;

© VG Bild-Kunst, Bonn 2010

ROY LICHTENSTEIN ,Laocoon*; 1988;

Ol und Magna auf Leinwand;
Privatsammlung; 305 x 259 cm;
Privatsammlung; © VG Bild-Kunst, Bonn 2010
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900 Werken. Aus Jean-Michel Basquiats ge-
stalteten Graffitis springt dem Betrachter
eine einzigartige quirlige, lebensbejahende
Energie entgegen — immer auch gepaart mit
verstorenden, aggressiv eingeritzten (Mas-
ken-)Zeichen seiner afrikanischen Wur-
zeln.

Wo Basquiats kraftvolle Graffitistriche bun-
te Traumdelirien erzeugen, setzt der deut-
sche Malerstar Neo Rauch mit seinem unge-
wohnlichen monochromen Genrecomic
»Das Blaue” eher auf stille Kraft und hinter-
griindige Seelenlagen. Wahrend bei Basqui-
at mit einem Spraydosenstrich plotzliche
Angstmomente gebannt werden, gestaltet
Rauch mit meisterhafter malerischer Sou-
verénitat eine beklemmende Atmosphére,
in der die changierenden Blauténe eine
frohliche und kraftvolle Hoffnung versprii-
hen. Gemalter Mut im wilden Neo-Rauch-
Leinwandleben.

egiert bei Rauch und Basquiat eine

diister grundierte Lebendigkeit, so

prégen die - extrem unterschied-

lichen — Werke von Robert Rau-
schenberg, Olafur Eliasson und Roy Lich-
tenstein auf ganz individuelle Weise eine
Poesie der Form, des Lichts und der Farben.
Hier das majestatische, markenhaft kompo-
nierte Blechstiick ,,Mercury Zero Summer
Glut®, dort die ins Unendliche strebende,
grafisch strenge Licht-Raum-Installation
»Mikroskop, 2010“ und das vor Herzgliick
zusammenflielende ,Laocoon“-Bild mit
seinen verschmelzenden Farben und For-
men. Lichtensteins Laocoon verspriiht
frohlichen Popart-Geist, elegisch verschlun-
genes, tanzendes Licht. GERDA HARDA BRANDT

RIEHEN/BASEL
09.05.2010 - 05.09.2010;
Fondation Beyeler,
Baselstrasse 101,
CH-4125 Riehen/Basel;
Tel. +41 - (0)61 - 645 97 00;
téglich 10 -18 Uhr, Mi: 10 - 20
Uhr; www.beyeler.com

BERLIN
28.04. - 09.08.2010;
NiederkirchnerstraBe 7,
Ecke Stresemannstr. 110,
10963 Berlin, Tel: +49 (0)30 254
86-0; taglich gedffnet, Di
geschl. www.gropiusbau.de

MUNCHEN
20.04.-15.08.2010;
Pinakothek der Moderne,
Barerstr. 29, 80799
Munchen, t&glich 10 -18 Uhr,
Mi: 10 - 20 Uhr, Mo geschl.

LEIPZIG

18.04.-15.08.2010;
Museum der bildenden
Kunste, KatharinenstraBe
10, 04109 Leipzig,

Tel: +49 (0)341 - 216 990;
téglich 10-18 Uhr,

Mi: 10 - 20 Uhr, Mo geschl.
www.neo-rauch-
ausstellung.de

KOLN
02.07.- 03.10.2010, Museum
Ludwig KolIn, Heinrich-Boll-
Platz, 50667 KoIn,
Tel: +49 - (0)221- 221 261 65;
Di-So 10-18 Uhr;
www.museum-ludwig.de

BILBAO, SPANIEN
13.02.-12.09.2010
Guggenheim Museum
Bilbao, Avenida Abandoi-
barra, 2 Bilbao 48001, Spain;
Tel: (+34) 94 435 90 90;

Di-So: 10-20 Uhr;
www.guggenheim-bilbao.es

ZUR KUNST

HOTLINE: 0180 - 5 25 25 25*
www.sixt.de
*0,14/min. im dfsch. Festnetz

classics:

SSIK-HIGHLIGHTS 2010/2011

.12.10.10
DUSSELDORF
HILIPSHALLE

13.10.10
BERLIN
EMPODROM

15.10.10
FRANKFURT/M.
HUNDERTHALLE

16.10.10
MUNCHEN
ILHARMONIE

18.10.10
HAMBURG
\EUE FLORA

Jenkin
Concert

i
ency Group radio ab jetzt im Handel!

13.10.10
PASSAU
ATHAUSSAAL

15.10.10
FREIBURG
PAULUSSAAL

17.10.10
AUGSBURG
R GOLDENER SAAL

19.10.10
MUNCHEN
NZREGENTEN-
THEATER

26.10.10
HAMBURG
AEISZHALLE
28.10.10

BERLIN
ONZERTHAUS

- -

L) A
"

50 JAaHRe€ IN DEUtSCHLAND
DIe JUBILAUMStOURNee GeHt WeIteR!

IMONtSERRat /S

CAdBALLC

p1anist maNUeL BURGUERaSs

RG A Raymond Gubbay Production =

ionserfo
Sensat!
Der 2uS \_ondon!

Ausschnitte aus Carmen,
Werke von Villa-Lobos, Ravel, Lehar

Flina Garanc¢a Habanera Tournee 2010

Lettisches Nationalsymphonieorchester | Dirigent: Karel Mark Chichon

Tickethotline: 01805 - 969 000 555* | www.deag.de

und an allen bekannten Vorverkaufsstellen *14 cent/Min. - Mobilfunkpreise max. 42 Cent/Min.

16.12.10
HAMBURG
AEISZHALLE

25.01.11
DRESDEN
JLTURPALAST

28.01.11
DUISBURG
RCATORHALLE

31.01.11
BERLIN
{ILHARMONIE

16.02.11
BERLIN
MIRALSPALAST

17.02.11
HAMBURG
CCH SAAL 2

19.02.11
DUSSELDORF
TONHALLE

21.02.11
MUNCHEN
/ILHARMONIE

22.02.11
FRANKFURT/M.
HUNDERTHALLE

21.09.10
BASEL
CASINO

23.00.10
DUSSELDORF
"ONHALLE

26.09.10
MUNCHEN
ILHARMONIE

28.09.10
HAMBURG
AEISZHALLE

01.10.10
BADEN-BADEN
STSPIELHAUS

04.10.10
FRANKFURT/M.
ALTE OPER

klassikradio live in concert Jubilaumstournee

u.a. in Berlin, Frankfurt, Hamburg, Miinchen | Infos unter www.klassikradio.de

Tickets fir alle Veranstaltungen unter:

ticketmaster
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CULTURE , . . Arger
mit der IT?

Schutzen Sie sich

vor den Bedrohungen
aus dem Internet

mit den patentierten
und proaktiven

| [T-Sicherheits-Losungen
BILDBAND | N von NORMAN"

ein, Michael Poliza muss man wie Steven Spielberg . e : -

nicht mehr vorstellen. Er ist das ethnische Auge glo- | A e s 4 seit 26 Jahren Sp@ZI&“St
baler Naturfotografie. Poliza belichtet die Welt der Tl | " . .

Menschen und der Tiere, der Stédte und Steppen wie unter Arkl fUI’ |T-S|Chel’he|t

einem soziologischen Brennglas. Die Schénheit seiner Bil- =

der legt den Finger in die Wunder und die Wunden der Er i i V] komp|et’[e Produk[pa@ﬁe —

de. Polizas ,South Africa” bannt einzigartige Seelenbilder : !

von Mensch und Natur in den liebvoll edierten Bildband. i . - . \/|ren— Uﬂd SpamSChUtzl

Und wenn' im Ccth?drql Peak Nature Reser\{e die Sonrjen- | Datal_eakPrevention,

strahlen hinter den Uppigen Wolkenbergen Uber der héch- 1 i

sten Bergkette Stdafrikas herausexplodieren, dann malt ; Patchmanagement

Michael Poliza nicht nur ein elegisches Genrebild Sudafri-

kas, sondern er schafft auch eine humane Chiffre der Natur V)

aus Licht, Grafik und Raum. Leidenschaftlich leben. oL

vom Privatanwender bis
zur GroBkundenldsung

BILDBAND |l . i, AR 4 patentierte Technologien

A KUNST-TRAUME
k1! b nun die 3-Minuten-Rakete am High-

i way fUr die Autowaschanlage wirbt,
! 100
VIRUS

oder ein riesiges ,Donut Hole” als
Drive-In um Kunden buhlt: Die amerikanische ANTI-VIRUS
GERTIFIED  \T1-SPYWARE

VIERIC/

S/ROADSIDE A

GOLE

-' Outdoor-Werbung im Bildband ,Roadside :
-'"..""-' |.-l|'-:" America” dokumentiert nicht nur superplaka- 5
I -ﬂj“ five, superlaute US-Reklame: Bigger than lifel 3
Die morbiden Supersize-Neon- und Plaste- o — — r— pr—
= ‘ skulpturen der 30er bis 70er Jahre halten einer- & s Ny |G R ™ o) S " :ﬁ) UPDATE :"—E—?pﬁ']?n'ﬁ:u e é e Sawogox \g i g
seits die US-Lust an GroBe fest und betonen i

andererseits das Kleine, die Sehnsucht nach
einem Stuck Heimat in der unendlichen Weite
des Westens. Raum fur Kunst-Tré&ume. WT

APPLE INC.; TAS

NORMAN

www.norman.de « info@norman.de

© 2010 MICHAEL POLIZA



JAZZAP

KLAR-ST IMME

s mussen nicht brondne'ue Sh‘]ck#in, um mit

Melody Gardot einen hinreiRenden Outdoor-
Jazz-Sommer an den Sandstrdnden der schwe-
dischen Gotland-Inseln, defCote d’Azur oder wo
auch immer zu verbringen. Ihr Album ,My.One And
Only Thrill” lohnt das Wiederhdren der von allem
Norah-Jones-Schmalz befreiten Klar-Stimme des
Jazz. Sie hypt nicht ein Album nach dem anderen
in den Markt. Ihre Sticke reifen in der klanglichen
Einzigartigkeit der Gardot. Der klirrend reine Stimm-
kérper in L If The Stars Were Mine” oder das kraftvoll-
volumige Timbre in ,Your Heart Is As Black As Night”
lassen N&chte hell erklingen und Tagfrédume ele-
gant am Himmel flanieren. NG

MY ONE AND ONLY = B

THRILL, Melody
Gardot; Universal
Classics & Jazz; April
2009; 1 Audio-CD;
14,27 Euro; iTunes-LP
-Download,

13 Songs, 9,99 Euro

' l'i HIP-HOP-KUR
Morke bleibt Marke. Die Stones

sind die Stones. Und das ist gut
#  s0.Noch besser ist, wenn - wie im neu
und schneller aufgenommenen Al-

bum ,Exile On Main Street” - Klassi- |

kern wie ,Rocks Off”, ,Rip This Joint”,
,jumbling Dice” oder ,Plundered My
Soul” (wunderbares Schwarz-weiB-Vi-
deo im Album-Download!) mit rap-

\EZ; UNIVERSAL.C

LA

pigem Tempo neues Leben ein- =
haucht wird. Und das nach 37 Jahren. ¢
Die fulminante Hip-Hop-Kur halt die &
Rock-Daddys jung. AN =

FOLK-OFF

Charloh‘e Gainsbourg verlegt in
,Heaven Can Wait” den Beach-

Boys-Klangteppich locker in ruppige
Pariser Banlieus oder unterlegt im
Song ,Me And Jane Doe” klassische
Chansonklédnge mit provokativen
GroBstadtbeat. Das Album ,Irm”
zeigt kein salongeschmeidiges

Pop-Téchterchen von ,Je aime”-
Papa Serge, sondern eine Chan-
sonniére mit hippen Folkrhyth-
men. Alternative Musik erfindet
sich jung. Kesser Sound. LF

DIVE MASTER 500 BLACK ICE CHRONO

Swiss-Made Quarz-Chronographenwerk e Erlaubt 1-Sekunden-

Kurzzeit-Messung bis zu 12 Stunden e Zentrale 60-Sekunden-
und 60-Minuten-Zahler ¢ 43 mm Edelstahlgehéuse (316L) m|t
Black Ice PVD-Beschichtung e Extra starke Gehdusekons
mit einem 3 mm dicken Saphirglas ® Einseitig drehbare
mit lumineszierendem 20-Minuten Indikator ® Geschit
verschraubte Krone und Driicker ® Verschraubter Gehaus
e Wasserdicht bis 500 m (50 ATM) e Kratzfestes, dreif
beschichtetes und entspiegeltes Saphirglas ® Uberdimens
lumineszierende Zeiger- und Stundenmarkierung ® Swi
Kautschukarmband e 3 Jahre Garantie ® Ref. 241422

Inspiriert von der Einzigartigkeit des Original
Swiss Army Knife, Ihr Begleiter fiir's Leben.

VICTORINOX

SWISS ARMY

www.victorinoxswissarmy.com




A new dimension in TV

Erleben Sie den ersten 3D LED TV der Welt

Sie mussen es erleben, um es zu glauben: Mit perfekt abgestimmten
3D-Geraten prasentiert Samsung das erste dreidimensionale LED
TV Fernseherlebnis fur Ihr Zuhause. Fur Bilder, so nah an der Realitat
wie nie zuvor. Mehr Informationen unter: www.samsung.de/3d

TURN ON TOMORROW
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